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 الشرق الأوسطBMW مجموعة
الشـؤون الإعـلاميـة

 الشرق الأوسط  BMW مجموعة
الشـؤون الإعـلاميـة                                                  
خبر صحفي:
 مجموعة BMW الشرق الأوسط تحقق مبيعات قياسية في منطقة الخليج
الإمارات العربية المتحدة أفضل أسواق المجموعة الإقليمية
بمبيعات تجاوزت 5000 سيارة
دبي، الإمارات العربية المتحدة- 23 يناير 2007- أعلنت مجموعة BMW الشرق الأوسط  تحقيقها مبيعات قياسية في دول مجلس التعاون الخليجي بلغت 11.250 سيارة للعام 2006. وساهم "المركز الميكانيكي للخليج العربي"، الوكيل الحصري لسيارات BMW وMINI  وRolls-Royce في دبي والشارقة والإمارات الشمالية، في دفع عجلة مبيعات المجموعة في المنطقة من خلال بيع 3.156 سيارة عام 2006 مقارنة بـ 2.830 سيارة للعام الذي سبقه، بنسبة نمو وصلت إلى 12%.
وجاءت دولة الإمارات العربية المتحدة في مقدمة أسواق المجموعة في المنطقة من حيث حجم المبيعات، وسلّم "المركز الميكانيكي للخليج العربي" و"شركة أبوظبي للسيارات" أكثر من 5000 سيارة للعملاء. وبصورة عامة، وصلت مبيعات مجموعة BMW الشرق الأوسط الإقليمية إلى 14.332 سيارة مقارنة بـ 13.753 سيارة العام الذي سبقه.

وكانت سلطنة عمان أسرع أسواق المجموعة نمواً في منطقة الخليج، مسجلة 26%، تلتها قطر بنسبة نمو 18%. وشهدت المجموعة زيادة في مبيعاتها في إمارة دبي وصلت إلى 12%. واحتلت سوريا قائمة الأسواق الجديدة الأكثر نمواً بنسبة وصلت إلى 94%، وجاءت باكستان في المرتبة الثانية بنسبة نمو 62% مقارنة بالعام الذي سبقه.
وسجل "المركز الميكانيكي للخليج العربي" أعلى مبيعات، تلاه شركة محمد يوسف الناغي للسيارات الوكيل الحصري لسيارات BMW في المملكة العربية السعودية التي باعت 2.671 سيارة، ثم شركة أبوظبي للسيارات وباعت 1.890 سيارة.
وقال غونتر زيمن، المدير العام، مجموعةBMW  الشرق الأوسط: "تواصل BMW تحقيق نتائج قياسية في الأسواق الرئيسية حول العالم".

وأضاف: "على الرغم من بعض التحديات التي واجهتنا في المنطقة عام 2006، إلا اننا استطعنا تحقيق مبيعات جيدة بنسبة نمو قدرها 4%. ونتوقع تحقيق المزيد من النجاح، بإطلاق العديد من الطرازات الجديدة مثل BMW X5، MINI، الفئة الثالثة المكشوفة BMW 3 Series Convertible  والفئة الخامسة BMW 5 Series".

وطرحت مجموعة BMW  الشرق الأوسط عدداً من الطرازات الجديدة في العام الماضي هي: Z4Roadster, Z4M Roadster, Z4 Coupe and Z4M Coupe, 3 Series Coupe   BMW X3 و BMW M6 Convertible.
وساهمت هذه الطرازات الجديدة في دفع عجلة نمو مبيعات المجموعة في المنطقة، وحققت سيارة   ZSeries   زيادة في مبيعاتها بلغت 78%، وتم بيع  199 سيارة عام 2006 مقابل 112 في العام الذي سبقه. كما سجلت X3 نمواً وصل إلى 18% من خلال بيع 548 سيارة مقابل 465 سيارة. 
وشكلت الفئة الخامسة BMW 5 Series حوالي 33% من إجمالي مبيعات سيارات BMW في الشرق الأوسط، وتم تسليم  4.596سيارة من هذه الفئة، بنسبة نمو بلغت 10% مقارنة بالسنة التي سبقتها. وحافظت الفئة السابعة BMW 7 Series على مستوى مبيعاتها الجيد، من خلال تسليم 3.738  سيارة بنسبة نمو وصلت إلى 5%. واستحوذت هذه السيارة على حصة 27% من مجمل مبيعات BMW الإقليمية. وشكلت الفئة الثالثة BMW 3 Series 17% من مجموع المبيعات في المنطقة، وتم بيع 2.383 سيارة بنسبة نمو بلغت 6%.

وأضاف زيمن: "نتوقع أن تشهد الأشهر القادمة مواصلة ارتفاع مبيعاتنا الإقليمية مع طرح الطرازات الجديدة".

واختتم: "سنعمل مع شركائنا في المنطقة لتحقيق المزيد من الإزدهار. ونتبنى العديد من المشاريع الهامة والتي ستوفر خدمات مبتكرة وجديدة لعملائنا، في إطار التزامنا بالرؤية العريقة لعلامة BMW والرامية إلى توفير أفضل خبرات الملكية للعملاء".
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