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MINI CLUBMAN UITGEROEPEN TOT ‘BESTE 
NIEUWKOMER 2017’ IN DE ZAKELIJKE 
MARKT. 

De MINI Clubman is uitgeroepen tot ‘Beste Nieuwkomer 2017’ in de zakelijke 

markt. De prijs werd 28 september uitgereikt tijdens het evenement Driving 

Business, een initiatief van Automobiel Management.  

 

De prijs voor ‘Beste Nieuwkomer’ is een speciale onderscheiding die de vakjury 

uitreikt tijdens het jaarlijkse event waarop de redactie van Automobiel 

Management de ‘Zakenauto van het Jaar’ bekendmaakt. Het gaat hier om het 

veelbelovendste model voor de komende jaren. De kanshebbers zijn relatief nieuw 

en nog niet lang genoeg op de markt om praktijkcijfers te vergaren.  

De beste nieuwkomer is een auto waarvan de jury op basis van hun ervaring in de 

wereld van leasing, fleet en autojournalistiek veel verwacht. “De MINI Clubman is 

het grootste model dat het merk ooit bouwde. Daarmee is hij beter dan andere 

MINI’s toegerust om zijn weg naar de zakenrijder te vinden tussen de meer 

alledaagse businessclass-modellen”, zegt juryvoorzitter Peter Brouwer. “De MINI 

Clubman is praktisch, maar net zo onderscheidend als zijn kleinere broeders. Hij 

scoort hoog bij de vakjury, zowel op het gebied van kosten als van emotie.” 

De vakjury bestaat uit directieleden van grote leasemaatschappijen, 

vertegenwoordigers van grote fleetowners, onafhankelijke lease-experts en 

ervaren journalisten. Eerder dit jaar werd MINI ook al uitgeroepen tot populairste 

automerk op de occasionmarkt. MINI kreeg daarvoor de ‘Occasion van het Jaar 

2016’-award uitgereikt tijdens het evenement Driving Business Remarketing van 

Automobiel Management. 

MINI in Nederland.  

De titels van ‘Beste Nieuwkomer’ en ‘Occasion van het Jaar’ onderstrepen het 

succes van MINI in Nederland. Zo werden in 2015 maar liefst 4.880 auto’s 

verkocht, een stijging van 32,7% ten opzichte van 2014 en een record sinds MINI 

onder de vleugels van BMW opereert (2001). De aanhoudende groei is mede te 

danken aan de populariteit van de MINI 5-deurs en MINI Clubman op de zakelijke 

markt, waar de verkoop met 60% (ruim 1.300 auto’s) is toegenomen.  

“Ook in 2016 groeien we hard op de zakelijke markt dankzij de introductie van 

nieuwe modellen en speciale, aantrekkelijke Business Editions voor zakelijk 

rijders. De MINI Clubman is na de MINI 3-deurs zelfs de bestverkochte MINI van 

dit moment. We liggen goed op schema. In de eerste acht maanden van 2016 zijn 

in ons land al 4.134 nieuwe MINI’s geregistreerd, ofwel een stijging van 21,4% ten 

opzichte van dezelfde periode vorig jaar”, zegt Christiaan Dols, Head of MINI 

Nederland. 
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tamara.villani@mini.nl / www.press.bmwgroup.nl  

Wilt u geen persberichten meer van ons ontvangen? Klik hier 

Volg MINI Nederland op Facebook, Twitter en YouTube 

 

De BMW Group. 

De BMW Group is met de merken BMW, MINI en Rolls-Royce wereldwijd de 

leidende fabrikant van premium auto’s en motorfietsen en biedt ook premium 

financiële en mobiliteitsdiensten. Als internationaal concern maakt BMW Group 

gebruik van dertig productie- en assemblage-vestigingen in veertien landen en 

heeft een wereldwijd verkoop- en distributienetwerk in meer dan 140 landen. 

In 2015 verkocht de BMW Group wereldwijd ongeveer 2,247 miljoen auto’s en 

bijna 137.000 motorfietsen. In het boekjaar 2015 was de winst voor belastingen € 

9,22 miljard en de omzet € 92,18 miljard. Op 31 december 2015 bood de 

onderneming wereldwijd werk aan 122.244 medewerkers.  

Het succes van de BMW Group is van oudsher gebaseerd op langetermijndenken 

en verantwoord ondernemen. De onderneming heeft ecologische en sociale 

duurzaamheid in haar gehele waardeketen verankerd. Een allesomvattende 

productverantwoordelijkheid en spaarzaam omgaan met natuurlijke bronnen 

maken integraal deel uit van de strategie. 

www.bmwgroup.com  

Facebook: https://www.facebook.com/BMW.Nederland 

Twitter: https://twitter.com/BMWGroup_NL 

YouTube: www.youtube.com/user/BMWnederland 

Google+: http://googleplus.bmwgroup.com  
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