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BMW VISION M NEXT. 
Highlights. 
 
 

 De BMW Vision M NEXT laat zien hoe de toekomst van BMW M eruit zou kunnen zien in 

de vorm van een in het oog springende, geëlektrificeerde sportwagen. 

 

 Gericht op de bestuurder: Intelligente technologie in de BMW Vision M NEXT – 

gebaseerd op de D+ACES (Design + Autonoom rijden, Connectiviteit, Elektrificatie en 

Services) bouwstenen voor de toekomst – maakt de persoon achter het stuur tot de 

ultieme bestuurder. 

 

 De BMW Vision M NEXT demonstreert het potentieel van het ‘BOOST’ 

belevingsconcept van BMW om de ultieme, actieve rijervering te creëren. Het staat voor 

een conceptuele tegenhanger van de BMW Vision iNEXT, die het ‘EASE’ concept van 

BMW toont en alle beschikbare ervaringen omvat van wanneer de auto de taak van het 

rijden op zich neemt. 

 

 Exclusieve wereldpremière op #NEXTGen – een nieuw en opzichzelfstaand 

infotainmentplatform voor persoonlijke mobiliteit ‘ontwikkeld door BMW Group’, inclusief 

regelmatige evenementen. 

 

 BMW sportauto DNA: designelementen zoals het lage, wigvormige silhouet, de 

vleugeldeuren en het onderscheidende kleurconcept zijn toekomstgerichte verwijzingen 

naar de BMW Turbo en BMW i8. 

 

 Power PHEV aandrijfconcept – een elektromotor op de voor- en achteras maakt 

achterwielaandrijving of vierwielaandrijving voor meer tractie mogelijk. Aanvullend kan een 

krachtige 4-cilinder benzinemotor direct vermogen naar de achterwielen sturen. Dankzij 

het maximumvermogen van 600 pk is een acceleratie van 0 naar 100 km/h in drie 

seconden mogelijk. Toekomstbestendig stedelijk rijden dankzij elektrisch bereik van 100 

km. 
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 BOOST+ modus zorgt voor extra vermogen middels een druk op een knop. De auto 

waarschuwt de bestuurder voor het ideale moment voor BOOST+. 

 

 Kleurblokkering: voorste en achterste secties zijn uitgevoerd in mat-neon Thrilling 

Orange, waarmee een levendig contrast wordt geboden met de verder zijdemat Cast 

Silver metallic carrosseriekleur. 

 

 De voorzijde is een zelfverzekerde en moderne interpretatie van twee klassieke BMW 

kenmerken: de nierengrille en voorzijde met vier ‘ogen’. Het innovatieve, debuterende 

Laser Wire lichttechnologie biedt een opvallend lichtdesign. Grote luchtinlaten en een 

voorspoiler van gerecycled carbon zorgen voor een raceauto-esthetiek. 

 

 Met zijn tweekleurige, horizontale segmentatie accentueert de achterzijde de breedte van 

de auto. Achterlichten met Laser Wire technologie omlijsten de achterzijde. Het paar 

BMW rozetten – met een moderne, tweedimensionale twist – verwijzen naar de  

BMW Turbo en BMW M1 en lijken te zweven in de achterlichten. 

 

 Het interieur wordt gekenmerkt door vloeiende vormen. De geïntegreerde stoelschalen – 

met een schuimmateriaal met vormgeheugen – bieden uitstekend comfort en optimale 

ondersteuning. 

 

 De BOOST Pod is de connectie tussen bestuurder en auto. Die verenigt alle 

bedieningsmogelijkheden en informatie op drie vlakken, direct voor de bestuurder. Het 

eerste vlak wordt gevormd door het horizontaal geplaatste stuurwiel met twee kleine 

displays. Het tweede vlak is een Curved Glass Display dat zijn debuut maakt en zich 

uitstrekt rond het stuurwiel. De volledig bedekkende Augmented Reality Head-Up 

Display in de voorruit vormt het derde vlak. 

 

 Focus Logic staat voor de volgende fase als het gaat om focus op de bestuurder. De 

getoonde informatie past zich aan op de gereden snelheid. Hoe hoger de snelheid, hoe 

meer gefocust de informatie is en hoe meer het beweegt in de richting van de 

bestuurder. 

 

 Innovatieve mix van materialen: geweven synthetische stoffen in Midnight Blue met een 
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aan leder verwante typerende look-and-feel, titanium met een warme, glinsterende toon 

en gelakte oppervlakken zorgen voor een moderne en luxueuze ambiance. Doordacht 

gebruik van Thrilling Orange contrast zorgt voor een extra sportieve flair. 

 

 Visionaire Valet Parking Service: als de bestuurder op zijn bestemming aankomt, kan een 

conciërge de auto overnemen, parkeren en terugbrengen op ieder gewenst moment. 

Alles eenvoudig en naadloos uitgevoerd via de MyBMW app. 

 

 
Noot voor de redactie 
 
Informatie:  
BMW Group Nederland, Corporate Communications 
Tamara Villani el Fellahi  
Tel.: (070) 41 33 108 
tamara.villani@bmw.nl / www.press.bmwgroup.nl 
 
 
Wilt u geen persberichten meer van ons ontvangen? Klik hier 

 

Volg BMW Nederland op Facebook, Twitter, YouTube en Instagram. 

   
 

 
 

 
BMW Group. 
 
BMW Group is met de merken BMW, MINI, Rolls-Royce en BMW Motorrad wereldwijd de 
leidende fabrikant van premium auto’s en motorfietsen en biedt ook premium financiële en 
mobiliteitsdiensten. Als internationaal concern maakt BMW Group gebruik van 31 productie- en 
assemblagevestigingen in 15 landen. Het wereldwijde verkoop- en distributienetwerk spreidt 
zich uit over meer dan 140 landen. 
 
In 2018 verkocht BMW Group wereldwijd ruim 2.490.000 auto’s en meer dan 165.000 
motorfietsen – in Nederland is BMW Motorrad al 9 jaar op rij marktleider. In 2018 bedroeg de 
winst voor belastingen € 9,815 miljard en de omzet € 97,480 miljard. Op 31 december 2018 
bood de onderneming wereldwijd werk aan 134.682 medewerkers. 
 
Het succes van BMW Group is van oudsher gebaseerd op langetermijndenken en verantwoord 
ondernemen. De onderneming heeft ecologische en sociale duurzaamheid in haar gehele 
waardeketen verankerd. Een allesomvattende productverantwoordelijkheid en spaarzaam 
omgaan met natuurlijke bronnen maken integraal deel uit van de strategie. 
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www.bmwgroup.com 
Facebook: https://www.facebook.com/BMW.Nederland 
Twitter: https://twitter.com/BMWGroup_NL  
YouTube: https://www.youtube.com/user/BMWnederland 
Instagram: https://www.instagram.com/BMWnederland  
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