	
	
	Informacja prasowa

	Data
	
	Kwiecień 2013

	Temat
	
	Słynny kreator mody Roberto Cavalli zaprojektuje wyjątkowe MINI na charytatywną imprezę Life Ball 2013. 

	Strona
	
	4

	
	
	


MINI
Corporate Communications


MINI
Corporate Communications

[image: image1.png]=@



Informacja prasowa
Kwiecień 2013


Słynny kreator mody Roberto Cavalli zaprojektuje wyjątkowe MINI na charytatywną imprezę Life Ball 2013. 
MINI już po raz trzynasty wspiera Life Ball, a tym samym walkę z HIV i AIDS.
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Monachium/Wiedeń. Charytatywne wydarzenie Life Ball odbędzie się 25 maja 2013 roku. Jest to połączenie tradycji spektakularnego wiedeńskiego balu z wyjątkową imprezą charytatywną. MINI jak co roku przekaże na aukcję wyjątkowe auto, a zysk z jego sprzedaży przekazywany jest na walkę i zapobieganie HIV i AIDS. W ciągu kilku ostatnich lat udało się zebrać kwotę ponad pół miliona euro. Tradycyjnie już MINI wystawiane na aukcji trafia do osobistości ze świata mody, która zmienia je w prawdziwe dzieło sztuki. Projektant jest także obecny podczas pokazu mody na Life Ball.

W tym roku ta zaszczytna honorowa funkcja przypadła w udziale Roberto Cavalliemu, jednemu z najbardziej znanych projektantów mody, który stworzy niepowtarzalny egzemplarz modelu MINI Paceman. Niekonwencjonalny styl Roberto Cavalliego będzie stanowił idealne uzupełnienie stylizacji MINI, odzwierciedlając zarówno tradycyjne wartości marki, jak i jej nowoczesną różnorodność. „Praca nad MINI była dla mnie wyjątkowo ekscytującym i inspirującym wyzwaniem. Musiałem stworzyć projekt auta, który odzwierciedla mój styl w modzie oraz w życiu. To nie lada zadanie, ale również niezwykle fascynujące doświadczenie” – zdradził sam Cavalli. W rezultacie powstał absolutnie wyjątkowy samochód, który wykracza poza granice typowej stylistyki motoryzacyjnej.

MINI podczas Life Ball 2013 wykorzystuje motyw „Baśni z tysiąca i jednej nocy”.

Od 1993 roku Life Ball wspiera walkę z HIV i AIDS, co roku gromadząc tysiące zaangażowanych społecznie gości na placu Rathausplatz przed wiedeńskim ratuszem. Bazując na motywie„Baśni z tysiąca i jednej nocy” na scenie Red Ribbon królował będzie orientalny styl oraz baśniowe kostiumy. MINI jest częścią projektu Life Ball od 2001 roku i w tym czasie do współpracy zaproszono wiele sław ze świata mody (Donatella Versace, Renzo Rosso, Angela Missoni czy Diane von Furstenberg). Dzięki pomysłowym modyfikacjom oraz indywidualnej stylizacji typowej dla każdej z ikon świata mody, wyjątkowe egzemplarze MINI zmieniają się w poszukiwane kolekcjonerskie perełki wystawiane na aukcjach podczas AIDS Solidarity Gala, z których dochód przeznaczany jest na walkę z HIV i AIDS. 

W tym roku MINI przeznacza na ten szczytny cel model MINI Paceman, który zostanie przygotowany przez słynnego projektanta Roberto Cavalliego. Wkrótce zostaną opublikowane pierwsze szkice auta.
Historia MINI podczas Life Ball.

2013 – MINI by Roberto Cavalli.

MINI Paceman – Roberto Cavalli

2012 – MINI by Franca Sozzani.

MINI Roadster – Franca Sozzani

2011 – MINI by DSQUARED².

MINI – Dean oraz Dan Caten

2010 – MINI by Diane von Furstenberg, Kenneth Cole oraz 

Francisco Costa von Calvin Klein Collection.

MINI – Diane von Furstenberg

MINI Cabrio – Kenneth Cole

MINI Countryman – Francisco Costa, Calvin Klein Collection

2009 – MINI by The Blonds.

MINI Cabrio – The Blonds dla Katy Perry

2008 – MINI by Agent Provocateur.

MINI Clubman – Agent Provocateur / Joseph Corré

2007 – MINI by Testino.

MINI – Mario Testino (popularny fotograf)

2006 – MINI by Diesel.

MINI Cabrio – Renzo Rosso

2005 – MINI by Versace.

MINI Cabrio – Donatella Versace

2004 – MINI by Ferré.

MINI Cabrio – Gianfranco Ferré

2003 – MINI by Missoni.

MINI – Angela Missoni

2002 – Charytatywne MINI.

Z autografami niemieckich, austriackich oraz światowych gwiazd (m.in. Elton

John, No Angels, Heidi Klum, Emma Sjöberg, Mavie Hörbiger)

2001 – Zakamuflowane MINI.

(Przedpremierowa prezentacja nowego MINI)

Life Ball 2013.

1 grudnia 1981 roku AIDS została rozpoznana jako odrębna jednostka chorobowa i od tego czasu poczyniono znaczne postępy w leczeniu oraz zapobieganiu zakażeniom. Jednak HIV nadal stanowi znaczne wyzwanie z medycznego i społecznego punktu widzenia. Co roku kilka milionów ludzi ulega zakażeniu wirusem HIV. Głównym celem Life Ball jest zwiększanie świadomości społecznej oraz kampania tolerancji, edukacji i solidarności.

Zaangażowanie społeczne BMW Group.

Jako jedna z pierwszych firm w Afryce Południowej, BMW Group od 2000 roku angażuje się w program walki z HIV/Aids w swoich zakładach produkcyjnych w Rosslyn. Działania edukacyjne i doradztwo łączy się tam z dobrowolnymi testami na obecność wirusa HIV we krwi, programami leczenia oraz wsparciem psychologicznym.

BMW Group
BMW Group, reprezentująca marki BMW, MINI i Rolls-Royce, jest jednym z wiodących producentów samochodów i motocykli w segmencie premium na świecie. Ten międzynarodowy koncern posiada 28 zakładów produkcyjnych i montażowych w 13 krajach oraz międzynarodową sieć dystrybutorów z przedstawicielstwami w ponad 140 krajach.

W roku 2012 firma BMW Group sprzedała ponad 1,85 mln samochodów oraz ponad 117 000 motocykli na całym świecie. Dochód przed opodatkowaniem za rok finansowy 2011 wyniósł 7,38 mld euro, a obroty wyniosły 68,82 mld euro. Na dzień 31 grudnia 2011 r. globalne zatrudnienie w przedsiębiorstwie wynosiło ok. 100 000 pracowników.

Sukces BMW Group od samego początku wynika z myślenia długofalowego oraz podejmowania odpowiedzialnych działań. Dlatego też przedsiębiorstwo stworzyło politykę równowagi ekologicznej i społecznej w całym łańcuchu dostaw, pełnej odpowiedzialności za produkt i jasnych zobowiązań do oszczędzania zasobów, które to działania stanowią stanowi integralną część strategii rozwoju. Dzięki temu BMW Group już od ośmiu lat jest liderem branży w Indeksie Zrównoważonego Rozwoju Dow Jones.

www.bmw.pl 
Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup
Twitter: http://twitter.com/BMWGroup
YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupview
Google+: http://googleplus.bmwgroup.com
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