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BMW Art Car Davida Hockney’a na Paris Photo Los Angeles
BMW jest oficjalnym partnerem tych prestiżowych targów sztuki
Monachium. Podczas drugiej edycji targów Paris Photo organizowanych w Paramount Pictures Studios w Los Angeles, BMW z dumą prezentuje model 850CSi Art Car stworzony przez Davida Hockney’a. Blisko 20 lat po jego premierze, która odbyła się w 1995 roku, Art Car powraca do Los Angeles - miasta, w którym przez ponad 40 lat mieszkał Hockney. „Dobrze byłoby pokazać samochód w taki sposób, abyś mógł zajrzeć do środka”, mówi o projekcie artysta, realizując ten śmiały pomysł w typowym dla siebie stylu zaczerpniętym z popartu, który stał się równie popularny, jak styl Andy’ego Warhola.
BMW Group jest oficjalnym partnerem Paris Photo Los Angeles, a dzień przed rozpoczęciem targów odbędzie się północnoamerykańska premiera książki BMW Art Car. Pierwsza publikacja dotycząca kolekcji BMW Art Car Collection zostanie zaprezentowana 24 kwietnia. Pozycja opublikowana przez wydawnictwo Hatje Cantz prezentuje bogatą historię legendarnych modeli BMW Art Car w formie ilustrowanego katalogu.

Uznani artyści z całego świata już od roku 1975 projektują modele BMW w sposób typowy dla swoich czasów, prezentując różne wizje artystyczne. Wśród siedemnastu projektów z kolekcji Art Car Collection znalazły się prace takich twórców, jak Frank Stella, Roy Lichtenstein, Robert Rauschenberg, Jenny Holzer, Olafur Eliasson i Jeff Koons, który również zilustrował okładkę książki. Modele Art Car, odzwierciedlające rozwój sztuki, designu i technologii w ujęciu kulturowym i historycznym, były wystawiane w największych muzeach na całym świecie, w tym w Muzeum Guggenheima i w Luwrze. Na 200 stronach ozdobionych 148 ilustracjami i uzupełnionych portretami oraz wywiadami opisano inspiracje i plany działania artystów, a także historię rozwoju kolekcji.

W jedenastym roku współpracy z Paris Photo, BMW po raz kolejny zapewni obsługę samochodową dla VIP-ów. Oprócz modelu Art Car autorstwa Davida Hockney’a, firma pokaże również BMW i8, które zwiastuje nadejście nowej ery zrównoważonych osiągów. Dzięki futurystycznej stylizacji oraz przełomowej technologii, BMW i8 wykonane z włókna węglowego jest najbardziej przyszłościowym samochodem sportowym na świecie oraz pierwszą hybrydą typu plug-in niemieckiego producenta o wysokich osiągach.

Targi będą otwarte dla zwiedzających w dniach od 25 do 26 kwietnia w godzinach od 12 do 19 oraz 27 kwietnia w godzinach od 12 do 18.

Od dziesięciu lat BMW aktywnie wspiera także inne imprezy artystyczne na świecie, jak Frieze w Londynie i Nowym Jorku, Art Basel w Bazylei, Miami i Hongkongu, Berlin Gallery Weekend oraz TEFAF Maastricht.

Paris Photo LA

Paris Photo Los Angeles, druga północnoamerykańska edycja największych na świecie targów fotografii, odbędzie się w Paramount Pictures Studios, gdzie zwiedzający poznają sposób, w jaki artyści wykorzystywali fotografię i ruchome obrazy w swoich dziełach w XX i XXI wieku.

Targi będą otwarte dla zwiedzających w dniach od 25 do 26 kwietnia w godzinach od 12 do 19 oraz 27 kwietnia w godzinach od 12 do 18. Więcej informacji na stronie http://losangeles.parisphoto.com.

Zaangażowanie BMW Group w życie kulturalne
Przez ponad 40 lat koncern BMW Group wziął udział w ponad 100 projektach promujących kulturę na całym świecie. W ramach tego długoterminowego zaangażowania BMW Group koncentruje się przede wszystkim na sztuce współczesnej i nowoczesnej, muzyce klasycznej i jazzowej oraz architekturze i wzornictwie. W roku 1972 artysta Gerhard Richter namalował trzy wielkoformatowe obrazy, wiszące w foyer monachijskiej centrali koncernu. Od tego czasu z BMW współpracowało wielu artystów, chociażby takie osobistości jak Andy Warhol, Roy Lichtenstein, Olafur Eliasson, Jeff Koons, Zubin Metha, Daniel Barenboim i Anna Netrebko. Ponadto firma angażowała znanych architektów, takich jak Karl Schwanzer, Zaha Hadid oraz Coop Himmelb(l)au, do zaprojektowania ważnych budynków architektury koncernu. W roku 2011 BMW Guggenheim Lab - czyli międzynarodowa inicjatywa fundacji Solomon R. Guggenheim, Muzeum Guggenheima oraz BMW Group - świętowała swoją światową premierę w Nowym Jorku. We wszystkich inicjatywach kulturalnych BMW Group hołduje całkowitej swobodzie kreatywnego potencjału - wszakże, podobnie jak w przypadku innowacji w życiu gospodarczym firmy, jest ona w sztuce gwarantem przełomowych dzieł.

Więcej informacji na stronach: www.bmwgroup.com/culture i www.bmwgroup.com/culture/overview
W przypadku pytań prosimy o kontakt z:
Katarzyna Gospodarek, Corporate Communications Manager

Tel.: +48 728 873 932, e-mail: katarzyna.gospodarek@BMW Group.pl
BMW GROUP Group

BMW GROUP Group, reprezentowana przez marki BMW GROUP, MINI i Rolls-Royce, jest wiodącym producentem samochodów i motocykli w segmencie premium na świecie. Ten międzynarodowy koncern posiada 28 zakładów produkcyjnych i montażowych w 13 krajach oraz międzynarodową sieć sprzedaży z przedstawicielstwami w ponad 140 krajach.

W roku 2013 w skali świata BMW GROUP Group sprzedała 1,963 mln samochodów i 115 215 motocykli. Przychód przed opodatkowaniem za rok finansowy 2012 wyniósł 7,82 mld euro przy obrocie rzędu 76,85 mld euro. Na dzień 31.12.2012 koncern zatrudniał na całym świecie 105 876 osób.

Sukces BMW GROUP Group od zawsze polegał na długoterminowej strategii i odpowiedzialnym działaniu. Rozsądna polityka ekologiczna i społecznościowa przez cały łańcuch wartości produktu, odpowiedzialność za produkt oraz zaangażowanie w ochronę zasobów naturalnych to integralna część strategii korporacyjnej firmy. 

www.BMW Groupgroup.com 

Facebook: http://www.facebook.com/BMW GROUPGroup
Twitter: http://twitter.com/BMW GROUPGroup
YouTube: http://www.youtube.com/BMW GROUPGroupview
Google+: http://googleplus.BMW Groupgroup.com

