	
	
	Informacja prasowa

	Date
	
	Wrzesień 2014

	Topic
	
	MINI najpiękniejszym autem 2014 roku: nagroda Autonis dla MINI.


	Page
	
	2

	
	
	


MINI
Corporate Communications
[image: image2.png]=Q=





MINI
Corporate Communications
[image: image1.png]=Q=




Informacja prasowa
Wrzesień 2014
MINI najpiękniejszym autem 2014 roku: nagroda Autonis dla MINI.
Monachium. Jest na rynku od wiosny tego roku i wszędzie robi furorę swymi klasycznymi proporcjami, typową trójbryłową strukturą karoserii i nowoczesną interpretacją ikonicznej stylistyki historycznego przodka. Najnowsza jego generacja, wydłużona o ok. 10 cm, została właśnie triumfatorem plebiscytu Autonis organizowanego dorocznie przez magazyn motoryzacyjny „auto, motor und sport”, zdobywając tytuł „Best-looking car 2014”. Ekspresyjnym, mocnym designem przekonał do siebie czytelników magazynu oraz potencjalnych nabywców równie jednoznacznie, jak innowacyjną techniką i innymi cechami – fachowców zasiadających w jury międzynarodowych konkursów. 

W tegorocznym plebiscycie Autonis magazynu „auto, motor und sport” na „Najpiękniejsze auto” wzięły udział 94 samochody w 10 klasach. Głosowało 17 378 czytelników, a w swojej klasie MINI wygrało z siedmioma rywalami.

W przypadku pytań prosimy o kontakt z:

Katarzyna Gospodarek, Corporate Communications Manager

Tel.: +48 728 873 932, e-mail: katarzyna.gospodarek@bmw.pl
BMW Group

BMW Group, reprezentowana przez marki BMW, MINI i Rolls-Royce, jest wiodącym producentem samochodów i motocykli w segmencie premium na świecie. Ten międzynarodowy koncern posiada 28 zakładów produkcyjnych i montażowych w 13 krajach oraz międzynarodową sieć sprzedaży z przedstawicielstwami w ponad 140 krajach.

W roku 2013 w skali świata BMW Group sprzedała 1,963 mln samochodów i 115 215 motocykli. Przychód przed opodatkowaniem za rok finansowy 2012 wyniósł 7,82 mld euro przy obrocie rzędu 76,85 mld euro. Na dzień 31.12.2012 koncern zatrudniał na całym świecie 105 876 osób.

Sukces BMW Group od zawsze polegał na długoterminowej strategii i odpowiedzialnym działaniu. Rozsądna polityka ekologiczna i społecznościowa przez cały łańcuch wartości produktu, odpowiedzialność za produkt oraz zaangażowanie w ochronę zasobów naturalnych to integralna część strategii korporacyjnej firmy. 

www.bmwgroup.com 

Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup
Twitter: http://twitter.com/BMWGroup
YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupview
Google+: http://googleplus.bmwgroup.com
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