[image: image1.png]


BMW 
Group

Informacje korporacyjne

Informacja prasowa
Styczeń 2015
BMW 
Group

Informacje korporacyjne


Zmiany personalne w dziale sprzedaży BMW Group i MINI.

Peter van Binsbergen nowym Dyrektorem Sprzedaży i Marketingu BMW Group w Niemczech

Sebastian Mackensen nowym Dyrektorem MINI

Jochen Goller nowym Dyrektorem Sprzedaży i Marketingu spółki joint venture BMW Brilliance w Chinach

Bernhard Kuhnt będzie prowadzić rynki importowe BMW

Uwe Dreher nowym Dyrektorem Marketingu BMW, BMW M i BMW i

Monachium. Począwszy od 1 marca 2015 r Peter van Binsbergen będzie Wiceprezesem ds. Sprzedaży i Marketingu BMW Group w Niemczech. Ten 47-letni inżynier mechanik jest obecnie Dyrektorem Sprzedaży i Marketingu w spółce joint venture BMW Brilliance z siedzibą w Chinach. Kariera Petera van Binsbergena w BMW Group rozpoczęła się ponad 20 lat temu, kiedy to na kierowniczych stanowiskach odpowiadał za planowanie produktów, marketing i sprzedaż w BMW RPA. Następnie przeniósł się do BMW w Japonii, gdzie był Dyrektorem Marketingu, a stamtąd do centrali BMW w Monachium, gdzie kierował działem odpowiedzialnym za rozwój kanałów sprzedaży oraz programem BMW Group o nazwie „Future Retail”.
Do Chin przeniesie się Jochen Goller, gdzie w nowej roli będzie odpowiadał za sprzedaż i marketing w spółce joint venture BMW Brilliance. 48-letni Goller kierował marką MINI od roku 2013 i ma już doświadczenie na chińskim rynku. W trakcie swojej 15-letniej kariery w BMW Group był już Dyrektorem Marketingu w BMW Chiny. Następnie wrócił do Europy, gdzie odpowiadał za markę MINI w Wielkiej Brytanii i Irlandii, zanim objął swoje obecne stanowisko.
Od 1 marca 2015 r. za markę MINI odpowiadał będzie Sebastian Mackensen. Mackensen (43 lata) dołączył do BMW Group w październiku 2013 r. jako Dyrektor Sprzedaży MINI. Po ukończeniu studiów menedżerskich zdobył duże doświadczenie w sprzedaży samochodów klasy premium w Niemczech i innych krajach.
Od 1 marca 2015 r. za rynki importowe BMW Group odpowiadać będzie Bernard Kuhnt. Ten 47-latek odpowiadał dotąd za sprzedaż w Jaguar Land Rover na Europę i ma wieloletnie doświadczenie w światowej branży motoryzacyjnej. Na swoim nowym stanowisku odpowiadać będzie za sprzedaż BMW Group w ponad 80 krajach.
W centralnym dziale marketingu Uwe Dreher zostanie od 1 kwietnia 2015 r. Dyrektorem Marketingu marki BMW oraz submarek BMW M i BMW i. 40-letni Dreher odpowiada obecnie za Marketing BMW w Wielkiej Brytanii; przedtem zajmował się komunikacją marketingową w ramach wprowadzenia na rynek submarki BMW i oraz modelu BMW i3.
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BMW Group, w której portfolio znajdują się marki BMW, MINI oraz Rolls-Royce, jest światowym liderem wśród producentów samochodów i motocykli segmentu premium. Oferuje również usługi finansowe, a także z zakresu mobilności. Firma posiada 30 zakładów produkcyjnych i montażowych w 14 państwach oraz ogólnoświatową sieć sprzedaży w ponad 140 krajach. 

W 2014 roku BMW Group sprzedała na całym świecie ok. 2,118 mln samochodów oraz 123 000 motocykli. W 2013 r. jej zysk przed opodatkowaniem wyniósł 7,91 mld euro przy dochodach 76,06 mld euro (dane za rok finansowy). Na dzień 31 grudnia 2013 r. globalne zatrudnienie sięgało 110 351 pracowników.

Źródłem sukcesu BMW Group jest długofalowe planowanie oraz działanie w sposób odpowiedzialny. Ważną częścią strategii firmy jest zrównoważony rozwój w aspekcie społecznym i ochrony środowiska w całym łańcuchu dostaw, pełna odpowiedzialność za produkt oraz  zobowiązania na rzecz oszczędzania zasobów. Polityka ta stanowi integralną część strategii rozwoju przedsiębiorstwa.

www.bmwgroup.com 

Facebook: http://www.facebook.com/BMW.Polska
Twitter: http://twitter.com/BMWGroup
YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupview
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