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Udana premiera w roli partnera tytularnego: 20 000 widzów na Mistrzostwach Świata BMW FIBT Bob & Skeleton.

Mistrzostwa Świata w bobslejach i skeletonach 2015 BMW FIBT zakończyły się udaną obroną tytułu przez Maximiliana Arndta i sensacyjnym drugim miejscem debiutanta Nico Walthera. Od początku tego sezony=u BMW jest „Oficjalnym Głównym Sponsorem Pucharu Świata FIBT Viessmann” oraz partnerem tytularnym Mistrzostw Świata. Najmocniejszą ekipą narodową podczas zawodów w niemieckim regionie Sauerland był team niemiecki, który zdobył 3 złote, 5 srebrnych i jeden brązowy medal. Na miejscu kibicowało 20 000 widzów, a przed telewizorami przeszło 10 milionów.

Mistrzostwa Świata zaczęły się od niezwykłej imprezy – BMW Kart Challenge. Pod okiem i doradztwem Timo Glocka, Brian Shimer, brązowy medalista olimpijski z 2002 r., a dziś trener reprezentacji USA, wygrał BMW Kart Challenge w Winterbergu. Debiutant Jochannes Lochner zdobył imponujące drugie miejsce przed srebrnym medalistą z Soczi, Szwajcarem Beatem Heftim. W warunkach niesamowicie zaciętego współzawodnictwa ścigali się także aktualny mistrz świata w dwójkach bobslejowych Francesco Friedrich (DE) oraz triumfator Pucharu Świata, Łotysz Oskars Melbardis, których bezlitośnie naciskali mistrz Świata juniorów Nico Walther i mistrz olimpijski i brązowy medalista w czwórkach bobslejowych z Soczi, Steven Holcomb (obaj USA). Nie zabrakło też „girl power” – panie nie dawały się spychać z czołówki: Niemki Anja Schneideheinze (mistrzyni olimpijska z 2006), Cathleen Martini (mistrzyni świata z 2011 r.) i Stefanie Szczurek okazały się niezwykle sprawnymi gokarcistkami.





W przypadku pytań prosimy o kontakt z:

Katarzyna Gospodarek, Corporate Communications Manager
Tel.: +48 728 873 932, e-mail: katarzyna.gospodarek@bmw.pl

BMW Group

BMW Group, w której portfolio znajdują się marki BMW, MINI oraz Rolls-Royce, jest światowym liderem wśród producentów samochodów i motocykli segmentu premium. Oferuje również usługi finansowe, a także z zakresu mobilności. Firma posiada 30 zakładów produkcyjnych i montażowych w 14 państwach oraz ogólnoświatową sieć sprzedaży w ponad 140 krajach. 

W 2014 roku BMW Group sprzedała na całym świecie ok. 2,118 mln samochodów oraz 123 000 motocykli. W 2013 r. jej zysk przed opodatkowaniem wyniósł 7,91 mld euro przy dochodach 76,06 mld euro (dane za rok finansowy). Na dzień 31 grudnia 2013 r. globalne zatrudnienie sięgało 110 351 pracowników.

Źródłem sukcesu BMW Group jest długofalowe planowanie oraz działanie w sposób odpowiedzialny. Ważną częścią strategii firmy jest zrównoważony rozwój w aspekcie społecznym i ochrony środowiska w całym łańcuchu dostaw, pełna odpowiedzialność za produkt oraz  zobowiązania na rzecz oszczędzania zasobów. Polityka ta stanowi integralną część strategii rozwoju przedsiębiorstwa.

www.bmwgroup.com 
Facebook: http://www.facebook.com/BMW.Polska
Twitter: http://twitter.com/BMWGroup
YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupview
Google+: http://googleplus.bmwgroup.com
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