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Potwierdzono wyglad wszystkich os§miu aut BMW M4 DTM na sezon
2015.

BMW Motorsport zaprezentowato ostatnie dwa z osmiu BMW M4 DTM na
sezon 2015. To auta, ktorymi scigac sie bedg Antonio Felix da Costa (PT, zespot
BMW Schnitzer, samochdd nr 13 Red Bull) i Tom Blomquist (GB, zespot BMW
RBM, samochaod nr 31).

Oto kompletny line-up BMW Motorsport na sezon DTM 2015:

#1 — Marco Wittmann (DE), BMW Team RMG, Ice-Watch BMW M4 DTM,;
#7 — Bruno Spengler (CA), BMW Team MTEK, BMW Bank M4 DTM,;

#13 — Antonio Felix da Costa (PT), BMW Team Schnitzer, Red Bull BMW M4
DTM;

#16 — Timo Glock (DE), BMW Team MTEK, DEUTSCHE POST BMW M4
DTM;

#18 — Augusto Farfus (BR), BMW Team RBM, Shell BMW M4 DTM,;

#3171 — Tom Blomquist (GB), BMW Team RBM, BMW M4 DTM,;

#36 — Maxime Martin (BE), BMW Team RMG, SAMSUNG BMW M4 DTM;
#77 — Martin Tomczyk (DE), BMW Team Scgnitzer, BMW M Performance Parts
M4 DTM.

W przypadku pytan prosimy o kontakt z:

Katarzyna Gospodarek, Corporate Communications Manager
Tel.: +48 728 873 932, e-mail: katarzyna.gospodarek@bmw.pl

BMW Group

BMW Group, w ktérej portfolio znajduja sie marki BMW, MINI oraz Rolls-Royce, jest

Swiatowym liderem wsréd producentdw samochodow i motocykli segmentu premium. Oferuje
rowniez ustugi finansowe, a takze z zakresu mobilnosci. Firma posiada 30 zaktaddw produkcyjnych
i montazowych w 14 panstwach oraz ogolno$wiatowa sie¢ sprzedazy w ponad 140 krajach.
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W 2014 roku BMW Group sprzedata na catym swiecie ok. 2,118 min samochodéw oraz 123 000
motocykli. W 2014 r. jej zysk przed opodatkowaniem wyniést 8,71 mld euro przy dochodach 80,40
mld euro (dane za rok finansowy). Na dzier 31 grudnia 2014 r. globalne zatrudnienie siegato

116 324 pracownikow.

Zrodtem sukcesu BMW Group jest diugofalowe planowanie oraz dziatanie w sposéb
odpowiedzialny. Wazna czescig strategii firmy jest zrownowazony rozwdéj w aspekcie spotecznym i
ochrony $rodowiska w catym tancuchu dostaw, petna odpowiedzialno$¢ za produkt oraz
zobowigzania na rzecz oszczedzania zasobow. Polityka ta stanowi integralng czes¢ strategii rozwoju
przedsiebiorstwa.
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Google+: http://googleplus.bmwgroup.com


http://www.bmwgroup.com/
http://www.facebook.com/BMWGroup
http://twitter.com/BMWGroup
http://www.youtube.com/BMWGroupview
http://googleplus.bmwgroup.com/

