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BMW Motorrad rozszerza palete indywidualizacyjng dla
R nineT.

Od wejscia na rynek model BMW R nineT ekscytuje fandw poteznych,
purystycznych motocykli typu naked. Nieokrzesany czar przeciwsobnego silnika
B2 oraz niczym nie zaktamany jezyk designu w potgczeniu z najnowoczesniejszg
technika i ultranowoczesnymi technologiami czynig z tego motocykla istng ikone
klasycznego stylu — oraz baze dla modularnej indywidualizacji. Celowi temu stuzy
szeroka paleta akcesoriow BMW Motorrad, ktora wtasnie zostaje poszerzona.
Do oferty wprowadzony zostat specjalny aluminiowy zbiornik paliwa, recznie
szczotkowany i pokryty ISnigcym, bezbarwnym lakierem, dostepny w dwaoch
wersjach: z widocznymi i wygtadzonymi spawami.

Oba warianty sg identyczne z seryjnymi bakami w zakresie wielkosci, ksztattu,
pojemnosci i masy. Dostepne od maja zbiorniki beda mogty by¢ sprzedawane
wytacznie wraz z montazem u partnerow BMW Motorrad.

W przypadku pytan prosimy o kontakt z:

Katarzyna Gospodarek, Corporate Communications Manager
Tel.: +48 728 873 932, e-mail: katarzyna.gospodarek@bmw.pl

BMW Group

BMW Group, w ktérej portfolio znajdujg sie marki BMW, MINI oraz Rolls-Royce, jest

Swiatowym liderem wsréd producentow samochodow i motocykli segmentu premium. Oferuje
rowniez ustugi finansowe, a takze z zakresu mobilnosci. Firma posiada 30 zaktadow produkcyjnych
i montazowych w 14 panstwach oraz ogolnoswiatowa sie¢ sprzedazy w ponad 140 krajach.

W 2014 roku BMW Group sprzedata na catym swiecie ok. 2,118 min samochodoéw oraz 123 000
motocykli. W 2014 r. jej zysk przed opodatkowaniem wyniost 8,71 mld euro przy dochodach 80,40
mld euro (dane za rok finansowy). Na dzien 31 grudnia 2014 r. globalne zatrudnienie siegato

116 324 pracownikow.

Zrodtem sukcesu BMW Group jest diugofalowe planowanie oraz dziatanie w sposdb
odpowiedzialny. Wazna czescia strategii firmy jest zrownowazony rozwdéj w aspekcie spotecznym i
ochrony srodowiska w catym faricuchu dostaw, petna odpowiedzialnosc¢ za produkt oraz
zobowigzania na rzecz oszczedzania zasobow. Polityka ta stanowi integralng czes¢ strategii rozwoju
przedsiebiorstwa.
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www.bmwgroup.com

Facebook: http:/mww.facebook.com/BMWGroup
Twitter: http:/twitter.com/BMWGroup

YouTube: http:/Mmmww.youtube.com/BMWGroupview

Google+: http://googleplus.bmwgroup.com
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