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BMW 3.0 CSL Hommage.

Podczas stynnej wystawy pojazddw historycznych oraz prototypdw Concorso
d'Eleganza Villa d'Este w Cernobbio/Como BMW zaprezentowato po raz
pierwszy publicznie nowy model: BMW 3.0 CSL Hommage. To hotd ztozony
przez BMW Design Team jednemu z najstynniejszych, ikonicznemu,
legendarnemu coupe marki BMW z lat 1970. To pokfon wobec osiggniec¢
tamtych inzynierow w dziedzinie ultralekkiej konstrukcji — a takze osiggow tego
auta. ,Hommage” nawigzuje do charakteru historycznego BMW i z
wykorzystaniem ultranowoczesnych materiatobw dokonuje jego translacji na
dzisiejsze czasy.

Ekskluzywny, pewny siebie, atletyczny: design.

Nowe BMW 3.0 CSL Hommage az dyszy dynamika dzieki obramowaniu catego
nadwozia poteznymi deflektorami strug powietrza, poteznym nadkolom oraz
ogromnymi spoilerami na koncu dachu i na krawedzi bagaznika. Przedni i tylny
pas nie mogtyby chyba byc¢ juz bardziej sportowe i petne mocy, ale subtelnie
narysowane linie boczne doskonale réwnowazg te anaboliczne cechy. Szerokie
zastosowanie karbonu w dolnej czesci nadwozia podkresla systematyczne
dziatania zmierzajace do redukcji masy.

Eleganckie i purystyczne: wnetrze.

Rygorystycznie minimalistyczna stylistycznie kabina BMW 3.0 CSL Hommage
pod kazdym wzgledem wspotbrzmi z nadwoziem w walce o obnizenie masy — nie
tylko wizualnie, ale i namacalnie. We wnetrzu pojawity sie tylko te elementy, ktore
sa absolutnie niezbedne, wytgcznie te, ktore petig niezbywalnie funkcje
strukturalne lub zwigzane z prowadzeniem samochodu. | wszystkie sg wykonane
z absolutnie najlepszych materiatow oraz z najwyzszym pietyzmem, co tylko
podkresla techniczng supremacije i formalne wyrafinowanie. Jako catos¢, kabina
BMW 3.0 CSL Hommage odzwierciedla wyjatkowy charakter auta, potaczenie
wysublimowanej elegancii, ultralekkiej konstrukcji i sportowego charakteru.
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W przypadku pytan prosimy o kontakt z:

Katarzyna Gospodarek, Corporate Communications Manager
Tel.: +48 728 873 932, e-mail: katarzyna.gospodarek@bmw.pl

BMW Group

BMW Group, w ktérej portfolio znajduja sie marki BMW, MINI oraz Rolls-Royce, jest

Swiatowym liderem wsréd producentéw samochoddw i motocykli segmentu premium. Oferuje
rowniez ustugi finansowe, a takze z zakresu mobilnosci. Firma posiada 30 zaktadow produkcyjnych
i montazowych w 14 panstwach oraz ogolnoswiatowa sie¢ sprzedazy w ponad 140 krajach.

W 2014 roku BMW Group sprzedata na catym swiecie ok. 2,118 min samochodow oraz 123 000
motocykli. W 2014 r. jej zysk przed opodatkowaniem wynidst 8,71 mld euro przy dochodach 80,40
mld euro (dane za rok finansowy). Na dzien 31 grudnia 2014 r. globalne zatrudnienie siegato

116 324 pracownikow.

Zrodtem sukcesu BMW Group jest diugofalowe planowanie oraz dziatanie w sposéb
odpowiedzialny. Wazna czescia strategii firmy jest zrownowazony rozwdj w aspekcie spotecznym i
ochrony srodowiska w catym fancuchu dostaw, petna odpowiedzialnos$¢ za produkt

oraz zobowigzania na rzecz oszczedzania zasobow. Polityka ta stanowi integralng czesc¢ strategii
rozwoju przedsiebiorstwa.

www.bmwgroup.com

Facebook: :

Twitter: http://twitter.com/BMWGroup

YouTube: http:/Mmww.youtube.com/BMWGroupview
Google+: http:/lgoogleplus.bmwgroup.com
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