MINI
Informacja prasowa


MOCNO W GÓRĘ: NOWE MINI ZWYCIĘZCĄ W SONDAŻU ADAC.

11/2015
Strona 2


[image: Macintosh HD:Users:barbarakuerten:Desktop:MINI_symbol_100K_18mm neu.jpg]MOCNO W GÓRĘ: NOWE MINI ZWYCIĘZCĄ W SONDAŻU ADAC.



W najnowszej edycji rankingu zadowolenia nabywców samochodów modeli najnowszej generacji brytyjskiej marki premium plasuje się na pierwszym miejscu w klasie małych samochodów.


[bookmark: _GoBack]Monachium. Nowe MINI podbija drogi na całym świecie – a przy tym również serca swoich właścicieli. Najnowsza generacja tego oryginalnego samochodu w klasie samochodów premium w segmencie małych samochodów może teraz pochwalić się najlepszymi wynikami w badaniach zadowolenia klientów przeprowadzonych przez niemiecki automobilklub ADAC. W aktualnym wydaniu sondażu nowe MINI zajmuje pierwsze miejsce w segmencie małych samochodów.

Wyniki oparte są na reprezentatywnym sondażu online przeprowadzonym pośród ponad 20 tys. kierowców, którzy dokonali pierwszej rejestracji swojego aktualnego samochodu między październikiem 2011 r. a grudniem 2014 r. W badaniu oceniano m.in. osiągi, komfort, bezpieczeństwo, ekologiczny charakter, wyposażenie i cenę danego auta oraz doświadczenia z serwisem. Nowe MINI odnotowało wzrost niemal we wszystkich kategoriach. Z wynikiem ogólnym 79,8 procent udało mu się poprawić dobry wynik z ubiegłego roku i zdobyć pierwsze miejsce w klasie małych samochodów.

Najwyższą punktację nowe MINI otrzymało od swoich właścicieli w swojej popisowej dyscyplinie „radości z jazdy”. Nowa generacja silników, kompleksowo zmodernizowane rozwiązania układu jezdnego i szeroki rozstaw kół nowego modelu oferuje idealne warunki dla zrywnego przyspieszenia i zwinności określanej mianem gokartowej. Kierowcy MINI wyróżnili też nowoczesne wyposażenie, indywidualny styl i jakość premium swoich samochodów. Większy komfort jazdy, nowa koncepcja wskaźników i obsługi oraz znacznie rozszerzona oferta systemów wspomagających kierowcę dały MINI wyższe notowania w kategorii obsługi i komfortu.

Oprócz tego dopracowana charakterystyka pojazdu wyrażająca się w optymalnej funkcjonalności i wysokiej jakości materiałów i wykonania sprawiły, że nowe MINI wypadło lepiej niż w ubiegłych latach także pod względem stosunku ceny do jakości.
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Zwycięstwo w sondażu ADAC jest kolejnym dowodem na to, że wybór frajdy z jazdy oraz indywidualnego stylu MINI skutkuje trwałym zadowoleniem klientów. A opłacalność tego wyboru również na dłuższą metę widać w wysokim poziomie utrzymania wartości nowego MINI. Od swojej premiery samochód otrzymał od „Focus Online” tytuł „mistrza utrzymania wartości”, a od czasopisma „Auto Bild” tytuł „mistrz wartości”. 

Więcej informacji na temat oficjalnego zużycia paliwa, oficjalnej emisji CO2 i zużyciu energii nowych samochodów osobowych można uzyskać we wszystkich salonach sprzedaży BMW. Przewodnik po emisji CO2 (PDF ‒ 2,7 MB)

W przypadku pytań prosimy o kontakt z:
Katarzyna Gospodarek, Corporate Communications Manager
Tel.: +48 728 873 932, e-mail: katarzyna.gospodarek@bmw.pl

BMW Group
BMW Group, w której portfolio znajdują się marki BMW, MINI oraz Rolls-Royce, jest światowym liderem wśród producentów samochodów i motocykli segmentu premium. Oferuje również usługi finansowe, a także z zakresu mobilności. Firma posiada 30 zakładów produkcyjnych i montażowych w 14 państwach oraz ogólnoświatową sieć sprzedaży w ponad 140 krajach. 

W 2014 roku BMW Group sprzedała na całym świecie ok. 2,118 mln samochodów oraz 123 000 motocykli. W 2013 r. jej zysk przed opodatkowaniem wyniósł 7,91 mld euro przy dochodach 76,06 mld euro (dane za rok finansowy). Na dzień 31 grudnia 2013 r. globalne zatrudnienie sięgało 110 351 pracowników.

Źródłem sukcesu BMW Group jest długofalowe planowanie oraz działanie w sposób odpowiedzialny. Ważną częścią strategii firmy jest zrównoważony rozwój w aspekcie społecznym i ochrony środowiska w całym łańcuchu dostaw, pełna odpowiedzialność za produkt oraz  zobowiązania na rzecz oszczędzania zasobów. Polityka ta stanowi integralną część strategii rozwoju przedsiębiorstwa.

www.bmwgroup.com 
Facebook: http://www.facebook.com/BMW.Polska
Twitter: http://twitter.com/BMWGroup
YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupview
Google+: http://googleplus.bmwgroup.com
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