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BMW Group ponownie na prowadzeniu w segmencie 
aut premium w Polsce.
W 2015 roku po raz szósty z rzędu BMW Group Polska zajęła pozycję lidera segmentu samochodów premium w Polsce. Należące do firmy marki BMW, MINI i BMW Motorrad osiągnęły dwucyfrowy wzrost sprzedaży.
Warszawa. BMW Group konsekwentnie udowadnia, że innowacyjna strategia rozwoju i odważne patrzenie w przyszłość są kluczem do sukcesu w motoryzacyjnym segmencie premium. W 2015 roku BMW Group Polska zarejestrowała łącznie 11 822 pojazdy. Na drogach pojawiły się 9552 samochody marki BMW, co stanowi 24 proc. wzrost w stosunku do poprzedniego roku. MINI zamknęło rok z 25 proc. wzrostem i 1129 rejestracjami. Z kolei BMW Motorrad zanotowało 1141 rejestracji motocykli, co jest wynikiem o 16 proc. lepszym niż w roku 2014. 
BMW przewodzi.  

Rok 2015 okazał się przełomowy dla marki BMW. Nowa seria 7 wprowadziła pionierski poziom luksusu, prezentując technologie niespotykane dotąd w motoryzacji.
BMW serii 7 to pierwszy samochód z obsługą multimediów za pomocą gestów, systemem zdalnego parkowania,  laserowymi światłami czy elementami struktury samochodu wykonanymi z włókna węglowego.
Marka osiągnęła wzrost sprzedaży na poziomie 24 proc. i z liczbą 9552 rejestracji jest liderem w segmencie premium.

BMW zaprezentowało w tym roku wiele nowości. Wśród nich znalazły się wspomniane BMW serii 7, a także zupełnie nowe BMW X1, BMW serii 2 Gran Tourer, BMW serii 2 Cabrio oraz odświeżone wersje BMW serii 1, serii 3 i serii 6. Także rodzina BMW M zyskała nowych członków: BMW X5M i X6M. W tym roku po raz pierwszy przełomowe technologie hybrydowe plug-in zastosowane wcześniej w BMW i8 trafiły do standardowego modelu – BMW X5 40e.

Najpopularniejszymi modelami BMW ponownie okazały się BMW X5 (1302 rejestracje), BMW serii 5 (1241)  i BMW serii 3 (1294).
BMW M kontynuuje świetną passę w naszym kraju -  sprzedaż samochodów oznaczonych najmocniejszą literą świata zwiększyła się ponad dwukrotnie i osiągnęła liczbę 113 egzemplarzy. Wersje M Performance znalazły w Polsce 349 nabywców, co stanowi wzrost o 86 proc. 
Marka BMW zanotowała także dobre wyniki w segmencie samochodów kompaktowych. Odświeżona wersja serii 1 sprzedała się w ilości 743 egzemplarzy, co jest wynikiem aż o 40 proc. lepszym niż w roku poprzednim. Także przedstawiciele nowego dla BMW segmentu – modele BMW serii 2 Active i Gran Tourer – znalazły uznanie na rynku. Z wynikiem 549 rejestracji osiągnęły rezultat porównywalny z konkurencją.
Marka BMW i z liczbą około 30 000 sprzedanych egzemplarzy na świecie to sukces nie tylko globalny, ale również lokalny. Ponad 80 proc. nabywców BMW i3 to nowi klienci BMW Group. W Polsce zarejestrowano 67 modeli BMW i3, co jest najlepszym wynikiem spośród samochodów elektrycznych i przekłada się  na 64 procentowy  udział w rynku.
BMW i3 udowadnia, że samochód elektryczny może być wygodny w codziennym użytkowaniu miejskim. Zasięg, ładowanie, serwis, możliwość wypożyczenia standardowego samochodu oraz koszty eksploatacji są bardzo atrakcyjne. Natomiast BMW i8 jest ciągle najbardziej innowacyjnym  samochodem w segmencie. Ten przyciągający wzrok model znalazł w Polsce 14 nabywców.
Nowe MINI udowadnia swoją wartość.
Dzięki dobremu przyjęciu nowej generacji modeli MINI, w tym wersji 5-drzwiowej, marka zakończyła rok z 25 proc. wzrostem. W 2015 roku w Polsce łącznie zarejestrowano 1129 pojazdów marki MINI. Hitem sprzedaży okazały się być wersje 3- i 5-drzwiowe MINI (600 rejestracji).
Wraz z premierą nowego MINI Clubmana marka wkroczyła ponadto w nowy segment – kompaktowych aut premium. 
MINI współpracuje także z jedną z ikon polskiego sportu, Adamem Małyszem, który za kierownicą MINI ALL4 Racing wystartował w Pucharze Świata w rajdach terenowych oraz w najtrudniejszym rajdzie świata, Rajdzie Dakar.
Bestsellery na dwóch kołach.

BMW Motorrad w 2015 roku ponownie osiągnęło bardzo dobry wynik. Łącznie zarejestrowano 1141 motocykli, co stanowi 16 proc. wzrost w stosunku do 2014 r. Najpopularniejszy okazał się model GS, który stanowi  połowę całej sprzedaży.
Obecnie BMW Motorrad ma 25 proc. udziałów na rynku motocykli o pojemności większej niż 500 cm3. Natomiast na liście 20 najlepiej sprzedających się motocykli w Polsce znajduje się aż 10 modeli BMW. 
W 2016 roku BMW Motorrad z modelem G 310 R wejdzie w zupełnie nowy segment - modeli poniżej 500 cm3. We wrześniu pojawią się nowa wersja kultowwgo R nine T - Scrambler. Na rynku pojawią się także maxi skutery C 650 Sport i C 650 GT oraz odświeżone F 700 GS i F 800 GS.
Strategia sukcesu. 

Sukces BMW Group wynika również z działalności korporacyjnej i sprawnego zarządzania.

Sprzedaż samochodów w 2015 roku była znacząco wspierana przez BMW Financial Services, które sfinansowało zakup 40 proc. samochodów BMW i MINI oraz ubezpieczyło 50 proc. W 2016 roku po raz pierwszy z oferty BMW Comfort Lease będą mogli skorzystać również klienci indywidualni. 

BMW Group Polska przykłada również dużą wagę do społecznej odpowiedzialności biznesu. W 2015 roku firma aktywnie zaangażowała się w edukację dotyczącą pierwszej pomocy w Polsce. W centrach szkoleniowych podczas finału Wielkiej Orkiestry Świątecznej Pomocy w Warszawie, Krakowie i Gdańsku podczas jednego dnia przeszkolonych zostało ponad 300 osób, a przez cały rok kolejne setki.

Wyjątkowy przykład podejścia BMW Group do zrównoważonego rozwoju i ochrony środowiska doskonale obrazuje inwestycja dealera ZK Motors w Kielcach. Ten nowoczesny salon jest wyposażony w ekologiczne rozwiązania konstrukcyjne i technologie pozwalające zaoszczędzić zasoby naturalne. To pierwszy na świecie dealer BMW Group nagrodzony certyfikatem "Green Building".
Kolejne sto lat. 
2016 rok z pewnością będzie wyjątkowy momentem dla firmy. Już 7 marca BMW będzie świętować swoje stulecie. Doceniając dokonania przyszłości, BMW Group nadal patrzy w przyszłość.  
"Wierzymy, że najlepszym sposobem przewidywania przyszłości jest jej tworzenie. Dlatego jesteśmy zawsze w czołówce zmieniającego się przemysłu motoryzacyjnego. Jestem przekonany, że także również w 2016 roku będziemy określać tempo rozwoju segmentu premium. Zamierzamy kontynuować ścieżkę wzrostu"- powiedział Paul de Courtois, Dyrektor Generalny BMW Group Polska.

W 2016 roku klienci w Polsce mogą spodziewać się wielu nowych rozwiązań, wśród nich hybrydowej technologii plug-in, która znajdzie zastosowanie w modelach BMW serii 2 Active Tourer, BMW serii 3 oraz BMW serii 7. Miłośnicy sportów motorowych powitają nowe wersje M3 i M4 GTS. Z kolei fani MINI będą mogli cieszyć się nową wersją MINI Cabrio oraz napędem ALL4 w modelu MINI Clubman, To będzie także pierwszy pełny rok ważnych rynkowych nowości: BMW serii 7, X1 i MINI Clubmana.
Zaczynając od nowego punktu Inchape Motors we Wrocławiu, w roku 2016 rozszerzy się sieć dealerska modeli BMW i. 
Wyniki BMW Group Polska 2015. 

BMW Group Polska 

	
	2015
	2014

	BMW 
	9552 (+24%)
	7715 (+23%)

	MINI
	1129 (+25%)
	901 (+15%)

	BMW Motorrad
	1141 (+16%)
	982 (+29%)

	BMW Group Polska 
	11822
	9598


BMW.

	Model
	2015
	2014

	Seria 2
	625 
	129

	BMW i
	81
	52

	Z4
	17
	29

	Seria 7
	94
	131

	Seria 6
	190
	166

	Seria 4
	655
	436

	X1
	663
	742

	X6
	682
	202

	Seria 1
	743
	528

	X4
	946
	361

	X3 
	1019
	1398

	Seria 5
	1241
	1096

	Seria 3
	1294
	1040

	X5
	1302
	1404


MINI.

	Model
	2015
	2014

	Clubman
	34
	-

	Paceman
	41
	66

	Countryman
	452
	499

	Hatch
	600
	326



