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NEXT 100 YEARS: BMW Group Vision Vehicles juz dzis
ukazuja wizje mobilnosci przysztosci.

Kriiger:

Poszukiwanie idealnych rozwigzan jest czescig naszego DNA.
Spojrzenie na przysziosc¢ indywidualnej mobilnosci w klasie
premium.

BMW Vision Vehicle rozpoczyna symboliczne World Tour.
Festiwal BMW w Monachium pod hastem NEXT 100 YEARS.
BMW Group zwieksza zakres dziatalnosci swoich fundaciji.

Monachium. Rok 2016 jest swiadkiem celebracji stulecia BMW Group pod hastem NEXT
100 YEARS. Przez caty okres dziatalnosci wizerunek firmy okreslato skupienie na
przysztosci i pionierskie dziatania, co byto i jest mozliwe za sprawag nadzwyczajnych
pracownikow, ktérzy podzielajg fascynacje mobilnoscig jako czescig naszego codziennego
zycia.

-W BMW Group zawsze poszukujemy najlepszych rozwigzan. To czes¢ naszego DNA —
mowit Harald Kriger, prezes zarzadu BMW AG, podczas uroczystosci rocznicy stulecia w
Monachium. — To takze duch wspotpracy, powracajacy temat, ktory przenika naszg kulture

korporacyjng i zarzadcza.

Trzy cechy w szczegolnosci odrozniajg BMW Group: zdolno$¢ uczenia sie i adaptacii,
innowacyjnosc¢ technologiczna oraz poczucie odpowiedzialnoSci wobec spoteczenstwa.
— Wielokrotnie w naszej historii wykazalismy, ze jesteSmy w stanie szybko sie uczyc€ i
podejmowac Smiate kroki — mowi Harald Kruger.

W tym kontekscie obchody setnej rocznicy BMW skupiaja sie gtownie na przysztosci oraz
na scenariuszach prawdopodobnego rozwoju mobilnosci w nadchodzacych dekadach.

Aby odpowiedzie¢ na te pytania, BMW Group przygotowato futurystyczny scenariusz z
jasna wizja: mobilnosc klasy premium od BMW Group bedzie catkowicie przyjazna, szeroko
dostepna i dopasowana do indywidualnych potrzeb kazdego klienta. Obecnie swiat
znajduje sie u progu wprowadzenia zautomatyzowanej jazdy; w niezbyt odlegtej przysztosci



Data

Temat

Strona

BMW Group

Informacje korporacyjne

Informacja prasowa

Marzec 2016
NASTEPNE 100 LAT: BMW Group Vision Vehicles to mobilnos¢ przysztosci w
dzisiejszym Swiecie.

2

wiekszos¢ samochodow bedzie prowadzi¢ sie samodzielnie i przemierzac ulice miast

zamieszkanych przez wieksza ilos¢ ludzi niz obecnie.

W przysziosci brakowac bedzie jednej rzeczy: czasu. Ale fgcznosc stanie sie bardziej
powszechna, a technologie beda uczyc sie od ludzi. — Mobilnos¢ potaczy wszystkie
obszary codziennego zycia. | to w tym widzimy nowe mozliwosci dla mobilnosci klasy

premium - dodaje Harald Kruger.

BMW Group wprowadzito swoja wizje przysztosci w rzeczywistosc dzieki BMW VISION
NEXT 100. Samochdd ten taczy w sobie sportowy styl coupe oraz dynamiczna elegancje
limuzyny, ale zamiast by¢ anonimowym Srodkiem transportu, jest pojazdem idealnie
dostosowanym do zmiennych potrzeb kazdego kierowcy.

Interakcje pomiedzy autem i kierowca sa zarzgdzane przez system Alive Geometry, tryby
Boost i Ease oferujg wybor dziatan sterowanych przez kierowce lub auto, a wnetrze
samochodu zmienia sie w zaleznosci od trybu jazdy. W trybie Boost caty samochod skupia
sie na kierowcy, oferujgc wsparcie potrzebne do maksymalizacji wrazen z jazdy, na przyktad
poprzez wskazanie idealnej linii jazdy, punktu sterowania i predkosci. Tryb Ease sprawia, ze
zmienia sie wnetrze: kierownica i konsola centralna cofaja sie, zagtéwki skrecajg do boku, a
siedzenia i tapicerka drzwi tworzg jedng catosc, aby kierowca i pasazer mogli zwrdcic sie do
siebie nawzajem.

— Jegdli jako projektant jestes w stanie sobie cos wyobrazic, istnieje duze
prawdopodobienstwo, ze kiedys stanie sie to rzeczywistoscig — mowi Adrian van
Hooydonk, szef BMW Group Design. — Naszym zadaniem w zwigzku z BMW VISION
NEXT 100 byto opracowanie scenariusza przysztosci, ktéry bedzie ludziom bliski.

Pojazd BMW Vision miat swoj debiut podczas stulecia BMW w Hali Olimpijskiej w
Monachium 7 marca 2016 roku — dokfadnie sto lat po tym, gdy firma obecnie znana jako
BMW AG, zostata wprowadzona do rejestru handlowego. Multimedialne doswiadczenie
poprowadzito gosci ich przez historie firmy az do najnowszych interpretacji mobilnosci
jutra, czego zwienczeniem byto odstoniecie Vision Vehicle.
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Po swojej swiatowej premierze BMW VISION NEXT 100 pojedzie na symboliczne World
Tour o nazwie “Iconic Impulses”, odwiedzajac Chiny, Wielka Brytanie i USA. Po
azjatyckiej premierze w Pekinie auto odwiedzi Londyn, gdzie odstoniete zostana
samochody Vision Vehicles marki MINI i Rolls-Royce od BMW Group. Ostatnim
przystankiem bedzie Los Angeles, gdzie BMW Motorrad doda swoj samochdd Vision

Vehicle do kolekcji, dopetniajac kwartet marek.

Kluczowym elementem ,lconic Impulses” bedzie stata ekspozycja w Monachium.
Publicznos¢ bedzie mogta od wiosny ogladac wystawe w BMW Welt. Kolejna wystawa
zostanie umieszczona w BMW Museum, gdzie czasowa ekspozycja zatytutowana
y#Arcydzieta BMW” bedzie prezentowac kamienie milowe w historii BMW. Zostanie ona

otwarta 10 marca.

Od 9 do 11 wrzesnia 2016 r. Festiwal BMW — THE NEXT 100 YEARS bedzie goscic¢
fanow z catego Swiata. Odbedzie sie on w Parku Olimpijskim w Monachium, w tym na
stadionie i w hali. Zaangazowane bedg takze BMW Museum i BMW Welt, jak rowniez caty
obszar wokot ikonicznej, ,4-cylindrowej” siedziby.

Na zakonczenie obchoddw stulecia przygotowana zostanie specjalna publikacja
obejmujgca 13 tomdw. Przedstawi ona historie firmy oraz omowi najwazniejsze tematy na
przysztosc. Ksigzki bedg stanowic potaczenie esejow, raportow, badan i wywiadow z
ekspertami. Odzwierciedlg roznorodnos¢ BMW Group oraz marek BMW, MINI, Rolls-
Royce i BMW Motorrad.

Z okazji setnej rocznicy BMW Group zwieksza takze swoje zaangazowanie na rzecz
odpowiedzialnosci spotecznej. Kapitat BMW Foundation Herbert Quandt zostanie
zwiekszona z 50 milionow EUR do 100 milionoéw EUR. Ponadto beda dokonywane
coroczne doptaty, aby wesprzec prace projektowe. W 2016 roku finansowanie to obejmie
kwote kolejnych 5 milionéw EUR. Finansowanie bedzie takze zapewnione przez
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udziatowcow Stefana Quandta i Susanne Klatten, ktorzy wespra projekt suma 30 milionéw
EUR.

W przypadku pytan prosimy o kontakt z:

Katarzyna Gospodarek

Corporate Communications Manager

Tel.: +48 728 873 932, e-mail: katarzyna.gospodarek@bmw.pl

BMW Group

BMW Group, w ktérej portfolio znajduja sie marki BMW, MINI oraz Rolls-Royce, jest $wiatowym liderem wsrod producentow
samochodoéw i motocykli segmentu premium. Oferuje rowniez ustugi finansowe, a takze z zakresu mobilnosci. Firma posiada
30 zaktaddw produkcyjnych i montazowych w 14 panstwach oraz ogolnoswiatowa sie¢ sprzedazy w ponad 140 krajach.

W 2014 roku BMW Group sprzedata na catym $wiecie ok. 2,118 min samochoddw oraz 123 000 motocykli. W 2013 . jej
zysk przed opodatkowaniem wynidst 7,91 mid euro przy dochodach 76,06 mid euro (dane za rok finansowy). Na dzien 31
grudnia 2013 r. globalne zatrudnienie siegato 110 351 pracownikdw.

Zrodtem sukcesu BMW Group jest diugofalowe planowanie oraz dziatanie w sposob odpowiedzialny. Wazna czeécia strategii
firmy jest zréwnowazony rozwoj w aspekcie spotecznym i ochrony srodowiska w catym taricuchu dostaw, petna
odpowiedzialno$¢ za produkt oraz zobowigzania na rzecz oszczedzania zasobow. Polityka ta stanowi integralng czes¢
strategii rozwoju przedsiebiorstwa.

www.bmwgroup.com

Facebook: http:/Amw.facebook.com/BMWGroup
Twitter: http:/twitter.com/BMWGroup

YouTube: http:/Avww.youtube.com/BMWGroupview
Google+: http://googleplus.bmwgroup.com



