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»Eyes on Gigi”. BMW prezentuje interaktywng kampanie
promujacg nowe BMW M2 Coupé.

Nakrecony w jednym ujeciu film w rezyserii Marca Forstera ze
spektakularna choreografiag samochodowa i supermodelka
Gigi Hadid.

Monachium. Punktualnie w dniu rynkowego debiutu, 16 kwietnia BMW zaprezentowata
swoja kampanie typu ,Digital First” promujaca nowe BMW M2 Coupé. Gwiazdami
kampanii ,,Eyes on Gigi” sg nowe BMW M2 Coupé i amerykanska supermodelka Gigi
Hadid, ktora po raz pierwszy staneta przed kamera dla producenta samochodow.
Dynamika i zwinnos¢ BMW M2 Coupé, a takze zmystowe piekno i elegancja Gigi Hadid,
zainspirowaty renomowanego producenta filmowego i scenarzyste Marca Forstera, ktory
wyrezyserowat m.in. ,James Bond - Quantum of Solace”, ,,Czekajac na wyrok” i ,World
War Z”, do niezwyktego spotu reklamowego.

Eyes on Gigi.

Ekscytujacy film, ktéry od 14 kwietnia mozna byto ogladac¢ poczatkowo tylko w serwisach
YouTube i Facebook, zaprasza widza do wyjgtkowej gry w ,,trzy kubki”. Na poczatku filmu
supermodelka Gigi Hadid wsiada do jednego z trzech zaparkowanych BMW M2 Coupé,
a widz ma za zadanie nie straci¢ z oczu jej samochodu. Krotko po starcie dochodzg dwa
kolejne BMW M2 Coupé i rozpoczyna sie szybka choreografia samochodowa, ktéra niemal
uniemozliwia zadanie. Na koniec gry wszystkie pie¢ M2 Coupé zatrzymuije sie, a widz ma
wybrac to, w ktorym siedzi Gigi.

Spektakularny ,,one shot” — czyli film nakrecony w jednym ujeciu bez zadnych cie¢ —
nakrecony zostat na lotnisku na pustyni Mojave w Kalifornii przez nagrodzonego Oscarem
operatora Mauro Fiore (m.in. ,Avatar”, ,Bez litosci”).

Interaktywne rozwigzanie gry nastepuje w mikrowitrynie kampanii pod adresem
EyesOnGigi.com. Widz moze tam takze $ledzi¢ dynamiczna choreografie samochodowa
z perspektywy 360 stopni.
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Dla supermodelki z Los Angeles ,Eyes on Gigi” to pierwsza oficjalna wspotpraca

z producentem samochodow. ,Bardzo sie cieszymy, ze udato nam sie zatrudni¢ Gigi Hadid
jako twarz naszej globalnej kampanii promujacej nowe BMW M2 Coupé”, mowi Uwe
Dreher, szef miedzynarodowej komunikacji marek BMW, BMW i oraz BMW M. ,,Gigi i M2
idealnie do siebie pasuja: oboje maja siine osobowosci i fascynujgca charyzme”.

Réwniez Gigi Hadid jest pod wrazeniem: ,BMW to ikona. Fakt, ze moge stac sie twarza tej

kampanii, to z pewnoscig wielki moment w mojej karierze. M2 daje mnostwo frajdy”.

Kampania wykorzystuje po raz pierwszy podejscie ,,Digital First”.

Cyfrowy spot rozpoczyna zintegrowana kampanie, ktora wystartowata globalnie 14 kwietnia
za posrednictwem takich kanatow jak telewizja, media cyfrowe, media spotecznosciowe

i CRM. Wybrane dla ,Eyes on Gigi” po raz pierwszy podejscie ,Digital First” korzysta przy
tym takze z obecnosci Gigi Hadid w mediach spotecznosciowych. Gigi Hadid jest tam
bardzo popularna: ma 16,1 miliona obserwujgcych na Instagramie, ok. 1,9 miliona na
Twitterze i ok. 2,6 miliona fanéw na Facebooku. Jezeli widz wybrat wiasciwy samochaod,
zaawansowana architektura cyfrowa kampanii prowadzi go do internetowego showroomu
BMW M2 Coupé danej spotki dystrybucyjnej BMW w jego krajul.

Gigi Hadid spodobat sie niecodzienny pomyst na kampanie: ,,Gdy przedstawili mi te
koncepcje, od razu mi sie spodobata; to dla mnie zaszczyt, ze mogtam w niej uczestniczyc.
Fantastycznie sie bawitam”.

Aby nowa mitosniczka marki mogta cieszyc¢ sie jazdg takze w kolejnych miesigcach, BMW
udostepnia jej na szes¢ miesiecy wiasne BMW M2 Coupé.

W przypadku pytan prosimy o kontakt z:

Katarzyna Gospodarek, Corporate Communications Manager
Tel.: +48 728 873 932, e-mail: katarzyna.gospodarek@bmw.pl

BMW Group

BMW Group, w ktorej portfolio znajduja sie marki BMW, MINI oraz Rolls-Royce, jest swiatowym liderem wsréd
producentéw samochoddw i motocykli segmentu premium. Oferuje rowniez ustugi finansowe, a takze

z zakresu mobilnosci. Firma posiada 30 zaktadow produkcyjnych i montazowych w 14 paristwach oraz
ogolnoswiatowa sie¢ sprzedazy w ponad 140 krajach.
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W 2014 roku BMW Group sprzedata na catym swiecie ok. 2,118 min samochodéw oraz 123 000 motocykli.
W 2013 . jej zysk przed opodatkowaniem wynidst 7,91 mld euro przy dochodach 76,06 mld euro (dane za rok
finansowy). Na dziert 31 grudnia 2013 r. globalne zatrudnienie siegato 110 351 pracownikow.

Zrodiem sukcesu BMW Group jest dlugofalowe planowanie oraz dziatanie w sposéb odpowiedzialny. Wazng
czescig strategii firmy jest zréownowazony rozwoj w aspekcie spotecznym i ochrony srodowiska w catym
tancuchu dostaw, petna odpowiedzialnos¢ za produkt oraz zobowigzania na rzecz oszczedzania zasobow.
Polityka ta stanowi integralng czesc strategii rozwoju przedsiebiorstwa.

Www.bmwgroup.com

Facebook: http:/immw.facebook.com/BMW.Polska
Twitter: http://ftwitter.com/BMWGroup

YouTube: http:/Mmww.youtube.com/BMWGroupview

Googlet: http://googleplus.bmwgroup.com
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