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THE NEXT 100 YEARS: BMW Group prezentuje na calym
sSwiecie przysztos¢ mobilnosci
* Harald Kruiger: Kto chce by¢ czescig przysztosci, ten

musi jg tworzyc¢
* Otwarcie i Swiatowa premiera formatu wystaw i imprez
slconic Impulses. The BMW Group Future Experience”

w Ullens Center for Contemporary Art in Pekinie

* Azjatycka premiera BMW VISION NEXT 100

Pekin. W roku 2016 BMW Group swietuje swoj jubileusz pod hastem THE NEXT 100
YEARS.

W ramach jubileuszu firma spoglada przede wszystkim w przysztos¢ i stawia pytanie: jak
w kolejnych dziesiecioleciach wygladac¢ bedzie mobilnos¢? BMW Group zaktada, ze

w samych tylko najblizszych dziesieciu latach przemyst motoryzacyjny zmieni sie bardzie
niz w ciggu ubiegtych trzydziestu lat. Juz dzi§ wiele roznych tendencji wskazuje na
zasadnos¢ takich przypuszczen, na przyktad dynamiczny rozwoj metropolii oraz coraz
wigkszy wptyw technologii na nasze zycie i prace.

,Wizja BMW Group jest mobilno$¢ wedtug potrzeb, tatwa w uzytkowaniu, stale dostepna
I precyzyjnie dopasowana do indywidualnych wymogow poszczegolnych klientow”,
powiedziat w czwartek prezes zarzadu BMW AG, Harald Krlger, na otwarciu konferenciji

prasowe] w Pekinie.

BMW Group postrzega sie jako aktywny tworca rozwigzan mobilnosciowych na przysztosc.
Indywidualna mobilnos¢ bedzie rowniez w przysztosci podstawowa potrzeba cztowieka

| jeszcze bardziej niz dzisiaj bedzie faczy¢ wszystkie obszary zycia. W tym wiasnie firma
upatruje nowe szanse dla mobilnosci premium.
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Harald Krluger: ,,Kto chce by¢ czescia przysztosci, ten musi jg tworzyc”.

Takie spojrzenie na przysztos¢ odzwierciedlajg wizjonerskie pojazdy marek BMW Group
oraz format wystaw i imprez dajacy nowe impulsy rozwoju koncepcji mobilnosci na
przysztosc: ,lconic Impulses. The BMW Group Future Experience”.

Po oficjalnej inauguracji obchodéw jubileuszowych BMW Group 7 marca w Monachium
wizjonerski samochod marki BMW, BMW VISION NEXT 100, trafit do Pekinu. Nastepnym
przystankiem bedzie Londyn, gdzie BMW Group zaprezentuje wizjonerskie samochody
brytyjskich marek MINI i Rolls-Royce. Na ostatniej imprezie w Los Angeles (USA) markowy
kwartet uzupetni wizjonerski motocykl BMW Motorrad.

Azjatycka premiera BMW VISION NEXT 100

BMW VISION NEXT 100 wyraza typowa dla BMW radosci z jazdy. Kierowca BMW
rowniez w przysztosci najczesciej bedzie chciat samodzielnie prowadzi¢ samochdd. Ciggta
komunikacja, sztuczna inteligencja i najnowoczesniejsze technologie beda mu w tym
pomagaé. Wiecej: dzieki nim bedzie idealnym kierowca, kierowca ,totalnym”. Swiat bedzie
sie zmieniac, ale radosc¢ z jazdy pozostanie — intensywna jak nigdy dotad. Ale najnowsze
technologie umozliwiajg kierowcy rowniez porzucenie aktywnego prowadzenia auta.
Samochdd przejmuje prowadzenie, a kierowca moze sie odprezyc¢ i skupi¢ uwage na

innych rzeczach.

W pulsujacej metropolii Pekinu BMW VISION NEXT 100 $wieci swojg azjatycka premiere
bedaca czescig formatu wystaw i imprez ,lconic Impulses. The BMW Group Future
Experience”.

Chinska Republika Ludowa jest dla przedsiebiorstwa waznym wyznacznikiem rozwoju
mobilnosci na przysztosc. Rynek ten cechuje mtoda klientela przywigzana do nowych
technologii. Byta ona istotnym napedem dynamicznego rozwoju Chin w ubiegtych latach
i rowniez w przysztosci bedzie zrédtem mocnych impulséw. Chiny staty sie najwiekszym
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indywidualnym rynkiem zbytu dla BMW Group. Zaangazowanie przedsiebiorstwa obejmuje
Centrum Badan i Rozwoju oraz studio Designworks i laboratorium ConnectedDrive.
Zaktady w Shenyang petnig wazna role w swiatowej sieci zaktadow produkcyjnych BMW
Group. Sg elementem strategii globalnie zrownowazonego rozwoju zdolnosci

produkcyjnych na poszczegolnych rynkach.

Swiatowa premiera ,,Iconic Impulses. The BMW Group Future Experience”

Na konferencji prasowej dla chinskich mediow w ,,Ullens Center for Contemporary Art”

w Pekinie miata miejsce Swiatowa premiera oraz oficjalnie otwarcie wystawy ,lconic
Impulses. The BMW Group Future Experience” dostepnej po raz pierwszy dla publicznosci

w dniach od 6 do 15 maja i towarzyszacych jej imprez.

Odwiedzajacy beda mieli okazje poznac firme jako pioniera. Przedstawiona wizja przysztosci
wykracza przy tym daleko poza krotkoterminowe rozwigzania i rysuje wieloaspektowa,
inspirujaca perspektywe przysztych trendow, ktére bedag miaty wptyw nie tylko na przemyst
samochodowy, ale takze na cate nasze zycie.

Wystawa utozona jest wedtug motywu narracyjnego prowadzacego przez réznego rodzaju
prezentacje. Niezwykle przestrzenna koncepcja pozwala zwiedzajgcym stac sie czescig
wystawy. Z foyer droga prowadzi do roznych pomieszczen, do wewnetrznej rotundy i stref

poszczegolinych marek.

Foyer: most do przysztosci

We foyer rozpoczyna sie pierwsza opowiesc¢ — o historii BMW Group. Interaktywne tablice
dajg zwiedzajacym wglad w 100-letnig historie BMW Group, w ktorej firma wielokrotnie
nadawata ksztatt przysztosci. Rozne eksponaty demonstrujg kompetencije, ktore daty
przedsiebiorstwu pozycije lidera na rynku. We foyer mozna tez znalez¢ informacije

o gtéwnych trendach. Na plakatowej powierzchni prezentowany jest mozliwy obraz
przysztosci. Foyer daje tez wglad w przysztosc, w jej wyzwania i szanse, jak niosg zmiany

czekajace nas w kolejnych dziesiecioleciach.
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Przemieszanie motywoOw przysztosci i przesztosci przygotowuje zwiedzajacych we foyer na
to, co czeka ich w wewnetrznej rotundzie, gdzie zobaczy¢ mozna wizje nastepnych
dwudziestu lat wedtug BMW Group.

Wewnetrzna rotunda: wizja przysztosci wediug BMW Group
Zatozeniem i ambicja BMW Group jest to, aby miec istotny wptyw na zmiany nadchodzace

w kolejnych dziesiecioleciach.

W wewnetrznej rotundzie zwiedzajgcy moga zobaczy¢ wizje przysztosci wedtug BMW.
Przedstawione jest tam tez podejscie BMW Group do tematu ekologicznej i spoteczne;j
odpowiedzialnosci wzgledem Srodowiska, spoteczenstwa i zatrudnionych. Wizja przysztosci
przedsiebiorstwa podaza za ideg zrownowazonego rozwoju. Samochody i ich produkcija

bedg coraz bardziej przyjazne dla Srodowiska.

Rowniez w przysztosci BMW Group bedzie wiodaca Swiatowa firma oferujaca produkty

i ustugi premium dla indywidualnej mobilnosci. Pojecie mobilnosci staje sie jednak coraz
szersze, a technologie rozwijajgce sie w btyskawicznym tempie coraz bardziej ludzkie.
Ustugi cyfrowe bedg rozpoznawac i rejestrowac zyczenia i potrzeby ludzi i stale sie ich
uczyc¢. W zwigzku z rozwojem komunikacji elektronicznej BMW Group inteligentnie
wykorzystuje dane z korzyscig dla uzytkownikow. Beda oni mogli w przysztosci korzystac
z indywidualnie dostosowanych ofert mobilnosciowych.

Podczas wszystkich przystankow wystawy ,lconic Impulses. The BMW Group Future
Experience” wewnetrzna rotunda bedzie tez petni¢ dodatkowo role wszechstronne;
przestrzeni dla prezentacji premier wizjonerskich pojazdow oraz dla konferencji prasowych

i innych wydarzen. BMW Group chce stworzy¢ platforme dla dyskusji o najwazniejszych
kwestiach przysztosci. Przedsiebiorstwo daje roznym srodowiskom — z kregu polityki, nauki,

gospodarki, kultury i innych — mozliwos¢ wziecia udziatu w tej wymianie idei i mysli. Ma to
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by¢ okazja do otwartej wymiany pogladow i spojrzen na najistotniejsze zagadnienia

W przysztosci.

Przestrzen marek: przysziosciowe prezentacje marki

W poszczegolnych ,przestrzeniach marek” zwiedzajgcy beda mieli okazje zobaczy¢ wizje
marki BMW, MINI, Rolls-Royce i BMW Motorrad. Poprzez wizjonerskie pojazdy marki
demonstrowac beda rownie emocjonalne, co wizjonerskie rozwigzania z zakresu mobilnosci
na przyszte dziesieciolecia. Interaktywne prezentacje i eksponaty dadzg zwiedzajacym
wglad w najwazniejsze w przysztosci aspekty poszczegoinych marek.

W kazdej przestrzeni marki bedzie mozna znalez¢ szereg elementdw roznego rodzaju
przekazu informaciji. Interaktywna rzezba, tzw. atraktor, odzwierciedla centralny przekaz
marki dotyczacy mobilnosci na przysztosc. Gtownym eksponatem przestrzeni marki bedzie

wizjonerski pojazd, ktory bedzie miat wiasnie swojg premiere.

Terminy imprez ,,Iconic Impulses. The BMW Group Future Experience” i premier

wizjonerskich pojazdow BMW Group:

Pekin (5 — 15 maja) — azjatycka premiera BMW VISION NEXT 100

Londyn (16 — 26 czerwca) — Swiatowa premiera wizjonerskich samochodow marki MINI
i Rolls-Royce

Los Angeles (11 — 16 pazdziernika) — Swiatowa premiera wizjonerskiego pojazdu BMW
Motorrad

W przypadku pytan prosimy o kontakt z:

Katarzyna Gospodarek, Corporate Communications Manager
Tel.: +48 728 873 932, e-mail: katarzyna.gospodarek@bmuw.pl

BMW Group
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BMW Group, w ktorej portfolio znajduja sie marki BMW, MINI oraz Rolls-Royce, jest Swiatowym liderem wsréd
producentéw samochoddw i motocykli segmentu premium. Oferuje réwniez ustugi finansowe, a takze

z zakresu mobilnosci. Firma posiada 30 zaktadow produkcyjnych i montazowych w 14 paristwach oraz
ogolnoswiatowa siec sprzedazy w ponad 140 krajach.

W 2014 roku BMW Group sprzedata na catym swiecie ok. 2,118 min samochodoéw oraz 123 000 motocykli.
W 2013 . jej zysk przed opodatkowaniem wyniost 7,91 mid euro przy dochodach 76,06 mid euro (dane za rok
finansowy). Na dziers 31 grudnia 2013 r. globalne zatrudnienie siegato 110 351 pracownikdw.

Zrédtem sukcesu BMW Group jest dtugofalowe planowanie oraz dziatanie w sposéb odpowiedzialny. Wazna
czescig strategii firmy jest zrownowazony rozwoéj w aspekcie spotecznym i ochrony srodowiska w catym
tancuchu dostaw, petna odpowiedzialnos¢ za produkt oraz zobowigzania na rzecz oszczedzania zasobow.
Polityka ta stanowi integralna czes¢ strategii rozwoju przedsiebiorstwa.

www.bmwgroup.com
Facebook: http:/mww.facebook.com/BMW.Polska

Twitter: http:/twitter.com/BMWGroup
YouTube: http:/iww.youtube.com/BMWGroupview

Google+: http://googleplus.bmwgroup.com
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