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BMW zacheca do korzystania z autoryzowanych
serwisow.

Wystartowata kampania reklamowa promujaca
serwisowanie pojazdéow w autoryzowanych warsztatach
BMW. Celem jest komunikacja korzysci oraz budowa
swiadomosci, ze charakterystyczna dla marki rados¢ z
jazdy moze by¢ zachowana tylko dzieki oryginalnym
czesciom i profesjonalnemu serwisowi.

Warszawa. \V reklamach komunikowanych jest pie¢ powodow, dla ktérych
warto korzystac z autoryzowanych serwisow BMW. Podkreslane sg przede
wszystkim takie korzysci jak: najwyzsza jakosc¢ ustug, specjalistyczny sprzet
diagnostyczny, profesjonalne przeszkolenie pracownikdw oraz trwatose i
bezpieczenstwo dzieki wykorzystaniu oryginalnych czesci. Kreacja przedstawia
kierowce i mechanika, ktorzy wspotpracujgc dbajg 0 zachowanie auta w idealnej
kondycji na dtugie lata.

Warto podkreslic, ze najwyzszy poziom obstugi w autoryzowanych warsztatach
BMW zostat potwierdzony przez ekspertow. Serwisy BMW otrzymaty Ztoty Klucz
Jakosci za zajecie 1. miejsca w niezaleznym audycie jakosci - TNS Garage
Quality Check. Wyrdznienie jest przyznawane przez zespot badan rynku
motoryzacyjnego TNS Polska.

Kampania obejmuje dziatania w radiu i internecie i zaplanowana jest do czerwca.
Spoty sg emitowane w pasmach reklamowych, ktére poprzedzajg lub nastepuja
po popularnych radiowych programach motoryzacyjnych. Dziatania realizowane
sg takze na portalach tematycznych oraz w mediach spotecznosciowych.

Kampania jest koordynowana przez BMW Group Polska. Za planowanie i zakup
mediow odpowiada dom mediowy Initiative.

W przypadku pytan prosimy o kontakt z:

Katarzyna Gospodarek, Corporate Communications Manager
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BMW Group

BMW Group, w ktoérej portfolio znajduja sie marki BMW, MINI oraz Rolls-Royce, jest

swiatowym liderem wsrod producentdw samochodow i motocykli segmentu premium. Oferuje
rowniez ustugi finansowe, a takze z zakresu mobilnosci. Firma posiada 30 zaktadow produkcyjnych
i montazowych w 14 panstwach oraz ogolnoswiatowa sie¢ sprzedazy w ponad 140 krajach.

W 2014 roku BMW Group sprzedata na catym swiecie ok. 2,118 min samochodoéw oraz 123 000
motocykli. W 2013 r. jej zysk przed opodatkowaniem wyniost 7,91 mid euro przy dochodach
76,06 mid euro (dane za rok finansowy). Na dzien 31 grudnia 2013 r. globalne zatrudnienie siegato
110 351 pracownikow.

Zrodtem sukcesu BMW Group jest diugofalowe planowanie oraz dziatanie w sposéb
odpowiedzialny. Wazng czescia strategii firmy jest zrownowazony rozwoj w aspekcie spotecznym i
ochrony srodowiska w catym faricuchu dostaw, petna odpowiedzialnos¢ za produkt

oraz zobowigzania na rzecz oszczedzania zasobow. Polityka ta stanowi integralng czesc¢ strategii
rozwoju przedsiebiorstwa.
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