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MINI COUNTRYMAN PEPPER EDITION -
JAZDA ZE SMAKIEM.

MINI wprowadza na rynek limitowana edycje modelu Countryman.
Samochody sygnowane oznaczaniem Pepper Edition beda zwieraly
specjalny pakiet wyposazenia podkreslajacy wyjatkowy charakter auta.

MINI Countryman Pepper Edition to samochéd dla oséb, ktére chea sie
wyr6zniaé. Ta limitowana edycja ograniczona jest do 444 egzemplarzy, po
111 sztuk w kazdym kolorze pieprzu: biatym, czarnym, zielonym i
czerwonym. Ponadto, kazdy samocho6d oznaczony bedzie indywidualnym
numerem — na tylnych drzwiach i na desce rozdzielczej. Decydujac sie na
zakup edycji Pepper, klienci w cenie podstawowej otrzymaja dodatkowe
wyposazenie o warto$ci do 20 000 zt. W sktad pakietu wchodza m.in.
sportowe fotele i kierownica obszyta skora, listwy ozdobne w kolorze Piano
Black, a takze czujnik deszczu, system nawigacji oraz reflektory
biksenonowe.

MINI Countryman Pepper Edition w ofercie ALL IN.

Samochod dostepny jest w leasingu ALL INN przeznaczonym zaréwno dla
klientéw indywidualnych, jak i przedsiebiorcow. Oferta charakteryzuje sie
uproszczonymi formalno$ciami i nizszymi ratami niz w tradycyjnym
leasingu. Dodatkowo w ramach ALL IN, kazdy klient otrzymuje pakiet
serwisowy i naprawczy MINI Service Inclusive oraz komplet kot zimowych.

W przypadku pytan prosimy o kontakt z:

Katarzyna Gospodarek, Corporate Communications Manager
Tel.: +48 728 873 932, e-mail: katarzyna.gospodarek@bmw.pl

BMW Group

BMW Group, w ktorej portfolio znajduja si¢ marki BMW, MINI oraz Rolls-Royce, jest
$wiatowym liderem wérdd producentéw samochodow i motocykli segmentu premium. Oferuje
rowniez ustugi finansowe, a takze z zakresu mobilnosci. Firma posiada 30 zaktadow
produkcyjnych i montazowych w 14 panstwach oraz ogélno§wiatowa sie¢ sprzedazy w ponad
140 krajach.

W 2014 roku BMW Group sprzedata na calym §wiecie ok. 2,118 mln samochodéw oraz
123 000 motocykli. W 2013 1. jej zysk przed opodatkowaniem wynidst 7,91 mld euro przy
dochodach 76,06 mld euro (dane za rok finansowy). Na dzien 31 grudnia 2013 r. globalne
zatrudnienie siegalo 110 351 pracownikéw.

Zrodtem sukcesu BMW Group jest dlugofalowe planowanie oraz dziatanie w sposéb
odpowiedzialny. Wazna czescia strategii firmy jest zréwnowazony rozw6j w aspekcie
spotecznym i ochrony srodowiska w calym taficuchu dostaw, petna odpowiedzialnosé za
produkt oraz zobowiazania na rzecz oszczedzania zasob6éw. Polityka ta stanowi integralna
cze$¢ strategii rozwoju przedsigbiorstwa.

www.bmwgroup.com
Facebook: http://www.facebook.com/BMW.Polska

Twitter: http://twitter.com/BMWGroup

YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupview

Google+: http://googleplus.bmwgroup.com
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