BMW — ™ —
Q o

Informacje korporacyjne

Informacja prasowa
July 2016

BMW Group, od szesciu lat lider segmentu aut premium w
Polsce, po pierwszym poélroczu 2016 nadal wyraznie na
prowadzeniu.

Flagowy model BMW, nowa limuzyna serii 7, okazata sie
najpopularniejszym modelem w klasie.

Warszawa. Setny rok historii BMW Group przyniost kolejne bardzo dobre wyniki
sprzedazy. W pierwszej potowie 2016 roku marka BMW osiggneta liczbe 5753 rejestracii,
co stanowi 30% wzrostu w stosunku do tego samego okresu poprzedniego roku. BMW
utrzymato pozycje lidera w segmencie premium.

Dla MINI pierwsze 6 miesiecy tego roku byto wyjgtkowo udane. 691 zarejestrowanych
modeli stanowi wzrost 0 42% w stosunku do liczby rejestracji w pierwszej potowie 2015
roku.

W szczycie sezonu jest BMW Motorrad, ktére z 791 rejestracjami utrzymuje pozycije lidera
w segmencie motocykli pow. 500 cm3, a liczba rejestracji w poréwnaniu z pierwsza potowg

ubiegtego roku wzrosta o ponad 11%.

Dla BMW najwazniejszym sukcesem jest osiggniecie przez nowe BMW serii 7 pozyciji
lidera w prestizowym segmencie limuzyn premium. Do czerwca zarejestrowano 353
modele, co przektada sie na 47% przewagi nad kolejnym konkurentem. BMW serii 7
zostato uznane za najbardziej innowacyjne auto w klasie, m.in. dzieki zastosowaniu takich
technologii jak sterowanie gestami, Swiatta laserowe, zdalne parkowanie czy uzycie karbonu
w konstrukcji. Na przyktadzie serii 7 BMW promuje takze mozliwosci personalizaciji
oferowane przez manufakture BMW Individual oraz limitowane wersje specjalne: Master
Class lub liczaca tylko 100 sztuk edycje ,The Next100 Years” powstatg z okazji stulecia
firmy. W kolejnych miesigcach klienci moga spodziewac sie kolejnych wariantow flagowe;
limuzyny BMW: latem pojawi sie wersja hybrydowa plug-in iPerformance oraz
najmocniejszy diesel marki rozwijajacy 400 KM w modelach 750d i 750Ld. Pod koniec
roku na szczycie gamy stanie potezny wariant M Performance: BMW M760Li z silnikiem

V12 rozwijajacy moc 610 KM.

Najpopularniejszym modelem w portfolio BMW w pierwszym potroczu 2016 roku okazato
sie BMW X5 z 699 rejestracjami, zwyciezca takze za caty rok 2015.
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Z kolei przedstawiciele nowego dla BMW segmentu, BMW serii 2 Active oraz Gran Tourer,
rowniez znalazty swoje miejsce na rynku z 222 rejestracjami w pierwszym poétroczu 2016
roku. Gran Tourer to propozycja dla nowej grupy klientow: oferuje wyjatkowe 7 miejsc,
pozwalajace komfortowo przewiez¢ na wakacje cata rodzine.

BMW zawsze jest w awangardzie zmian na rynku motoryzacyjnym. Reprezentujaca
innowacyjnos¢ i zrbwnowazony rozwoj submarka BMW i osiggneta w Polsce pozycje lidera
wsrod aut elektrycznych: do czerwca zarejestrowano 33 modele BMW i3. Marka
udowadnia, ze samochody elektryczne moga stanowi¢ wygodny i oszczedny Srodek
transportu w miastach, a z nowa wersjg o zasiegu zwiekszonym o potowe takze poza nimi.
Rynek aut elektrycznych ma szanse dalszego rozwoju, dlatego BMW w 2016 roku
rozszerzy sie¢ salonow oferujacych tego typu pojazdy do 14 w catej Polsce. Z kolei
technologie i innowacje wprowadzane przez marke BMW i trafiaja teraz do gamy aut plug-in
hybrid. Portfolio PHEV pod nazwa iPerformance obejmuje obecnie modele X5 40g, serii 3
330e, serii Active Tourer 225xe oraz dostepng od lata hybryde plug-in serii 7 oznaczong
symbolem 740Le.

Auta spod znaku M sg synonimem sportowych emocji takze na polskim rynku. W ubiegtym
roku sprzedaz w Polsce aut oznaczonych najmocniejszg literg w motoryzacji podwoita sie.
W 2016 gama wzbogacita sie o dtugo wyczekiwane BMW M2 Coupe, zas taczny wynik
BMW M w Polsce po pierwszych 6 miesigcach tego roku to 92 rejestracje, dwa razy wiecej

niz w tym samym okresie roku poprzedniego.

Do konca roku w gamie BMW pojawig sie ponadto wersje M Performance serii 1 oraz 2
(M140i oraz M240i) otrzymajg latem nowy 6-cylindrowy silnik o mocy 340 KM. Rowniez
latem na rynek trafi odswiezone BMW serii 3 Gran Turismo.

MINI swietuje 42% wzrost sprzedazy oraz 691 rejestracji. Tak dobre wyniki sg efektem
nowego portfolio marki, z atrakcyjnymi modelami 3- i 5-drzwiowymi oraz ciepto przyjeta
nowa generacjg MINI Clubmana, ktora zanotowata 119 rejestracji. Model ten wprowadzit
MINI do segmentu kompaktowych aut premium, a szczegolnie popularny jest wsrod
matych i srednich przedsiebiorstw. Nowa strategia MINI okazata sie wiec sukcesem, a
kolejne miesigce przyniosg dalsze nowosci: limitowang serie 444 sztuk MINI Countryman
Pepper Edition oraz korzystne oferty leasingu dla biznesu ora klientow indywidualnych MINI
Leasing ALL IN.
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BMW Motorrad

Dziat BMW Motorrad takze ma powody do zadowolenia. Motocykle BMW sa
najpopularniejsze w segmencie powyzej 500 cm3 - w pierwszej potowie 2016 roku
zarejestrowano 791 maszyn. Wsrdd nich prym wiedzie seria GS czyli R 1200 GS/Adventure
i F 800 GS/Adventure oraz seria S reprezentowana przez S 1000 XR, S 1000 RR oraz S
1000 R. W drugiej potowie 2016 game motocykli BMW rozszerzy nowa wersja Rnine T
Scrambler oraz przedstawiciel nowego dla BMW segmentu o sredniej pojemnosci silnika -
model G 310 R.

“W roku naszego jubileuszu znacznie mocniej niz zazwyczaj podkreslamy, jak wazne jest dla
nas patrzenie w przysztosc¢. Nasze wyniki w Polsce pokazujg, ze takie podejscie przynosi
sukces rynkowy. Przed nami ekscytujacy czas. BMW Group ogtosito nowg strategie
Number ONE>NEXT obejmujaca kierunki dziatania do roku 2025 i odpowiadajaca na
zmieniajace sie oblicze motoryzacji” — komentuje Paul de Courtois, General Manager
BMW Group Polska. — ,Jestem szczegolnie dumny z pozyciji osiggnietej przez BMW serii
7, poniewaz to wiasnie w klasie limuzyn premium objawia sie przewaga technologiczna i
designerska producentow. W takich autach firmy pokazuja na co je stac. Ciesze sie, ze
polscy klienci doceniajg innowacyjnos¢ BMW serii 7.”

O Grupie BMW

Grupa BMW, oferujaca trzy marki: BMW, MINI i Rolls-Royce, jest swiatowym liderem produkcji samochoddw
klasy premium oraz motocykli, Swiadczac jednoczesnie luksusowe ustugi w zakresie finansow i mobilnosci.
Jako spotka o zasiegu globalnym Grupa BMW prowadzi 31 zaktadéw produkcyjnych i montazowych w 14
krajach oraz posiada globalna sie¢ sprzedazy w ponad 140 krajach.

W roku 2015 Grupa BMW sprzedata na catym swiecie ok. 2 miliony 247 tys. samochodow i 137 tys. motocykli.
Zysk brutto w roku finansowym 2015 wyniést ok. 9,22 miliarda EUR, zas przychody 92,18 miliarda EUR. W
dniu 31 grudnia 2015 roku Grupa BMW zatrudniata 122 244 pracownikow.

Sukces Grupy BMW zawsze opierat sie na dalekosieznym mysleniu i odpowiedzialnym dziataniu. Dlatego tez
integralng czescig strategii spotki jest jej polityka zrownowazenia ekologicznego i spotecznego na przestrzeni
catego fancucha wartosci, jak rowniez petna odpowiedzialnos¢ za produkt i jasne zobowigzanie do ochrony
zasobow.

W przypadku pytan prosimy o kontakt z:
Katarzyna Gospodarek, Corporate Communications Manager
Tel.: +48 728 873 932, e-mail: katarzyna.gospodarek@bmw.pl



