MINI
Informacja prasowa

MINI Ray. AKCESORIA MINI RAY TO ZESTAW @
0772016 DODATKOW STYLIZACYJNYCH DLA

FANOW MARKI. DZIEKI NIM MINI STAJE

SIE, JESZCZE BARDZIE] WYJATKOWE.

MINI Ray to propozycja dla kierowcow, ktérzy lubig wyrdzniac sie z thumu. W sktad
pakietu wchodzg obudowy lusterek, ozdobniki boczne, kolorowy znaczek MINI na grill
atrapy chtodnicy i deske rozdzielcza oraz ozdobne pasy, naklejane na maske silnika i dach.
Akcesoria bazuja na zywych, pulsujacych energia barwach, ktére w stoneczny dzien z
pewnoscia zwroca uwage. Klienci maja do wyboru kilka opcji kolorystycznych: Alien
Green, Vitamin Orange, Flash White, Energy Pink i Shocking Blue. Wszystkie elementy
dostepne sa oddzielnie. MoZna je wybra¢ w jednolitej gamie kolorystycznej lub
zdecydowac sie na opcje wielokolorowa. Co istotne, akcesoria MINI Ray mozna zakupié
zaréwno przy zamowieniu nowego modelu, jak i dla samochodéw uzywanych z obecnej
(MINI F5X) i wcze$niejszej gamy modeli (MINI R5X).

Akcesoria MINI Ray dostepne s3 z opcja montazu u dealeréw MINI w catej Polsce.

W przypadku pytan prosimy o kontakt z:

Katarzyna Gospodarek, Corporate Communications Manager
Tel.: +48 728 873 932, e-mail: katarzyna.gospodarek@bmw.pl

BMW Group

BMW Group, w ktorej portfolio znajduja si¢ marki BMW, MINI oraz Rolls-Royce, jest
$wiatowym liderem wérdd producentéw samochodow i motocykli segmentu premium. Oferuje
rowniez ustugi finansowe, a takze z zakresu mobilnosci. Firma posiada 30 zaktadow
produkcyjnych i montazowych w 14 panstwach oraz ogélno§wiatowa sie¢ sprzedazy w ponad
140 krajach.

W 2014 roku BMW Group sprzedata na calym $wiecie ok. 2,118 mln samochodéw oraz
123 000 motocykli. W 2013 1. jej zysk przed opodatkowaniem wynidst 7,91 mld euro przy
dochodach 76,06 mld euro (dane za rok finansowy). Na dzien 31 grudnia 2013 r. globalne
zatrudnienie siegalo 110 351 pracownikéw.

Zrodtem sukcesu BMW Group jest dlugofalowe planowanie oraz dziatanie w sposéb
odpowiedzialny. Wazna czeScia strategii firmy jest zrownowazony rozw6j w aspekcie
spotecznym i ochrony srodowiska w calym tanicuchu dostaw, petna odpowiedzialnosé¢ za
produkt oraz zobowiazania na rzecz oszczedzania zasob6éw. Polityka ta stanowi integralng
cze$¢ strategii rozwoju przedsigbiorstwa.

www.bmwgroup.com
Facebook: http://www.facebook.com/BMW.Polska

Twitter: http://twitter.com/BMWGroup

YouTube: http://www.youtube.com/BMW Groupview

Google+: http://googleplus.bmwgroup.com
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