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REKORDOWY WZROST SPRZEDAZY MINI

Do sierpnia 2016, w naszym kraju zarejestrowano az 964 egzemplarze
MINTI - to najlepsze pierwsze 8 miesigcy w roku dla MINI w Polsce.
Tegoroczny wynik to wzrost o ponad 50 proc. w poréwnaniu do
analogicznego okresu w ubieglym roku.

Bezpieczenstwo, dobre wyposazenie i jako$¢ materialow oraz
innowacyjno$¢ to cechy, dzieki ktorym MINI podbija serca klientow.
Szeroka oferte modelowa otwieraja trzy i pieciodrzwiowych hatchback oraz
dwudrzwiowe cabrio. Najdtuzszy w gamie modelowej MINI, az
sze$ciodrzwiowy Clubman, oferuje przestronne wnetrze, a od niedawna
dostepny jest takze z napedem na wszystkie kota. Model ten wprowadzit
MINI do segmentu kompaktowych aut premium, a szczegélnie popularny
jest wéréd matych i §rednich przedsiebiorstw.

Pod wzgledem rejestracji, najpopularniejszym modelem sa trzy- i
pieciodrzwiowe MINI, ktérych w sierpniu zarejestrowano 55 sztuk, a w
catym roku 2016 az 477. Niestabnacym uznaniem klientéw cieszy si¢ MINI
Countryman - 34 rejestracje w sierpniu pozwolily osiggna¢ putap 300
sprzedanych egzemplarzy w pierwszych o§miu miesiacach tego roku.
Clubman moégt pochwali¢ si¢ prawie réwnie dobrym wynikiem - 29
rejestracji w sierpniu i 169 w 2016 roku.

Lacznie, w pierwszych oSmiu miesiacach 2016 roku zarejestrowano w
Polsce 964 egzemplarze MINI, co stanowi wzrost o ponad 50 proc. w
poréwnaniu do analogicznego okresu w roku ubieglym jednoczesnie
stanowiac potwierdzenie przyjetej strategii i rozwoju portfolio marki.

‘W przypadku pytan prosimy o kontakt z:

Katarzyna Gospodarek, Corporate Communications Manager
Tel.: +48 728 873 932, e-mail: katarzyna.gospodarek@bmw.pl

BMW Group

BMW Group, w ktorej portfolio znajduja sie marki BMW, MINI oraz Rolls-Royce, jest
$wiatowym liderem wérdd producentéw samochodow i motocykli segmentu premium. Oferuje
rowniez ustugi finansowe, a takze z zakresu mobilnosci. Firma posiada 30 zaktadow
produkcyjnych i montazowych w 14 panstwach oraz ogélno§wiatowa sie¢ sprzedazy w ponad
140 krajach.

W 2014 roku BMW Group sprzedata na calym $wiecie ok. 2,118 mln samochodéw oraz
123 000 motocykli. W 2013 1. jej zysk przed opodatkowaniem wynidst 7,91 mld euro przy
dochodach 76,06 mld euro (dane za rok finansowy). Na dzien 31 grudnia 2013 r. globalne
zatrudnienie siegalo 110 351 pracownikéw.

Zrodtem sukcesu BMW Group jest dlugofalowe planowanie oraz dziatanie w sposéb
odpowiedzialny. Wazna czescia strategii firmy jest zréwnowazony rozw6j w aspekcie
spolecznym i ochrony $rodowiska w calym tanicuchu dostaw, pelna odpowiedzialnosc¢ za
produkt oraz zobowigzania na rzecz oszczedzania zasobow. Polityka ta stanowi integralng
cze$¢ strategii rozwoju przedsigbiorstwa.

www.bmwgroup.com
Facebook: http://www.facebook.com/BMW.Polska

Twitter: http://twitter.com/BMWGroup
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YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupview

Google+: http://googleplus.bmwgroup.com
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