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We wspoélpracy z Asifem Khanem, MINI prezentuje
instalacje podczas wystawy London Design Festival 2016.

Monachium/Londyn. ,Miejsca trzecie” to przestrzenie potoZone
pomiedzy praca a domem, stanowigce wazne punkty kontaktowe dla
wspolczesnej cywilizacji miejskiej. Poszerzajac nasza przestrzen
zyciowa, takie miejsca pozwalaja na zrelaksowanie sie, spotkanie ze
znajomymi czy zwiekszenie produktywnosci. Na przyktad osoby
wykonujace wolny zawdd czesto traktuja kawiarenki jako swoje biura, a
restauracje jako miejsca spotkan. We wspoétpracy z londyniskim
architektem Asifem Khanem, marka MINI zaprezentuje podczas wystawy
London Design Festival 2016 instalacje zatytutowana MINI LIVING -
Lasy, ktora przedstawia trzy interpretacje takich ,przestrzeni pomiedzy

przestrzeniami”.

Instalacja tworzy nowe ogdlnodostepne przestrzenie, tymczasowo
spersonalizowane i dostosowane do wymagan wspdtczesnego
spoteczenstwa miejskiego. Za posrednictwem instalacji MINI LIVING -
Lasy, marka MINI kontynuuje dyskusje na temat przysztosci zycia

w mieScie, rozpoczeta przez instalacje zaprezentowang przez MINI

LIVING podczas tegorocznych targow Salone del Mobile w Mediolanie.

Podstawowa idea trzech pomieszczen instalacji MINI LIVING - Lasy
zostala zainspirowana przez japonski koncept ,shinrin yoku”, ktoéry
tlumaczony dostownie oznacza ,le$na kapiel”, czyli doswiadczanie lasu
za posdrednictwem wszystkich zmystow. Wewnatrz pomieszczen
tematycznych (Kontakt, Kreatywnos¢ i Relaks), rosliny, wyposazenie
oraz, w niektorych przypadkach, posadzka, tworza wrazenie przebywania
w lesie poprzez uzycie specjalnych materiatéw oraz narzedzi wizualnych
/ dotykowych. Trzy pomieszczenia znajduja sie¢ w gwarnej miejskiej

dzielnicy Shoreditch w Londynie.

Przestrzen Kontakt to miejsce spotkan, zaréwno tych planowanych, jak i
catkowicie spontanicznych. Duzy stét stanowi centralny punkt
pomieszczenia. Natomiast Przestrzen Kreatywnos¢ skupia sie na

zapewnieniu optymalnego $rodowiska do pracy. To prawdziwa wyspa
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kreatywnosci i produktywnosci, pozwalajaca uzytkownikom na
dostosowanie wyposazenia zgodnie z wymaganiami. Przestrzen Relaks
przyciaga gosci ogromng iloscia roslin, zachecajac do nabrania dystansu

do zycia codziennego i zrelaksowania sie.

Instalacja MINI LIVING - Lasy jest dostepna dla zwiedzajacych podczas
London Design Festival (17-25 wrze$nia). Wystawa stanowi tworcze

podejscie do poprawy jakosci zycia w naszych miastach w przysztosci.

Godziny otwarcia *:

17 wrze$nia: 10.00 - 20.00

18 wrze$nia: 10.00 - 18.00
19 wrze$nia: 08.00 - 20.00
20  wrze$nia: 08.00 - 22.00

21 wrze$nia: 08.00 - 21.00

22 wrze$nia: 08.00 -20.00
23 wrze$nia: 08.00 -20.00
24 wrze$nia: 10.00 -20.00
25  wrze$nia: 10.00 - 18.00

* Wszystkie czasy podane w GMT.

W przypadku pytan prosimy o kontakt z:

Katarzyna Gospodarek, Corporate Communications Manager
Tel.: +48 728 873 932, e-mail: katarzyna.gospodarek@bmw.pl

BMW Group

BMW Group, reprezentujaca marki BMW, MINT i Rolls-Royce, jest jednym z wiodacych na
$wiecie producentéw samochodéw i motocykli w segmencie premium, a takze dostawca
wysokiej jakosci ustug finansowych i mobilnosciowych. Ten migdzynarodowy koncern
obejmuje 31 zaktadéw produkcyjnych i montazowych w 14 krajach oraz miedzynarodowa
sie¢ dystrybutoréw z przedstawicielstwami w ponad 140 krajach.
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W roku 2015 firma BMW Group sprzedata okoto 2,247 mln samochod6éw oraz niemal
137 000 motocykli na calym $wiecie. Dochdd przed opodatkowaniem wynidst 9,22 mld
EUR, a obroty 92,18 mld EUR. Na dzien 31 grudnia 2015 r. globalne zatrudnienie

w przedsiebiorstwie wynosito 122 244 osoby.

Sukces BMW Group od samego poczatku wynika z myslenia dhugofalowego oraz
podejmowania odpowiedzialnych dziatan. Dlatego tez przedsigbiorstwo stworzylo
polityke rownowagi ekologicznej i spotecznej w calym tancuchu dostaw, peinej
odpowiedzialnosci za produkt i jasnych zobowiazan do oszczedzania zasobéw, ktéra to
stanowi integralna czes¢ jego strategii rozwoju.

www.bmwgroup.com

Facebook:_http://www.facebook.com/BMW Group

Twitter:_http://twitter.com/BMWGroup

YouTube:_http://www.youtube.com/BMW Groupview

Google+: http://googleplus.bmwgroup.com
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