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Finat programu BMW i Fundacji Ashoka RADOSC ZMIANY.
Dzieci z catej Polski pokaza, jak rozwiazujg duze i mate problemy
tego swiata

Fundacja Ashoka we wspotpracy z BMW przez kilka miesiecy przygotowywata
ucznidow szkét podstawowych i gimnazjalnych do tworzenia innowacyjnych
rozwigzan powaznych problemow spotecznych, w tym kwestii bezpieczenstwa
drogowego. Efekty wspolnej pracy zostang zaprezentowane podczas finatu
programu ,,Rados¢ Zmiany”, ktory odbedzie sie 16 listopada o godzinie 11.00
w Bibliotece Uniwersytetu Warszawskiego. Wstep na wydarzenie jest
bezptatny, ale liczba miejsc ograniczona.

Celem wspolnej inicjatywy BMW i Fundacji Ashoka jest wyposazenie uczniow szkot
podstawowych i gimnazjalnych w umiejetnosci trafnego diagnozowania problemow
spotecznych oraz projektowania i wdrazania innowacyjnych sposobow ich rozwigzywania.

W ramach programu, od 19 wrzesnia do 4 listopada, w szesciu szkotach w catej Polsce
odbyty sie dwudniowe warsztaty, podczas ktorych uczniowie szukali odpowiedzi na pytanie,
co warto zmieni¢ w najblizszej okolicy, by poprawi¢ bezpieczenstwo na drogach oraz jak
angazowac sie w rozwigzywanie innych problemow w swoim otoczeniu. Inspiracjg byty
historie czterech mtodych innowatorow spotecznych zaproszonych do udziatu w projekcie:
Celiny Chetkowskiej, wspotzatozycielki pierwszej w Polsce Spotdzielni Socjalnej przy
Zaktadzie Poprawczym - Herakles z Poznania, Majki Lipiak, tworczyni spotecznej agenciji
marketingowej zatrudniajacej osoby z paralizem czterokonczynowym ,Leze i pracuje”,
Tomasza Kozakiewicza, koordynatora projektu Kanthari Plus oraz zaangazowanego w
promocje zdrowia publicznego Pawta Klikowicza z Dawca.pl

»Dla BMW poszukiwanie innowacji jest impulsem, ktory inspiruje do rozwoju i pracy.
Pomyst oddania przestrzeni do dziatania bardzo mtodym ludziom jest wazny dla catego
spoteczenstwa, bo to oni bedg zmienia¢ swiat wokoét nas”— mowi Katarzyna Gospodarek z
BMW Group Polska.

Warsztaty zostaty przeprowadzone w oparciu o kroki Design Thinking. ,W szybko
zmieniajacym sie Swiecie, w ktorym zyjemy, mtodzi ludzie muszg uczy¢ sie wagi empatii,
dobrej definicji problemu, otwartosci na zmiany. Dzieki naszym warsztatom budujg swoja
podmiotowosc i poczucie sprawczosci. To wazne, wzmacniajgce cwiczenie, ktére przyda
im sie w dorostym zyciu” - ttumaczy Martyna Rubinowska z Fundacji Ashoka. ,,Pytanie o
to, jakie trzy rzeczy chciatyby dzieci widzie¢ zmienione w Swiecie, otwiera oczy i
uswiadamia, jak wiele kwestii nie jest dla nich tajemnica. Nie wiem, czy ja w ich wieku
bytem tak Swiadomy. Na pewno nikt nie zapytat mnie, co chciatabym zmieni¢ w Swiecie, a
szkoda” — mowi mtody innowator spoteczny Pawet Klikowicz z Dawca.pl, ktory inspirowat
mtodziez podczas warsztatéw w Szkotach z mocg zmieniania $wiata w Gimnazjum nr 1 w
Gdyni i Zespole Szkot Publicznych w Radowie Matym.

Wstep na wydarzenie jest wolny, jednak wymagana jest wczesniejsza rejestracija:

http://radosczmiany.evanea.pl
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W przypadku pytan prosimy o kontakt z:

Katarzyna Gospodarek, Corporate Communications Manager

Tel.: +48 728 873 932, e-mail: katarzyna.gospodarek@bmw.pl

Martyna Rubinowska, Youth Years Coordinator Ashoka Polska
Tel.: +48 508 182 325, e-mail: mrubinowska@ashoka.org

BMW Group

BMW Group, reprezentujgca marki BMW, MINI i Rolls-Royce, jest jednym z wiodacych na $wiecie
producentéw samochoddw i motocykli w segmencie premium, a takze dostawca wysokiej jakosci ustug
finansowych i mobilnosciowych. Ten miedzynarodowy koncern obejmuije 31 zaktadow produkcyjnych

i montazowych w 14 krajach oraz miedzynarodowa sie¢ dystrybutorow z przedstawicielstwami w ponad
140 krajach.

W roku 2015 firma BMW Group sprzedata okoto 2,247 min samochoddw oraz niemal 137 000 motocykli na
catym Swiecie. Dochdd przed opodatkowaniem wyniost 9,22 mld EUR, a obroty 92,18 mid EUR. Na dzien 31
grudnia 2015 r. globalne zatrudnienie w przedsiebiorstwie wynosito 122 244 osoby.

Sukces BMW Group od samego poczatku wynika z myslenia dtugofalowego oraz podejmowania
odpowiedzialnych dziatan. Dlatego tez przedsiebiorstwo stworzyto polityke réwnowagi ekologicznej i spotecznej
w catym tancuchu dostaw, petnej odpowiedzialnosci za produkt i jasnych zobowigzan do oszczedzania
zasobow, ktdra to stanowi integralng czes¢ jego strategii rozwojul.

WWwW.bmwgroup.com

Facebook: :

Twitter: http:/ftwitter.com/BMWGroup
YouTube: :

Google+: http:/lgoogleplus.omwgroup.com

Fundacja Ashoka

W Ashoce interesujemy sie systemowym rozwigzywaniem problemoéw spotecznych. Systemowym to znaczy
takim, ktére zmienia zasady gry, dzieje sie oddolnie, wymaga wspotpracy i przedsiebiorczosci. Zmiany
systemowe bedace niemal organicznym procesem, za ktérym jednak zawsze stoi lider. Jak to robimy?
Wspieramy ludzi, ktorzy rzeczywiscie potrafig zmieniac bieg wydarzen. Tak jak Jimmy Wales, ktéry dat dostep
do wiedzy kazdemu, kto moze korzystac z Internetu, tworzac Wikipedie i zmieniajac stary paradygmat, ze
,wiedza to wladza”. Tak jak Casey Fenton, ktory sprawit, ze podrozowanie stato sie dostepne dla wielu poprzez
stworzenie couch-surfingu, bedacego inspiracjg dla AirBnB, ktére dzisiaj jest prawdziwym zagrozeniem dla
klasycznego, drogiego biznesu turystycznego. Tak jak Robin Chase, ktory stworzyta Zipcar i Buzzcar
przecierajac sciezke Uberowi i innym mobilnym rozwigzaniom dla ekonomii wspétdzielenia. Wszyscy Ci ludzie,
ktorzy otworzyli rynki warte miliardy sa Ashoka Fellows, cztonkami najwiekszej na Swiecie sieci przedsigbiorcow
spotecznych. Ashoka zrzesza ponad 3500 os6b z 87 panstw, ktére dziatajg, by Swiat stawat sie lepszym
miejscem. Osiggamy catkiem dobre rezultaty, a w tym roku zostalismy wyréznieni 6 miejscem w Swiatowym
rankingu 500 najlepszych organizacji pozarzadowych.

http://poland.ashoka.org/

Facebook: https:/iwww.facebook.com/Ashokawpolsce/

Twitter: https:/itwitter.com/AshokaPoland

YouTube: https:/iIwww.youtube.com/user/AshokaCEE
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