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MINI NAJSZYBCIEJ ROSNACA MARKA
W POLSCE

Rok 2016 byl rekordowy dla MINI w Polsce. Wzrost o 38,6 proc. i 1573
rejestracje w ciggu 12 miesiecy minionego roku to najlepszy wynik w
historii. MINI jest najszybciej rosnaca marka ze wszystkich producentow,
ktorzy sprzedali minimum 1000 samochodéw.

Najwieksza popularnoscig w 2016 roku cieszyt sie 3- i 5-drzwiowy hatchback, ktéry z 715
zarejestrowanymi egzemplarzami jest liderem gamy modelowej MINI. Na drugim miejscu
uplasowat sie Countryman z 499 rejestracjami. Bardzo dobry wynik crossovera zostat
osiggniety przed premierg nowej generacji MINI Countryman, ktéry pojawi sie w salonach juz
w potowie lutego. MINI Clubman, ktéry mial swoja premiere w 2015 roku, osiagnat putap 335
rejestracji.

,Nowy rekord rejestracji MINI w Polsce to ogromny sukces, ktory pozwala nam z
optymizmem patrze¢ w przyszto$¢. To takze potwierdzenie, ze Polacy doceniajg niespotykang
mieszanke gokartowej frajdy z jazdy, jakosci premium i brytyjskiego charakteru. Szczegolnie
cieszy nas coraz wigksze zainteresowanie ze strony klientéw biznesowych, gdzie MINI
stanowi ciekawg alternatywe w klasie samochodéw kompaktowych” - méwi Rafat Znyk, Head
of MINI Poland.

Kluczem do sukcesu MINI byta takze kompleksowa mozliwo$¢ personalizacji samochodu oraz
specjalne edycje pojazdow. MINI CARBON PRO EDITION, MINI Countryman Pepper Edition,
MINI Seven, a takze edycje biznesowe wszystkich modeli wzbudzaly duze zainteresowanie
klientow oferujac potaczenie réznorodnosci z niepowtarzalnym charakterem MINT.

W przypadku pytan prosimy o kontakt z:

Katarzyna Gospodarek, Corporate Communications Manager
Tel.: +48 728 873 932, e-mail: katarzyna.gospodarek@bmw.pl

BMW Group

BMW Group, whasciciel trzech marek: BMW, MINI i Rolls-Royce, jest wiodacym producentem
samochodow i motocykli klasy premium, §wiadczy tez ustugi finansowe i w zakresie mobilnosci. Firma
prowadzi dziatalno$¢ na calym $wiecie za posrednictwem 31 zaktadéw produkcyjnych i montazowych w
14 krajach oraz poprzez globalng sie¢ sprzedazy w ponad 140 krajach.

W 2016 r. BMW Group sprzedata na calym $wiecie ok. 2,367 mln samochodéw oraz 145 000 motocykli.
Zysk przed opodatkowaniem w roku finansowym 2015 wyniést ok. 9,22 mld EUR przy dochodach
wynoszacych 92,18 mld EUR. Wg stanu na dzien 31 grudnia 2015 r. w Grupie BMW bylo zatrudnionych
122 244 pracownikow.

Podstawg sukcesu BMW Group byly zawsze odpowiedzialne dziatania i perspektywiczne myslenie.
Dlatego tez integralng czes¢ strategii firmy stanowia: zasady ekologicznego i spolecznego
zrownowazonego rozwoju wdrozone w calym tancuchu wartosci, promowanie catosciowej
odpowiedzialno$ci za produkty oraz aktywne angazowanie si¢ w ochrone zasobéw naturalnych.

www.bmwgroup.com

Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup
Twitter: http://twitter.com/BMWGroup

YouTube: http://wwwyoutube.com/BMWGroupview
Google+: http://googleplus.bmwgroup.com
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