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Marka MINI po raz kolejny uczestniczyla w targach Pitti Uomo, ktérych 91.
edycja odbyla sie w dniach od 10 do 13 stycznia w Fortezza da Basso we
Florencji.

Florencja. Marka MINI znéw pojawita sie we Florencji w Fortezza da Basso
podczas 91. edycji targobw mody meskiej Pitti Uomo. Odnowita takze partnerstwo
z Pitti Immagine na rok 2017, potwierdzajac zgodne zaangazowanie na rzecz
innowacyjnoSci oraz charakterystyczng dbalos¢ o szczegoly, jakos¢ oraz
determinacje, by kontynuowa¢ aktywne dziatania stuzace przewidywaniu nowych
trendow.

MINI i Pitti Immagine wspdlnie odkrywaja nowe talenty.

Zaangazowanie, innowacyjno$¢ i rozeznanie uwarunkowan sa sednem
kreatywnego partnerstwa zawiazanego przez MINI i Pitti Immagine, taczacego
dwa $wiaty poprzez wartosci i cele nawigzujace do wspélczesnego stylu zycia.

Partnerstwo dwoch firm objelo takze udziat w 91. targach Pitti Uomo, ktore
zorganizowano miedzy 10 a 13 stycznia w Fortezza da Basso we Florencji:
ponownie ze zorientowaniem na nowatorskie talenty w §wiecie mody oraz
zainteresowaniem najnowszymi trendami zwiazanymi ze stylem zycia i kultura
miejska.

MINT staje sie zatem zrodtem inspiracji dla projektantéw i poczatkujacych
artystow, nie tylko ze wzgledu na swoja jako$¢ estetyczna, ale takze ze wzgledu
na naturalne nastawienie marki na rozwijanie pasji i wpltywowych idei.

MINI FLUID FASHION i The Latest Fashion Buzz.

Podczas tej edycji Pitti Uomo, MINI i Pitti Immagine po raz kolejny potaczyly sily,
aby w konkretny sposob wesprze¢ projektantoéw mody z réznych krajow,
prezentujac The Latest Fashion Buzz (najnowsze trendy mody). Na swoim terenie
- MINI Space - w Piazzale delie Ghiaie, marka MINI goscila sze$ciu mtodych i
debiutujacych projektantow mody, wybranych wraz z Pitti Immagine, L Uomo
Vogue i GQ. Byla to dla projektantéw szansa zaprezentowania wlasnych kolekcji

i oficjalnego zaistnienia w $§wiecie mody.

David Catalan (Hiszpania), Estelita Mendonga (Portugalia), Feng Chen Wang
(Chiny), Sissi Goetze (Niemcy), Pronounce (Chiny), Luca Magliano (Wtochy) - tych
zdolnych twércow z réznych krajow oraz srodowisk akademickich i zawodowych
wybrano zgodnie z motywem przewodnim MINI FLUID FASHION ,Bold Meets
Genderless”, gdzie MINI interpretuje mode jako zjawisko odwazne i pozbawione
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granic, odrzucajace klasyczne zasady i skierowane do zréznicowanej grupy
docelowej o plynnej identyfikacji ptciowe;j.

Sposrod tej szostki uzdolnionych projektantoéw wyrdznit sie Pronounce (Chiny) -
potrafil potaczy¢ kreatywnos$¢ i innowacyjne zastosowanie materialow w
kontekscie wielokulturowym, wzbogaconym jego wlasnym do$wiadczeniem
nowoczesnego kosmopolity. Zdobyt tym samym roczne bezptatne indywidualne
szkolenie zaoferowane przez agencje CREATIVE AND MORE, wyszukujaca
talenty w dziedzinie mody.

MINT Space nie byto jedynie stanowiskiem firmowym, ale rownieZ salonem i
miejscem spotkan, w ktérym odwiedzajacy mogli odpocza¢ i odetchnaé atmosfera
innowacyjnosci, stylu, designu i kreacji stylu Zycia. Byla to przestrzen, w ktorej
r6zne pokolenia projektantéw mody, kupujacych, dziennikarzy i go$ci mialy
okazje zapoznac¢ sie nie tylko z wynikami wspomnianego partnerstwa, ale przede
wszystkim z calym zestawem wizji oraz wartosci taczacych MINI i Pitti
Immagine, §wiat motoryzacji i designu ze §wiatem mody i kreacji stylu Zycia.

MINI i Pitti

Pitti Immagine to odbywajace sie we Wloszech doroczne targi zwiazane z moda.
Pitti Uomo, targi po§wiecone wytacznie modzie meskiej, od 1972 roku
organizowane s3 dwa razy w roku we Florencji; promujg nowe, debiutujace, a
czasem niekonwencjonalne marki odziezowe. MINI i Pitti Immagine
wspolpracuja w réznych przedsiewzieciach od stycznia 2015 roku.

Podczas poprzednich edycji Pitti Uomo, marka MINI pokazala, Ze jej filozofia i
doswiadczenie w zakresie projektowania moga znalez¢ zastosowanie takze poza
$wiatem motoryzacji: podczas Pitti Uomo 88, marka MINI zaprezentowata ,MINI
Gentleman’s Collection”, powstala we wspdtpracy z szeScioma zdolnymi mtodymi
projektantami z Wtoch. Szesciocze$ciowa kolekcja limitowana potaczyta woskie
rekodzieto z kreatywnymi i innowacyjnymi detalami.

W trakcie 90. edycji Pitti Uomo, marka MINI zaprezentowata limitowana kolekcje
MINI FLUID FASHION - limitowang seri¢ bluz, stworzona razem z pigcioma
dobrze zapowiadajacymi sie projektantami z roznych krajow. Wybrani
utalentowani designerzy przygotowali interpretacje filozofii marki MINI
afirmujacej optymizm, otwarcie i brak ograniczen, w postaci pieciu réznych
przekazow na bluzie zaprojektowanej przez MINIL.

Poniewaz przedsiewziecia te okazaly sie wielkim sukcesem, wspodtpraca z
mtodymi projektantami bedzie kontynuowana podczas 92. targéw Pitti Uomo w
czerwcu 2017 roku.

MINI
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W przypadku pytan prosimy o kontakt z:

Katarzyna Gospodarek, Corporate Communications Manager

Tel.: +48 728 873 932, e-mail: katarzyna.gospodarek@bmw.pl

BMW Group

BMW Group, whasciciel trzech marek: BMW, MINI i Rolls-Royce, jest wiodacym producentem samochodow i motocykli klasy
premium, §wiadczy tez ushugi finansowe i w zakresie mobilnosci. Firma prowadzi dziatalno$¢ na catym swiecie za
poérednictwem 31 zaktadoéw produkeyjnych i montazowych w 14 krajach oraz poprzez globalng sie¢ sprzedazy w ponad 140
krajach.

W 2016 r. BMW Group sprzedala na catym §wiecie ok. 2,367 mln samochodéw oraz 145 000 motocykli. Zysk przed
opodatkowaniem w roku finansowym 2015 wynio6st ok. 9,22 mld EUR przy dochodach wynoszacych 92,18 mld EUR. Wg stanu
na dzien 31 grudnia 2015 r. w Grupie BMW bylo zatrudnionych 122 244 pracownikow.

Podstawa sukcesu BMW Group byly zawsze odpowiedzialne dziatania i perspektywiczne myslenie. Dlatego tez integralng czegs¢

strategii firmy stanowia: zasady ekologicznego i spotecznego zréwnowazonego rozwoju wdrozone w calym tanicuchu wartosci,
promowanie catodciowej odpowiedzialnosci za produkty oraz aktywne angazowanie si¢ w ochrone zasobow naturalnych.

www.bmwgroup.com
Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup

Twitter: http://twitter.com/BMW Group

YouTube: http://www.youtube.com/BMW Groupview

Google+: http://googleplus.bmwgroup.com

MINI


mailto:katarzyna.gospodarek@bmw.pl
http://www.bmwgroup.com/
http://www.facebook.com/BMWGroup
http://twitter.com/BMWGroup
http://www.youtube.com/BMWGroupview
http://googleplus.bmwgroup.com/

MINI
Informacja prasowa
Przysztos¢ to MINIL.

01/2017
Strona 4

Do sierpnia 2016, w naszym kraju zarejestrowano az 964
egzemplarze MINI - to najlepsze pierwsze 8 miesiecy w roku dla
MINI w Polsce. Tegoroczny wynik to wzrost o ponad 50 proc. w
poré6wnaniu do analogicznego okresu w ubieglym roku.

Bezpieczenstwo, dobre wyposazenie i jako$¢ materiatow oraz
innowacyjnos¢ to cechy, dzieki ktorym MINI podbija serca
klientoéw. Szeroka oferte modelowa otwieraja trzy i
pieciodrzwiowych hatchback oraz dwudrzwiowe cabrio. Najdtuzszy
w gamie modelowej MINI, az szeSciodrzwiowy Clubman, oferuje
przestronne wnetrze, a od niedawna dostepny jest takze z napedem
na wszystkie kota. Model ten wprowadzit MINI do segmentu
kompaktowych aut premium, a szczegdlnie popularny jest wsrod
matych i Srednich przedsiebiorstw.

Pod wzgledem rejestracji, najpopularniejszym modelem sg trzy- i
pieciodrzwiowe MINI, ktoérych w sierpniu zarejestrowano 55 sztuk,
a w calym roku 2016 az 477. Niestabnagcym uznaniem klientow
cieszy sie MINI Countryman - 34 rejestracje w sierpniu pozwolity
osiggnac¢ putap 300 sprzedanych egzemplarzy w pierwszych o$miu
miesiacach tego roku. Clubman moégt pochwali¢ sie prawie rownie
dobrym wynikiem - 29 rejestracji w sierpniu i 169 w 2016 roku.

Lacznie, w pierwszych o§miu miesiagcach 2016 roku
zarejestrowano w Polsce 964 egzemplarze MINI, co stanowi wzrost
o ponad 50 proc. w poréwnaniu do analogicznego okresu w roku
ubieglym jednocze$nie stanowiac potwierdzenie przyjetej strategii
i rozwoju portfolio marki.

W przypadku pytan prosimy o kontakt z:

Katarzyna Gospodarek, Corporate Communications Manager
Tel.: +48 728 873 932, e-mail: katarzyna.gospodarek@bmw.pl

BMW Group

BMW Group, w ktérej portfolio znajduja sie marki BMW, MINI oraz Rolls-Royce,
jest $wiatowym liderem wsréd producentéw samochodéw i motocykli segmentu
premium. Oferuje rowniez ushugi finansowe, a takze z zakresu mobilnosci. Firma
posiada 30 zaktadéw produkcyjnych i montazowych w 14 pahstwach oraz
ogolnoswiatows sie¢ sprzedazy w ponad 140 krajach.

W 2014 roku BMW Group sprzedata na catym $wiecie ok. 2,118 mln samochodow
oraz 123 000 motocykli. W 2013 r. jej zysk przed opodatkowaniem wyniost 7,91
mld euro przy dochodach 76,06 mld euro (dane za rok finansowy). Na dzien 31
grudnia 2013 r. globalne zatrudnienie siegato 110 351 pracownikéw.

Zrodtem sukcesu BMW Group jest dlugofalowe planowanie oraz dziatanie w
sposob odpowiedzialny. Wazng czescig strategii firmy jest zréwnowazony rozwdj
w aspekcie spotecznym i ochrony §rodowiska w catym tanicuchu dostaw, petna
odpowiedzialno$¢ za produkt oraz zobowigzania na rzecz oszczedzania zasobow.
Polityka ta stanowi integralng cze$¢ strategii rozwoju przedsigbiorstwa.

www.bmwgroup.com
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Facebook: http://www.facebook.com/BMW.Polska

Twitter: http://twitter.com/BMWGroup

YouTube: http://www.youtube.com/BMW Groupview
Google+: http://googleplus.bmwgroup.com
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