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BIZNESOWY ATLETA: miedzynarodowa kampania marketingowa
nowej limuzyny BMW serii 5 wchodzi w decydujacy etap

Reklama telewizyjna ze Scottem Eastwoodem w roli gtowne.

Monachium. Na kilka tygodni przed zapowiadang na 11 lutego 2017 roku
oficjalng premierg siodmej generacji limuzyny BMW serii 5, dziatania w zakresie
miedzynarodowej kampanii informacyjnej wchodza w decydujacg faze. Punktem
kluczowym kampanii jest nowy spot telewizyjny z udziatem amerykanskiego
aktora Scotta Eastwooda.

Swiatowy lider w segmencie: BMW serii 5

Z okoto 7,9 miIn sprzedanych egzemplarzy, limuzyna BMW serii 5 to jeden

z kluczowych modeli samochodow BMW. Auta szostej generacji wybrato ponad
2,1 min klientow, gwarantujgc firmie pozycje Swiatowego lidera w klasie wyzszej-

Sredniej premium.

Siédma generacja modeli BMW serii 5 ma zachowac¢ te pozycje. Dzieki jeszcze
bardziej ulepszonej dynamice jazdy, niespotykanej gamie systemow
wspomagajacych kierowce, unikalnym opcjom tacznosci oraz intuicyjnemu
sterowaniu, premierowe auta beda wyznaczac¢ nowe standardy w Swiecie
motoryzacji. Funkcje oferowane przez ten model to inteligentny asystent
gtosowy, sterowanie gestami i wyswietlacz BMW Head-Up — teraz o powierzchni
wyswietlania wiekszej o 70 procent. W potgczeniu z ustugami BMW Connected

i innymi innowacjami, takimi jak asystent parkowania, nowa limuzyna BMW serii 5
Z pewnoscig stanie sie ulubionym modelem dla klientow z segmentu

biznesowego.

Kompleksowa przedpremierowa komunikacja cyfrowa

Obecna kampania trwa juz od 2016 roku, kiedy to kompleksowe dziatania
przedsprzedazowe zostaty rozpoczete na ponad 40 rynkach na catym Swiecie.
Przekazywane gtownie za pomoca kanatow cyfrowych, komunikaty skupiajg sie
na pionierskiej roli BMW serii 5 w zakresie opcji tagcznosci i digitalizaciji. Liczne
zapowiedzi systemu BMW Connected oraz czesciowo zautomatyzowane jazdy
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natychmiast przyciagajg uwage, podkreslajac innowacyjnos¢ nowej generaciji
modeli BMW z serii 5. Juz pierwsze informacje w ramach obecnej kampanii
wygenerowaty ponad 18 milionow kontaktow na Facebooku i ponad 24 milionow

na Instagramie.

Dodatkowym elementem jest powrot serii filmowej ,, The Hire” (Na wynajem),
dostepnej na witrynie BMWEFilms.com. Najnowszy odcinek - tego powracajacego
po 15-letnigj przerwie tytutu - to ,, The Escape” (Wielka Ucieczka), dzieto
nominowanego do Oscara rezysera Neilla Blomkampa. Film jest dostepny online
i zawiera ekscytujgce sceny poscigow z nowg limuzyng BMW serii 5 w roli
gtownej. Za jej kotkiem zasiadt kultowy kierowca Clive Owen. Najnowsze wideo
obejrzato ponad 5,5 miliona fandéw na YouTube. Film spotkat sie rowniez z
cieptym przyjeciem ze strony prasy, a liczba widzéw siegneta ponad 125

milionodw ludzi na catym Swiecie.

»o>erwis BMW Films jest obecny w mediach spotecznosciowych. Jest on
doskonatym przyktadem na to, ze marketing oparty na autentycznej zawartosci
moze fundamentalnie wesprzec¢ i rozszerzy¢ kampanie produktu" - wyjasnia
Hildegard Wortmann, Dyrektor ds. Marki BMW.

W tym samym czasie, w Swiecie rzeczywistym, zamkniete pokazy w salonach
sprzedazy w ponad 70 miastach przyciggnety ponad 70 000 gosci, pragngcych
bezposrednio poznac wyglad i cechy techniczne nowej biznesowej limuzyny
BMW.

BIZNESOWY ATLETA

Kampania informacyjna funkcjonujgca pod sloganem BIZNESOWY ATLETA
wkracza obecnie w decydujaca faze. Nowa limuzyna BMW serii 5 to emocje
wywotane niespotykanymi funkcjami tgcznosci i dodatkowo ulepszonag dynamikg
jazdy. Najprosciej rzecz ujmujgc, nowa limuzyna to BIZNESOWY ATLETA.
Kampania skupia sie na innowacyjnosci, dynamice, klasie biznes i przyjemnosci
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jazdy, podkreslajac je w roznym stopniu, w zaleznosci od wymagan roznych
rynkOw na catym Swiecie.

Kluczowym elementem kampanii jest oczywiscie Scott Eastwood. Ten mtody
aktor jest fanem marki, a jego ambicja i dynamika doskonale oddajg ducha nowej
limuzyny BMW serii 5.

Wspotpraca ze Scottem Eastwoodem nie zakonczy sie na klasycznych spotach
telewizyjnych, ale bedzie réwniez dotyczy¢ szerokiej gamy formatow online.
Spoty telewizyjne o dtugosci 30 i 45 sekund podkreslaja silny charakter,
niezachwiane dazenie do raz obranego celu w zyciu. Samochod i jego kierowca
podrdzuja w nieznane, nie tracac przy tym pogody ducha. Przekaz tych reklam
telewizyjnych jest wzmacniany przez informacje przedstawiajacg model
hybrydowy BMW 530e Plug-in Hybrid iPerformance, wyposazony w
zaawansowane technologie i charakteryzujgcy sie wyjgtkowymi parametrami
ekologicznymi.

,Glowne przestanie naszej reklamy jest proste: na sukces trzeba zapracowac. Nie
mozna spoczywac na laurach”, wyjasnia Hildegard Wortmann, Dyrektor ds. Marki
BMW. , Te hasta odnoszg sie zarbwno do nowej limuzyny BMW serii 5, jak i do
Scotta Eastwooda. To tylko jeden z powododw, dla ktorych to potgczenie tak
dobrze sie sprawdza”.

Scott Eastwood: ,,Od wielu lat jestem fanem marki BMW, co sprawito, ze
wspotpraca z zespotem kreatywnym nad tg kampania reklamowa byta dla mnie
przyjemnoscia".

Sfilmowany w Los Angeles i jego okolicach (USA) spot reklamowy zostat
wyrezyserowany przed wielokrotnie nagradzanego filmowca, Alexa Feila.
Wspotpraca ze Scottem Eastwoodem zostata rozszerzona o serie dodatkowych
filmow krotkometrazowych, w tym o jedno krétkie wideo, stanowigce zabawne
wprowadzenie do funkcji zdalnego widoku 3D. Pozostate zasoby zostang
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opublikowane w roznych kanatach dystrybucji online oraz w mediach
spotecznosciowych.

Kampania marketingowa nowej limuzyny BMW serii 5 stanowi rowniez premiere
zaktualizowanego wizerunku marki BMW, ktory ma podkreslac wysoka estetyke,
dynamike i innowacyjna charyzme nowego modelu. Hasta takie jak ,,Sukcesu nie
odziedziczysz. Musisz na niego zapracowac” oraz ,,Naszym celem sg osiagi”
podkreslajg ambicje i aspiracje nowej limuzyny w klasie biznesowej, podczas gdy
innowacje takie jak wyswietlacz dotykowy zostang przedstawione w
dodatkowych filmach wideo.

Kampania zatytutowana ,BIZNESOWY ATLETA” zostanie zaadaptowana do
uzycia w ponad 40 krajach catego Swiata.

W przypadku pytan prosimy o kontakt z:

Katarzyna Gospodarek, Corporate Communications Manager

Tel.: +48 728 873 932, e-mail: katarzyna.gospodarek@bmuw.pl

BMW Group

BMW Group, wtasciciel trzech marek: BMW, MINI i Rolls-Royce, jest wiodgcym producentem
samochodow i motocykli klasy premium, Swiadczy tez ustugi finansowe i w zakresie mobilnosci.
Firma prowadzi dziatalnos¢ na catym Swiecie za posrednictwem 31 zaktadow produkcyjnych i
montazowych w 14 krajach oraz poprzez globalna sie¢ sprzedazy w ponad 140 krajach.

W 2016 r. BMW Group sprzedata na catym $wiecie ok. 2,367 min samochodéw oraz 145 000
motocykli. Zysk przed opodatkowaniem w roku finansowym 2015 wyniost ok. 9,22 mld EUR przy
dochodach wynoszacych 92,18 mid EUR. Wg stanu na dzien 31 grudnia 2015 r. w Grupie BMW
byto zatrudnionych 122 244 pracownikow.

Podstawa sukcesu BMW Group byty zawsze odpowiedzialne dziatania i perspektywiczne myslenie.
Dlatego tez integralng czes¢ strategii firmy stanowia: zasady ekologicznego i spotecznego
zrownowazonego rozwoju wdrozone w catym fancuchu wartosci, promowanie catosciowej
odpowiedzialnosci za produkty oraz aktywne angazowanie sie w ochrone zasobdw naturalnych.

www.bmwgroup.com

Facebook: http:/imww.facebook.com/BMWGroup
Twitter: http:/twitter.com/BMWGroup

YouTube: http:/Mmww.youtube.com/BMWGroupview
Google+: http://[googleplus.bmwgroup.com
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