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Aplikacja BMW i Augmented Reality Visualiser dostepna w Google
Play

To kolejny krok po zakonczonym sukcesem miedzynarodowym programie
pilotazowym

Klienci mogg odkrywac produkty 3D w rzeczywistych rozmiarach w dowolnym
czasie i miejscu

Wyjatkowe doswiadczenie online zaprojektowane i stworzone przez Accenture

Monachium. BMW i udostepnito w sklepie Google Play narzedzie do
wizualizacji produktow wykorzystujgce technologie Tango oraz rozszerzong
rzeczywistosc. Dzieki temu klienci mogg odkrywac i konfigurowac idealne BMW
i3 lub i8 w dowolnym czasie i miejscu. BMW i to pierwsza marka motoryzacyjna
na swiecie, ktora oferuje klientom mozliwos¢ wyprobowania produktow w formie
interaktywnej z wykorzystaniem rozszerzonej rzeczywistosci. Dzieki Tango —
technologii rozszerzonej rzeczywistosci Google dla smartfonow — klienci moga
poznawac innowacyjne pojazdy BMW i w formie interaktywnej wizualizacji

w rzeczywistych rozmiarach.

Po sukcesie programu pilotazowego przeprowadzonego u wybranych dileréw na
catym swiecie aplikacja BMW i Visualiser zostata udostepniona do pobierania

w Google Play. Moga korzystac z niej mieszkancy wiekszosci krajow Swiata
posiadajacy urzadzenie obstugujgce Tango. Dla klientow z Chin i USA aplikacja
dostepna bedzie od kwietnia. Po pobraniu aplikacji klienci majg mozliwosc
zwizualizowania i poznania produktow BMW i3 lub i8. Korzystajac z rozszerzonegj
rzeczywistosci, mozna stworzyc¢ interaktywny obraz 3D, ktéry umozliwia otwarcie
bagaznika lub drzwi, a nawet wejscie , do srodka” samochodu, zeby lepiej
przyjrzec sie, jak wyglada wewnatrz. Mozna tez eksperymentowac z roznymi

kolorami wnetrza i karoserii oraz wieloma modelami felg.

»Zdajemy sobie sprawe, ze nasi klienci sg ograniczeni czasowo, dlatego musimy
sie do nich dopasowac” — komentuje Andrea Castronovo, Wiceprezes Grupy
BMW ds. strategii sprzedazy i przysztej sprzedazy detalicznej. ,Dzieki aplikacii
BMW i Visualiser dostepnej na Google Play klienci moga odkrywac nasze
produkty w interaktywny i ciekawy sposob, w dowolnym migjscu i czasie. Nasze
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pojazdy to produkty wywotujace emocje. Zeby te emocje poczug, trzeba
naprawde pozna¢ dany samochod”. Andrea Castronovo uwaza, ze wizualizacja to
najlepsze rozwigzanie w sytuacji, gdy nie mozna obejrze¢ pojazdu na zywo. Bez
watpienia jakos¢ stworzonych obrazéw jest wyjatkowo realistyczna. Castronovo
dodaje: ,,Uczestnicy programu pilotazowego Swietnie sie bawili, ogladajac
samochod. Nawet schylali gtowy, jakby naprawde byt tam dach. Taki poziom
szczegotowosci Swiadczy o tym, ze ta technologia oferuje klientom prawdziwg
wartos¢ dodang”.

Eric Johnsen, Kierownik dziatu rozwoju biznesu dla rzeczywistosci rozszerzonej
w Google, dodaje: ,, Tango wyrdznia fakt, ze rozumie przestrzen, w jakiej sie
znajduje. Na przyktad kota naprawde sa na podtodze, dzieki czemu cate

doswiadczenie staje sie znacznie bardziej realistyczne”.

BMW to pierwsza marka motoryzacyjna na Swiecie, ktora wykorzystuje Tango,
aby zapewnic klientom interaktywne doswiadczenia. ,,BMW i to lider w dziedzinie
innowacji w Grupie BMW, wiec wybor tej aplikacji jest oczywisty” — wyjasnia
Stefan Biermann, Kierownik ds. sprzedazy innowacji BMW i w Grupie BMW.
Aplikacja BMW i Visualiser to najnowsza innowacja w programie Future Retail
(Przysztej Sprzedazy Detalicznej) BMW, ktory uruchomiono okoto trzy lata temu

i ktory zmienit doSwiadczenia klientow zwigzane z zakupem samochodu. Wiele
istotnych elementow programu Future Retail, takich jak Product Genius czy
Virtual Product Presenter, ustanowito nowe standardy dla branzy.

Aplikacja BMW i Visualiser zostata zaprojektowana i stworzona przez Accenture
oraz agencje ds. doswiadczen klientow Accenture Interactive. Aplikacja
wykorzystuje zdjecia pojazdow BMW i oraz technologie Tango. Aby zapewnic
klientom mozliwie najbardziej intuicyjng i prostg obstuge, aplikacja nie jest
petnym konfiguratorem, ale narzedziem do wizualizacji, w ktorym cechy takie jak
kolory wewnatrz i na zewnatrz czy felgi mozna zmieniac poprzez dotkniecie

ekranu. Po zakonczeniu wizualizacji klient moze zapisac¢ dane i udostepnic je
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innym osobom za posrednictwem poczty elektronicznej lub mediow
spotecznosciowych. Kolejnym krokiem bedzie umozliwienie przesytania danych z
narzedzia do wizualizacji do petnego konfiguratora BMW i u lokalnego dealera
klienta.

,Nasze badania pokazuja, ze klienci szukajg ulepszonych mozliwosci
wykorzystania technologii, takich jak rozszerzona rzeczywistos¢ w procesie
zakupu samochodow, aby zagwarantowac sobie jeszcze bardziej interesujace
doswiadczenia online-offline” — wyjasnita Christina Raab, dyrektor zarzadzajacy
dziatu ds. motoryzacji w Accenture. ,Wykorzystanie technologii Tango oraz je;
integracja z punktami sprzedazy i dotychczasowymi narzedziami do konfiguraciji
pomaga BMW i stworzy¢ spojne, wielokanatowe doswiadczenia, jakich poszukujg

klienci”.

Aplikacja BMW i Visualiser zostanie pokazana w Barcelonie podczas Mobile
World Congress pod koniec miesigca. Zaprezentuje jg zarowno Accenture, jak i
Lenovo, ktore juz produkuja urzadzenia obstugujace technologie Tango. Wiele
0soOb w branzy wierzy, ze urzadzenia obstugujace technologie rozszerzonej
rzeczywistosci niedtugo stang sie powszechnie dostepne. ,,Sadzimy, ze na
przestrzeni kilku najblizszych lat wiekszos¢ najlepszych urzadzen z systemem
Android bedzie obstugiwac Tango” — powiedziat Eric Johnsen. | dodat:
»,R0zszerzona rzeczywistos¢ ma wielki potencjat i moze by¢ wykorzystywana w
handlu detalicznym. To dopiero poczatek”.

W przypadku pytan prosimy o kontakt z:

Katarzyna Gospodarek, Corporate Communications Manager
Tel.: +48 728 873 932, e-mail: katarzyna.gospodarek@bmw.pl

BMW Group

BMW Group, wiasciciel trzech marek: BMW, MINI i Rolls-Royce, jest wiodgcym producentem
samochodow i motocykli klasy premium, swiadczy tez ustugi finansowe i w zakresie mobilnosci.
Firma prowadzi dziatalno$¢ na catym Swiecie za posrednictwem 31 zaktadow produkcyjnych i
montazowych w 14 krajach oraz poprzez globalng sie¢ sprzedazy w ponad 140 krajach.
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W 2016 r. BMW Group sprzedata na catym Swiecie ok. 2,367 min samochodoéw oraz 145 000
motocykli. Zysk przed opodatkowaniem w roku finansowym 2015 wyniést ok. 9,22 mid EUR przy
dochodach wynoszacych 92,18 mld EUR. Wg stanu na dzien 31 grudnia 2015 r. w Grupie BMW
byto zatrudnionych 122 244 pracownikow.

Podstawa sukcesu BMW Group byty zawsze odpowiedzialne dziatania i perspektywiczne myslenie.
Dlatego tez integralng czesc¢ strategii firmy stanowia: zasady ekologicznego i spotecznego
zrownowazonego rozwoju wdrozone w catym tancuchu wartosci, promowanie catosciowe;
odpowiedzialnosci za produkty oraz aktywne angazowanie sie w ochrone zasobow naturalnych.

www.bmwgroup.com

Facebook: http:/imww.facebook.com/BMWGroup
Twitter: http://twitter.com/BMWGroup

YouTube: http:/Aww.youtube.com/BMWGroupview

Google+: http://googleplus.bmwgroup.com
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