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Rekordowe wyniki w gtéwnej dziedzinie dziatalnosci oraz
pozycja lidera innowacyjnosci w zakresie mobilnosci jutra -
BMW Group nadal podaza kursem gwarantujagcym sukces

*  Ofensywa produktowa: do konca 2018 r. BMW Group wprowadzi na rynek
ponad 40 nowych i odnowionych modeli

*  Gorny segment aut luksusowych: znaczny wzrost sprzedazy do 2020 r.
e Dalszy rozwd] mobilnosci elektrycznej — elastycznos¢ w centrum uwagi

* Cele narok 2017: przewidywany lekki wzrost wynikow brutto koncernu, lekki
wzrost sprzedazy i obrotdw w segmencie samochodow

* Retrospektywa 2016 r.: rekordowe obroty i zysk
H. Krlger: ,,.Skupiamy sie na potrzebach naszych klientow”

Monachium. Po siédmym roku rekordowych obrotéw i zysku z kolei BMW Group chce
kontynuowac obrang droge trwatego i zyskownego wzrostu oraz umacniac¢ swoja role lidera
innowacyjnosci. W tym celu poprzez nowe modele przedsiebiorstwo umacnia swojg
gtdbwna, przynoszacg sukces gataz dziatalnosci, skupiajac sie na konsekwentnym rozwoju
swoich strategii w zakresie mobilnosci elektrycznej i automatyzaciji jazdy.

W roku 2017 chcemy zndw osiggnac¢ optymalne wyniki sprzedazy, obrotow i zysku”, mowit
we wtorek w Monachium prezes BMW AG Harald Kriiger. Oprocz tego w biezacym roku
finansowym ma sie nieco zwiekszy¢ sprzedaz samochodow. W zwigzku z tym BMW Group
zaktada rowniez lekki wzrost obrotow w tym segmencie. Ponadto na poziomie koncernu

zaplanowany jest lekki wzrost zysku brutto.

»P0ozycja lidera innowacyjnosci i trwata zyskownos¢ sg gwarancjami naszego sukcesu.
Dlatego skupiamy sie na wszystkich zyczeniach i potrzebach naszych klientdw, aby poprzez
odpowiednie produkty i ustugi dzien w dzien budzi¢ fascynacje mobilnoscig”, méwit H.
Kriger.

Dlatego w najblizszych latach BMW Group znacznie odmtodzi swoje portfolio produktow.
»W roku 2017 i 2018 wprowadzimy na rynek w sumie 40 nowych i odnowionych modeli
naszych trzech marek premium. Mocny poczatek ku temu dato w lutym nowe BMW serii 5
wyznaczajace standardy w segmencie limuzyn biznesowych”, méwit H. Kruger.
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Gtéwny nacisk kfadziony jest przy tym na gornym segmencie premium. Poprzez
rozszerzenie oferty o niezwykle emocjonujace samochody BMW Group chce uzyskac do
roku 2020 znaczny wzrost sprzedazy w tym segmencie, do ktdérego oprocz BMW serii 7

bedzie zaliczac sie w przysztosci miedzy innymi BMW X7.

»Irwata zyskownosc¢ i pozycja lidera innowacyjnosci sg ze sobg zwigzane. Dlatego réwniez
w przysziosci chcemy oferowac operatywnosc i statos¢, a w 6smym roku finansowym

z rzedu zaktadamy marze EBIT w segmencie samochoddw na poziomie 8-10 procent”,
mowit Nicolas Peter, Cztonek Zarzagdu BMW AG ds. finansow. ,,Poprzez wysoka
wydajnosc¢ i skupienie na kwestiach istotnych w przysztosci dla klientow chcemy maéc
samodzielnie ksztattowac¢ mobilnosc¢ jutra.” BMW Group moze przy tym opierac sie na
mocnym kapitale, ktory 31 grudnia 2016 wynosit 13 167 min euro (w roku ubiegtym

11 383 min euro). Przeptyw gotowki w segmencie samochodéw wynidst w ubiegtym roku

finansowym 5792 min euro (w poprzednim roku : 5404 min euro).

Elastyczne konstrukcje przysztoscia mobilnosci elektrycznej

Jednym z niewatpliwych celow BMW Group jest konsekwentna kontynuacja wprowadzonej
z sukcesem strategii elektryfikacji samochodow. W kolejnym dziesigcioleciu mobilnosc
elektryczna bedzie prawdopodobnie rozwijac sie bardzo dynamicznie. Rynki i segmenty
beda sie przy tym rozwijac¢ w rozny i trudno przewidywalny sposob — bo rozwoj ten zaleze¢
bedzie rowniez od trudnych do przewidzenia regulacji prawnych. Dlatego BMW Group
stawia na elastycznosé i skalowalnos¢é w mocnym portfolio samochodow
elektrycznych. ,,Udana strategia elektryfikacji musi by¢ w stanie sprawdzic¢ sie zarbwno

w optymistycznym, jak i umiarkowanym scenariuszu. Wtedy bedziemy mogli pogodzic¢

zrownowazong mobilnos¢ z ze zrbwnowazong, trwatg zyskownoscia”, mowit N. Peter.

Wraz z rozpoczetym w roku 2007 ,project i" BMW Group bardzo wczesnie zdobyto pozycje
pioniera mobilnosci elektrycznej i konsekwentnie kontynuowato te droge. Rownolegle do
najbardziej zaawansowanego technologicznie BMW i3 przedsiebiorstwo zadbato

w ostatnich dziesieciu latach o elastycznosc konstrukcji samochodow, tworzac
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odpowiednie moduty dla zelektryfikowanego napedu. ,Dlatego w potowie 2017 r. —
niespetna cztery lata po debiucie rynkowym BMW i3 — mamy w ofercie juz osiem udanych
modeli hybrydowych plug-in, a jeszcze w tym roku sprzedamy nasz dwustutysieczny

zelektryfikowany samochod”, mowit H. Kriiger.

W miedzyczasie BMW Group rozpoczeto druga dekade swojej strategii elektryfikacji, aby
wynies¢ zrownowazong i fascynujaca mobilnos¢ na nowy poziom. Strategia z ,,project i”
bedaca technologicznym drogowskazem i jednoczesnie uzdatniajaca do elektryfikacji

i uelastyczniajgca konstrukcje pojazdow bedzie nadal konsekwentnie kontynuowana, tak
aby mozna jg byto adaptowac do réznych form napedu. W przysztosci oprocz hybryd plug-
in to naped stricte elektryczny bedzie integrowany w najwazniejszych seriach marek
BMW Group przy zachowaniu maksymalnej elastycznosci i skalowalnosci. Wraz

z opracowaniem koncepcji BMW INEXT firma wprowadzac bedzie do seryjnej produkcji

kolejna generacje modutdw i napedow elektrycznych.

+MINI'i BMW X3 z napedem elektrycznym zapoczatkujg naszg drugg fale ,elektryfikacji”

i bedg oferowac nasze najnowsze rozwigzania techniczne”, mowit H. Kriiger. ,,Poprzez
strategie NUMBER ONE > NEXT wyznaczyliSmy nasz kierunek dalszej ,elektryfikacji”

i okreslilismy ,project i” na kolejng dekade. W ten sposob mobilnos¢ oparta o naped stricte
elektryczny zasilany z akumulatora bedzie integralnym elementem naszych gtownych
marek, tak jak wczesniej z sukcesem zintegrowany zostat naped hybrydowy plug-in. Dzieki
niezwykle elastycznej konstrukcji pojazdow unikamy podwaojnych inwestycji w linie
produkcyjne i bedziemy w stanie szybko i efektywnie dostosowywac naszg oferte
elektrycznych i konwencjonalnych samochodow do popytu”.

Testy wysoko zautomatyzowanej jazdy w Europie i USA

W ramach ACES (Autonomous, Connected, Electrified and Shared / Services) kolejng
istotng dla BMW Group kwestig jest rozwoj zautomatyzowanej jazdy. W ramach kooperaciji
z firmami Intel i Mobileye BMW Group wyznaczyta swoj harmonogram wprowadzania
wysoko zautomatyzowanej jazdy wraz z BMW iINEXT w roku 2021. Juz w drugiej potowie
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tego roku pierwsze samochody testowe wyprobujg te nowg technologie w miastach (np.
w Monachium) — oczywiscie zawsze z wykwalifikowanym kierowca testowym za kierownica,
ktory w kazdej chwili bedzie mogt przejac prowadzenie.

Rowniez w roku 2017 BMW Group potaczy swoje kompetencije z zakresu komunikacii
samochodowej i automatycznej jazdy w nowym centrum w miejscowosci UnterschleiBheim
pod Monachium. W nowej lokalizacji ponad 2000 os6b ma pracowac nad wdrazaniem
kolejnych krokow w strone petnej automatyzacji jazdy, od tworzenia oprogramowania po
testy drogowe. ,Wraz z decyzjg utworzenia tego centrum wzmacniamy monachijskg
lokalizacje naszej firmy i demonstrujemy, jak BMW Group i caty region moze skorzystac na

przemianach w branzy motoryzacyjnej”, méwit H. Kruiger.

BMW Group moze juz pochwali¢ sie wieloma sukcesami w dziedzinie ACES. Na przykfad
aktualne modele BMW serii 7 i BMW serii 5 oferuja juz systemy wspomagajace kierowce
na najwyzszym poziomie, a dzieki ConnectedDrive BMW Group jest liderem w zakresie
cyfrowych ustug i ma na drogach na catym swiecie ok. 8,5 miliona skomunikowanych
pojazdow. Ponadto wraz z wejsciem na rynek BMW i3 pod koniec 2013 r. do odbiorcow
trafito ponad 125 tys. samochodoéw elektrycznych. Poprzez DriveNow BMW Group dociera
do ponad 800 tys. klientdow w jedenastu europejskich metropoliach, a w USA z sukcesem

uruchomiono nowa ustuge mobilnosciowg ReachNow.

2016 r.: rekordowa sprzedaz , obroty i zysk

BMW Group osiggneto rowniez w roku 2016 zatozone cele, uzyskujac rekordowe wyniki
sprzedazy, obrotow i zysku. Sprzedaz samochodow wzrosta 0 5,3% do 2 367 603 (w roku
ubiegtym 2 247 485), wyznaczajgc nowy rekord. Tym samym BMW Group reprezentujaca
trzy marki premium BMW, MINI i Rolls-Royce pozostaje na Swiecie wiodgcym producentow
pojazdow premium. Sprzedaz samochodow zelektryfikowanych podwoita sie w roku 2016
do ponad 62 tys. szt. Sprzedaz elektrycznych BMW i3 rosta od momentu wprowadzenia
samochodu na rynek w roku 2013 rokrocznie. W roku 2017 BMW Group sprzeda po raz
pierwszy w sumie 100 tys. zelektryfikowanych samochodow w jednym roku.
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Obroty grupy kapitatowej wzrosty w roku 2016 do rekordowego poziomu 94 163 min
euro (w roku ubiegtym: 92 175 min euro / +2,2%). Tym samym w okresie od roku 2005
(46 656 mIn euro) obroty wzrosty ponad dwukrotnie. Zysk na dziatalnosci operacyjnej
(EBIT) wyniost 9386 min euro (w roku ubiegtym: 9593 min euro; -2,2%).
Skonsolidowany zysk brutto (EBT) wzrost o 4,8% do nowego, rekordowego poziomu
9665 min euro (w roku ubiegtym: 9224 min euro). Wszystkie segmenty operacyjne —
samochody, motocykle i ustugi finansowe — uzyskaty w roku 2016 rekordowe wyniki brutto,

przyczyniajgc sie do wzrostu.

Marza operacyjna przed opodatkowaniem (marza EBT) koncernu wyniosta 10,3% (r.
ub.: 10,0%). Od poczatku roku finansowego 2017 BMW Group wprowadzita te marze
operacyjng jako dodatkowy wynik w raporcie; celem jest przy tym co najmniej 10%.
Skonsolidowany zysk netto wzrost w ubiegtym roku o 8,0% do 6910 min euro (r. ub.:

6396 min euro), rowniez wyznaczajac nowy rekord.

Propozycja dywidendy w wysokosci 3,50 euro za jedng akcje zwykia

Na walnym zgromadzeniu wspolnikow w dniu 11 maja 2017 r. Zarzad i Rada Nadzorcza
zaproponuja zwiekszenie dywidendy do nowego, rekordowego poziomu 3,50 (w roku
ubiegtym: 3,20) euro za kazda akcje zwykig oraz 3,52 (w roku ubiegtym: 3,22) euro za kazdg
akcje uprzywilejowana. Stopa dywidendy wzrosta do 33,3% (r. ub.: 32,9%), mieszczac
sie w zatozonym zakresie od 30 do 40 procent. ,,Gtownymi filarami naszego sukcesu jest
wzorowe zaangazowanie naszych pracownikow i duze zaufanie naszych akcjonariuszy”,
mowit H. Kruger. ,Dlatego wyptacamy naszym stato zatrudnionym w Niemczech

najwyzsze premie posrod konkurencji”.

Wzrost rentownosci w segmencie samochodow w zatozonym zakresie

W segmencie samochoddw ubiegtoroczne przychody ze sprzedazy zwiekszyly sie
0 1,0% do 86 424 min euro (w roku ubiegtym: 85 536 mIn euro) dzieki pozytywnej
tendenciji na rynku zbytu. Bez ujemnego wptywu kursow wymiany walut przychody
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wzrostyby 0 3,1%. EBIT wyniost 7695 min euro (r. ub.: 7836 min euro / -1,8%). Marza
EBT wyniosta tym samy 8,9% (r. ub.: 9,2%), mieszczac sie siodmy rok finansowy z rzedu
w zatozonym przedziale rentownosci 8-10% lub powyzej. Zysk brutto dla tego
segmentu wzrost w roku 2016 o 5,2% do nowego, rekordowego poziomu 7916 min euro
(r. ub.: 7523 min euro).

W roku 201 6 po raz pierwszy w historii do klientéw trafito ponad 2 miliony samochodéw
marki BMW. Sprzedaz wzrosta 0 5,2% do 2 003 359 sztuk (r. ub.: 1 905 234). Istotny
udziat w tym sukcesie miaty BMW serii 7 bedace flagowym modelem marki, przynoszac
wzrost 0 69,2% do 61 514 egzemplarzy oraz modele BMW X — co trzeci sprzedawany

w roku 2016 samochdd BMW byt wiasnie modelem X. W sumie w ubiegtym roku
sprzedano 644 992 modeli BMW X, co oznacza wzrost w stosunku do roku 2015 0 22,3%.
Kolejnym motorem sprzedazy byto BMW serii 2 (196 183 szt. / +24,8%). Nowe BMW serii
5, ktére weszto na rynek w roku 2017, zapewne réwniez istotnie przyczyni sie do wzrostu

sprzedazy.

Dla MINI rok 2016 byt pierwszym kompletnym rokiem po reorganizacji. 360 233
sprzedanych pojazdow (r. ub.: 338 466), a tym samym wzrost 0 6,4% w stosunku do roku
ubiegtego dato MINI najlepszy wynik sprzedazy w historii. Najwiekszym motorem sprzedazy
byty MINI Clubman i nowe MINI Cabrio.

Rolls-Royce Motor Cars odnotowata w roku 2016 drugi najlepszy wynik sprzedazy

w w 113-letniej historii tej marki. Luksusowa marka z Goodwood pomimo trudnych
warunkach na rynku zwiekszyta sprzedaz na catym sSwiecie do 4 011 pojazdow (r. ub.: 3
785 1 +6,0%). Szczegodlnie owocny byt przy tym czwarty kwartat z nowym rekordem (1 386
samochodow / +17,4%). Spory udziat miat tu nowy Rolls-Royce Dawn. Od momentu
wejscia na rynek latem 2016 r. sprzedano na catym Swiecie 1283 egzemplarzy tego auta.
Siodma generacja Phantoma potwierdzita jego niezachwiang pozycje ,najwyzszego
luksusu” — tym samym flagowy model Rolls-Royce’a pokazat w ostatnim roku produkcii
swoj bezkonkurencyjny prestiz, tworzac doskonaty fundament dla swojego nastepcy.
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W roku 2016 BMW Group po raz drugi z rzedu sprzedato w Europie ponad milion
samochodow marki BMW, MINI i Rolls-Royce (1 092 155 pojazdow / +9,2%).

W Niemczech sprzedaz wzrosta w stosunku do roku ubiegtego o 4,5% do 298 928
egzemplarzy (r. ub.: 286 098). Rowniez w Wielkiej Brytanii odnotowano pozytywny rozwa.
Firma sprzedata tam 252 205 pojazdow (r. ub.: 230 982 / +9,2%).

Rok 2016 to rowniez dalszy wzrost dynamiki w Azji. W sumie sprzedano tam 747 291
pojazdow trzech gtownych marek koncernu (w roku ubiegtym 685 792; +9,0%).

W Chinach, na najwiekszym rynku w tym regionie, sprzedaz wyniosta 516 785
egzemplarzy, co oznacza znaczny wzrost w zestawieniu z rokiem ubieglym (464 086 / +
11,4%).

Na rynku o mocnej konkurencji, w Ameryce sprzedaz BMW, MINI i Rolls-Royce nie
dorownata wynikom z roku ubiegtego. Sprzedaz wyniosta tam 460 398 pojazdow (r. ub.:
495 897 | -7,2%). W USA sprzedano 366 493 pojazdow, odnotowujgc umiarkowany
spadek (r. ub.: 405 7151 -9,7%).

W segmencie motocykli po raz pierwszy obroty powyzej 2 miliardow euro
2016 byt rekordowym rokiem w segmencie motocykli. Roczna sprzedaz motocykli
I maksiskuterow wzrosta 0 5,9% do 145 032 egzemplarzy (r.ub.: 136 963) —to szosty
rekord z kolei. Kraje stanowigce pie¢ najwiekszych rynkow zbytu motocykli BMW to:
Niemcy, USA, Francja, Wtochy i Hiszpania. W ramach nowej strategii BMW Motorrad
zwieksza palete modeli i planuje na rok 2020 sprzedaz 200 tys. egzemplarzy.

Obroty wzrosty w roku 2016 o 4,0% do 2069 min euro (r. ub.: 1990 min euro). EBT wzrost
0 2,7% do 187 min euro (r. ub.: 182 miIn euro). Podobnie jak w segmencie samochodow
BMW Group planuje na rok 2017 réwniez w segmencie motocykli marze EBIT w zakresie
8-10%. W roku ubiegtym wyniosta ona 9,0%. Zysk brutto wzrost do 185 min euro (r. ub.:
179 min euro / +3,4%).
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Rekordowe wyniki w segmencie ustug finansowych

Segment ustug finansowych kontynuowat w roku 2016 pozytywny trend z lat ubiegtych.
W minionym roku finansowym zawarto 1 811 157 nowych umow (w roku ubiegtym:
1655 961), co oznacza wzrost na poziomie 9,4%. Stan aktywnych umow leasingowych
i kredytowych wzrost 0 8,4% do 5 114 906 (. ub.: 4 718 970), po raz pierwszy

przekraczajgc prob pieciu miliondw umow.

Obroty w segmencie wzrosty 0 8,2% do 25 681 min euro (r. ub.: 23 739 min euro).
Dochad brutto wzrost 0 9,7% do 2166 min euro (r. ub.: 1975 min euro), przekraczajgc po

raz pierwszy prog dwoch miliardow euro.

Zwiekszenie liczby zatrudnionych i praktykantow

W 2016 roku zatrudnienie wzrosto o 2,0%. ¥ gcznie koncern BMW Group zatrudniat na
catym swiecie 124 729 (w roku ubiegtym: 122 244) pracownikdw. Niewielki wzrost,
podobnie jak zapotrzebowanie na wykwalifikowanych specjalistow w rozwoju samochodow
elektrycznych oraz cyfryzacji jest rowniez efektem dynamiki ustug finansowych. Do tego
dochodzi konsekwentna rozbudowa ustug mobilnosciowych, ktora rowniez przyczynia sie

do wzrostu zatrudnienia.

BMW Group nadal przywigzuje duza wage do ksztatcenia zawodowego. Na dzien
zamkniecia roku finansowego BMW Group zatrudniata na catym Swiecie ponad 4600
mtodych 0séb w ramach nauki zawodu i programu wspierania mtodych talentow.

% 3k X
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Przeglad wynikéw BMW Group 2016 2015 Zmiana
w %

Sprzeda:z samochodéw
Samochody W szt. 2367 603 2247 485 5,3
W tym: BMW W szt 2003 359 1905234 52
MINI W szt. 360233 338 466 6,4
Rolls-Royce W szt. 4011 3785 6,0
Motocykle W szt. 145032 136 963 5,9
Pracownicy1 124729 122244 2,0
Marza EBIT, segment samochodéw % 8,9 9,2 -0,3 punktéw
procentowych
Marza EBIT, segment Motocykle % 9,0 9,1 -0,71 punktéw
procentowych
Marza EBT BMW Group % 10,3 10,0 +0,3 punktéw
procentowych
Obroty min € 94163 92175 2,2
Z tego: Samochody min € 86 424 85536 1,0
Motocykle min € 2069 1990 4,0
Ustugi finansowe min € 25681 23739 8,2
Pozostate spotki min € 6 7 -14,3
Konsolidacje min € -20017 -19097 -4,8
Zysk na dziatalnosci operacyjnej (EBIT) min € 9 386 9593 -2,2
Z tego: Samochody min € 7695 7836 -1,8
Motocykle min € 187 182 2,7
Ustugi finansowe min € 2184 1981 10,2
Pozostate spétki min € -17 169 -
Konsolidacje min € -663 -575 -153
Zysk brutto (EBT) min € 9665 9224 4.8
Z tego: Samochody min € 7916 7523 5,2
Motocykle min € 185 179 3,4
Ustugi finansowe min € 2166 1975 9,7
Pozostate spotki min € 170 211 -19,4
Konsolidacje min € =772 -664 -16,3
Podatek dochodowy min € -2755 -2 828 2,6
Zysk netto min € 6910 6 396 8,0
Zysk z akgji2 € 10,45/ 10,47 9,70/9,72 7,717,7

! Wartos¢ nie uwzglednia nieaktywnych stosunkéw pracy, pracownikow zatrudnionych w niepetnym wymiarze czasu pracy
w okresie przedemerytalnym, zatrudnionych na urlopie bezptatnym oraz zatrudnionych na ptacy minimalne;j.

2 Zysk na akcje dla akcji zwyktych / uprzywilejowanych.
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Rekordowe wyniki w gtéwnej dziedzinie dziatalnosci oraz pozycja lidera innowacyjnosci
w zakresie mobilnosci jutra — BMW Group nadal podaza kursem gwarantujgcym sukces.
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W przypadku pytan prosimy o kontakt:

Katarzyna Gospodarek, Corporate Communications Manager
Tel.: +48 728 873 932, e-mail: katarzyna.gospodarek@bmw.pl

BMW Group

BMW Group, wtasciciel trzech marek: BMW, MINI i Rolls-Royce, jest wiodacym producentem samochoddéw

i motocykli klasy premium, swiadczy tez ustugi finansowe i w zakresie mobilnosci. Firma prowadzi dziatalnos¢
na catym swiecie za posrednictwem 31 zaktadow produkcyjnych i montazowych w 14 krajach oraz poprzez
globalna sie¢ sprzedazy w ponad 140 krajach.

W 2016 r. BMW Group sprzedata na catym swiecie ok. 2,367 min samochoddw oraz 145 000 motocykli. Zysk
przed opodatkowaniem wyniost ok. 9,67 mld EUR przy dochodach wynoszacych 94,16 mld EUR. Wg stanu na
dziert 31 grudnia 2016 r. w Grupie BMW byto zatrudnionych 124 729 pracownikow.

Podstawg sukcesu BMW Group byty zawsze odpowiedzialne dziatania i perspektywiczne myslenie. Dlatego tez
integralng czesc strategii firmy stanowia: zasady ekologicznego i spotecznego zréwnowazonego rozwoju
wdrozone w catym taricuchu wartosci, promowanie catosciowej odpowiedzialnosci za produkty oraz aktywne
angazowanie sie w ochrong zasobow naturalnych.

Www.bmwgroup.com

Facebook: http:/immw.facebook.com/BMW.Polska
Twitter: http://ftwitter.com/BMWGroup

YouTube: http:/mww.youtube.com/BMWGroupview

Google+: http://googleplus.bmwgroup.com
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