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REKORDOWA SPRZEDAZ MINI
W POLSCE W PIERWSZYM
POLROCZU 2017

Pierwsze polrocze 2017 roku bylo bardzo dobrym okresem dla MINI.
W tym czasie polscy klienci zarejestrowali 911 samochodéw
brytyjskiej marki premium, co stanowi 32 proc. wzrost w poré6wnaniu
do pierwszych szeSciu miesiecy ubieglego roku. W zaledwie 4
miesiace od debiutu w salonach najpopularniejszym modelem okazal
sie MINI Countryman.

Dynamiczny rozwoéj, rozbudowa portfolio o nowe propozycje, a takze wyjatkowy
charakter brytyjskiej marki premium pozwalaja MINI czu¢ sie pewnie na polskim
rynku. Klienci cenig jej charakter, a takze coraz cze$ciej utozsamiaja sie ze stylem
zycia, jaki wpisany jest w DNA marki. Nie bez znaczenia pozostaje rowniez kultowy
status. To wszystko sprawia, ze polscy konsumenci coraz chetniej siggaja po MINL

Przebojowy MINI Countryman

Najbardziej popularny w pierwszym poétroczu okazat sie¢ MINI Countryman, ktéry
znalazt az 401 nabywcoéw. Nowa wersja pigciodrzwiowego crossovera, ktoéry jest
najwiekszym modelem w portfolio, zadebiutowala w polskich salonach w lutym i w
zaledwie cztery miesiace podbila serca klientow. Kluczowa okazata sie wyjatkowa
stylistyka, bogate wyposazenie i praktyczno$¢. Do obecnych na rynku wersji
benzynowych i napedzanych silnikiem diesela, w drugiej polowie roku dolaczy
MINI Countryman Cooper S E All4 - pierwsza hybryda plug-in w ofercie marki, co
powinno dodatkowo zwiekszy¢ zainteresowanie bestsellerem MINI.

Na drugim miejscu uplasowat si¢ MINI Hatch w wersjach 3 i 5-cio drzwiowych,
ktorych tacznie zarejestrowano ponad 300 sztuk. Z kolei trzecim najpopularniejszym
modelem marki okazal si¢ obecny na rynku od 2015 roku MINI Clubman, ktéry
zanotowal 172 rejestracje.

Klucz do sukcesu

Istotna role w sukcesie MINI odgrywa wyjatkowy charakter i dalece idaca mozliwo$¢
personalizacji auta. Kierowca moze dobra¢ specjalne grafiki dachowe, kolor lusterek,
czy elementy wykoniczenia wnetrza. Alternatywnie moze zdecydowac si¢ na jeden z
specjalnych modeli, jak np. MINI Seven czy MINI Carbon Pro Edition. Dzieki temu
wia$ciciele MINI moga naprawde wyréznic si¢ i poczu¢ si¢ wyjatkowo.

»Wynik, jaki MINI osiagnelo w pierwszym poétroczu 2017 roku bardzo nas cieszy,
napawa wielkim optymizmem i zacheca do kontynuacji ciezkiej pracy. Potwierdza on
réwniez jak silnie nasza marka zadomowita sie w sercach Polakéw” - komentuje Rafat
Znyk, Head of MINI Poland. - ,Wzbogacenie oferty najpopularniejszego w naszym
portfolio MINI Countrymana o wersje plug-in hybrid na pewno przyciagnie do nas
wielu nowych fanéw. Osoby, dla ktorych obok gokartowej frajdy z jazdy bliskie s
takze kwestie zréwnowazonej mobilnosci beda mogly wybra¢ wlasnie hybrydowego
Countrymana” - dodaje.

Dla przedsiebiorcow ceniacych sobie styl MINI marka ma takze specjalng oferte
biznesowa. Wszystkie trzy najpopularniejsze modele marki dostepne sg w wersjach
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Business Edition. Przykladowy koszt raty miesiecznej w ramach MINI Comfort Lease
to 650 PLN netto dla modelu MINI Hatch Business Edition, a 850 PLN netto dla
najwiekszego w rodzinie MINI Countryman Business Edition. MINI jest takze
dostepne ramach wynajmu dlugoterminowego Alphabet z rata miesieczna
zaczynajaca sie od 999 PLN netto.

W przypadku pytan prosimy o kontakt z:

Katarzyna Gospodarek, Corporate Communications Manager
Tel.: +48 728 873 932, e-mail: katarzyna.gospodarek@bmw.pl

BMW Group

BMW Group, reprezentujgca marki BMW, MINI i Rolls-Royce, jest jednym z wiodacych na
$wiecie producentéw samochodéw i motocykli w segmencie premium, a takze dostawca
wysokiej jakosci ustug finansowych i mobilnosciowych. Ten miedzynarodowy koncern
obejmuje 31 zakladow produkcyjnych i montazowych w 14 krajach oraz miedzynarodowg sie¢
dystrybutoréow z przedstawicielstwami w ponad 140 krajach.

W roku 2015 firma BMW Group sprzedata okoto 2,247 mln samochodéw oraz niemal 137 000
motocykli na calym $wiecie. Dochéd przed opodatkowaniem wyniost 9,22 mld EUR, a obroty
92,18 mld EUR. Na dzien 31 grudnia 2015 r. globalne zatrudnienie w przedsigbiorstwie
wynosito 122 244 osoby.

Sukces BMW Group od samego poczatku wynika z my$lenia dtugofalowego oraz
podejmowania odpowiedzialnych dziatan. Dlatego tez przedsigbiorstwo stworzylo polityke
rownowagi ekologicznej i spolecznej w catym taficuchu dostaw, pelnej odpowiedzialnosci za
produkt i jasnych zobowigzan do oszczedzania zasobdéw, ktéra to stanowi integralng czesé
jego strategii rozwoju.

www.bmwgroup.com
Facebook: http://www.facebook.com/BMW.Polska

Twitter: http://twitter.com/BMWGroup

Google+: http://googleplus.bmwgroup.com
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