BMW Group Polska
Adres:

ul. Wotoska 22A
02-675 Warszawa
Telefon

*48(0)22 279 71 00
Faks

+48 (0)22 33182 05

www.bmw.pl

BMW
Corporate Communications

Informacja prasowa
wrzesnia 2017 r.

BMW i Vision Dynamics.
Nowa forma elektryzujacej radosci z jazdy.

Monachium. Zaledwie rok po prezentacji nowatorskich modeli NEXT 100 Vision
firma BMW Group przedstawi na Miedzynarodowej Wystawie Samochodowej we
Frankfurcie znacznie blizsza przyszto$¢ mobilnosci elektrycznej w postaci
czterodrzwiowego BMW Gran Coupé: BMW i Vision Dynamics. BMW i Vision
Dynamics o zasiegu 600 km, predkosci maksymalnej 200 km/h i przyspieszeniu
0-100 km/h w 4,0 s jest zapowiedzig przysztej mobilnosci elektrycznej o zupemie
nowym poziomie sportowej eleganciji. , W BMW Group przyszto$¢ mobilnosci
elektrycznej dzieje sie juz teraz. Mamy na drogach wiecej zelektryfikowanych
samochodow niz jakikolwiek inny renomowany producent i konsekwentnie
rozbudowujemy nasza strategie NUMBER ONE > NEXT: w roku 2025 w ofercie
bedziemy mie¢ 25 modeli ze zelektryfikowanym napedem, w tym 12 z napedem
stricte elektrycznym. Wraz z BMW i Vision Dynamics pokazujemy, ze przysztosc
mobilnosci elektrycznej widzimy gdzies pomiedzy i3 a i8: w postaci
dynamicznego, progresywnego czterodrzwiowego Gran Coupé. Tym samym
elektryfikujemy to, co stanowi serce marki BMW i jednoczesnie wprowadzamy
BMW i w catkowicie nowy wymiar”, mowi Harald Kruger, Prezes Zarzadu

BMW AG.

BMW i - pionier innowacyjnosci.

BMW i to wizjonerskie samochody i nowe podejscie do luksusowej mobilnosci

z konsekwentnym ukierunkowaniem na zrownowazony rozwoj. ,BMW i jest
motorem innowacyjnosci w BMW Group. Tu wizjonerskie rozwigzania

I przysztosciowe koncepcje urzeczywistniane sg po raz pierwszy. Ale BMW i to
rowniez pionier innowacyjnosci w innych naszych markach. Wraz z BMW i Vision
Dynamics juz dzisiaj pokazujemy, jak moze wygladac kolejny samochdd
elektryczny BMW. A w BMW wizje zawsze trafiajg do realizacji”, mowi Klaus
Frohlich, Cztonek Zarzadu BMW AG ds. rozwoju.

Role BMW i jako prekursora wida¢ szczegolnie w inspirujacej stylistyce
samochodow. ,Wraz z i3 oraz i8 stworzyliSmy rewolucyjne auto do miasta
i rewolucyjny samochdd sportowy. Teraz BMW i Vision Dynamics potaczy
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mobilnosc¢ elektryczng z najwazniejszymi cechami BMW: dynamika i elegancja.
Wskazujemy tym samym, w jakim kierunku moze dalej rozwijac sie paleta
produktow i stylistyka BMW i w innych koncepcjach”, méwi Adrian van
Hooydonk, Dyrektor BMW Group Design.

»,Mniej znaczy wiecej” — to dewiza BMW i. Sylwetka BMW i Vision Dynamics jest
rozwinieciem klasycznych proporcji BMW: duzy rozstaw osi, ptynna linia dachu

i krotkie zwisy karoserii tworza rownie elegancija, co dynamiczng figure. Sylwetke
wyrdzniajg duze, fagodnie wymodelowane powierzchnie, dzieki ktérym karoseria
prezentuje sie niczym lity odlew. W tym progresywnym wygladzie wymogi
aerodynamiczne sg decydujace nawet w najmniejszych detalach: niemal
niewidoczne potgczenia elementow i szyby wbudowane na rownym poziomie

z karoserig dajg nowoczesny, ,techniczny” wyglad. Zestawienie duzych
powierzchni i precyzyjnych detali odzwierciedla ukryte pod nimi innowacyjne
technologie w dyskretny, a jednoczesnie intuicyjny i nienachalny sposob.
Zgodnie z dewiza BMW i: mniej znaczy wiece)!

Niezwykte formy przeszklen - symbol przysziego charakteru wnetrza.
W ptynnych ksztattach powierzchni w widoku bocznym uwage zwraca nowa
forma szyb. Charakterystyczny ksztatt wprowadzony w pierwszych modelach
BMW i pojawia sie tu w nowej, funkcjonalnej interpretacji, zapewniajgc autu
rozpoznawalnosc z boku. Niemal symetryczny ksztatt szyb daje wszystkim
pasazerom tak samo dobrg widocznosS¢ na zewnatrz. Podkresla to symbolicznie
znaczenie pasazerow oraz wspolnych wrazen z jazdy — w obliczu (pot-
)autonomicznej jazdy aspekt ten bedzie w przysztosci zyskiwat na znaczeniu.
Niezwyktych wrazen z jazdy dostarcza tez jednolita powierzchnia szyby od
przodu az po tyt. Daje to wnetrzu jeszcze bardziej przestrzenny charakter i mimo
dynamicznej sylwetki zapewnia poczucie przestronnosci i swobody. Na zewnatrz
jednorodna powierzchnia szyb dzieki ich bezfugowym tgczeniom miedzy
przodem i tytem nadaje karoserii nowoczesny wyglad.
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Znane elementy przodu zyskuja nowe znaczenie.

Wydatne, zamkniete ,nerki” na minimalistycznym przodzie to cos wiecej niz tylko
formalne potaczenie pomiedzy przesztoscia i przysztoscig BMW. Atrapa
chtodnicy byta dotychczas symbolem kompetencji BMW w zakresie budowy
silnikéw. Teraz w BMW i Vision Dynamics symbolizowac¢ bedzie kompetencije
technologiczne. Ukryte pod nig czujniki zamieniaja atrape w ,,inteligentng
powierzchnie”. Rowniez reflektory stanowig pomost miedzy tradycjg

i przyszitoscia: klasyczny uktad podwojnych reflektoréw znalazt tu bardzo
nowoczesna i minimalistyczng interpretacje: dwa filigranowe diodowe elementy
Swietlne po obu stronach facza wszystkie wymagane funkcje reflektorow,
tworzac przy tym bardzo wyrazisty, typowy dla BMW wyglad przodu.

Z tytu opanowanie i dynamika.

Tyt dominuja miekkie kragtosci, nadajac mu opanowany i dynamiczny wyglad.
Zwezenie kabiny tworzy szerokie barki i muskularng sylwetke.
Charakterystycznym elementem tytu sa lampy w ksztatcie litery L. Ich ptaski
ksztatt demonstruje dynamike i wydajnosc auta i podkresla jego duzy rozstaw kot

Z kazdej perspektywy BMW i Vision Dynamics emanuje nowoczesnoscia,
progresywnym charakterem i techniczng estetyka. Jako prekursor marki BMW
jasno demonstruje, jak BMW Group wyobraza sobie emocjonujaca przysztosc
elektrycznej mobilnosci: rowniez w przysztosci BMW bedzie synonimem
sportowych i eleganckich samochoddw.
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W przypadku pytan prosimy o kontakt:

Katarzyna Gospodarek, Corporate Communications Manager
Tel.: +48 728 873 932, e-mail: katarzyna.gospodarek@bmw.pl

BMW Group

BMW Group, wiasciciel czterech marek: BMW, MINI, Rolls-Royce oraz BMW Motorrad, jest
wiodacym producentem samochoddéw i motocykli klasy premium, $wiadczy tez ustugi finansowe
oraz w zakresie mobilnosci. Firma prowadzi dziatalno$¢ na catym swiecie za posrednictwem

31 zaktadow produkcyjnych i montazowych w 14 krajach oraz poprzez globalng sie¢ sprzedazy
w ponad 140 krajach.

W 2016 r. BMW Group sprzedata na catym swiecie ok. 2,367 min samochodow oraz 145 000
motocykli. Zysk przed opodatkowaniem wyniost ok. 9,67 mld EUR przy dochodach wynoszacych
94,16 mld EUR. Wg stanu na dzier 31 grudnia 2016 r. w Grupie BMW byto zatrudnionych 124 729
pracownikow.

Podstawa sukcesu BMW Group byty zawsze odpowiedzialne dziatania i perspektywiczne myslenie.
Integralng czesc¢ strategii firmy stanowig zasady ekologicznego i spotecznego zréwnowazonego
rozwoju wdrozone w catym tancuchu wartosci, promowanie catosciowej odpowiedzialnosci za
produkty oraz aktywne angazowanie sie w ochrone zasobéw naturalnych.

www.bmwgroup.com

Facebook: :

Twitter: http:/twitter.com/BMWGroup
YouTube: .

Google+: http:/lgoogleplus.bmwgroup.com
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