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Rados¢ nie tylko z jazdy: innowacyjny luksus w stylu BMW.

Nowa strategia marki wspiera ofensywe producenta _
samochodow premium w segmencie aut luksusowych - nacisk
potozony jest na atrakcyjnosc¢, ekskluzywne przezycia

| niezapomniane wrazenia

Monachium. \ ramach zaplanowanej ofensywy marketingowej swoich modeli BMW
opracowato nowg strategie dla samochodow luksusowych. Aby zapewnic zoptymalizowany
profil i pozycjonowanie najbardziej ekskluzywnych przedstawicieli rodziny BMW, pojazdy te
wyodrebniono jako samodzielna kategorie produktowa. Nowe BMW serii 8 i BMW X7,

a takze BMW i8 oraz nadchodzgce BMW i8 Roadster dotagcza do BMW serii 7, tworzac
rozbudowang game modeli BMW w segmencie aut luksusowych. Samochody te stanowia
idealne dopetnienie stylu zycia klientéw z tego segmentu, gwarantujac autentyczne,
emocjonalne doznania. Unikatowa tozsamosc i filozofia, z ktorymi kojarzg sie elitarne
modele BMW znalazty teraz swoje odzwierciedlenie w nowo zaprojektowanym logo. Znak
stanowi potgczenie biato-czarnej wersji wprowadzonego po raz pierwszy 100 lat temu
okragtego emblematu producenta oraz nazwy firmy w petnym brzmieniu ,Bayerische
Motoren Werke”. Nowy symbol wizualny modeli BMW z segmentu aut luksusowych zostat
zaprezentowany po raz pierwszy podczas Miedzynarodowych Targow Motoryzacyjnych
(IAA) we Frankfurcie.

Dzieki klasycznej, stonowanej estetyce oraz umieszczeniu oryginalnej nazwy firmy nowe
logo znakomicie wpisuje sie w unikatowa historie BMW. Odwaga, aby tworzy¢ wiasne
rozwigzania i koncepcje, a takze zdolnos¢ podejmowania wyzwan i uczenia sie na wiasnych
doswiadczeniach, sg bowiem nierozerwalnie zwigzane z dziedzictwem BMW. Podejscie to
stanowi fundament dziatalnosci BMW od samego poczatku: od pierwszego silnika
lotniczego, dzieki ktoremu ustanowiono rekord wysokosci lotu, az po wprowadzenie marki
BMW i. Swiadczy réwniez o pasji firmy, pewnosci siebie oraz determinaciji do budowania
przysztosci w terazniejszosci. Mozna je takze dostrzec w stylu zycia grupy docelowej, ktorej
przedstawiciele probuja w zyciu ciggle nowych rzeczy, przewodza, cenig sobie wolnos¢

i niezaleznosc.
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,Osoby te chca przede wszystkim madrze wykorzystywac posiadany czas” — podkresla
Hildegard Wortmann, Starsza Wiceprezes ds. Marki BMW. , Kieruja sie mottem ‘chwytaj
kazda chwile’, chca zy¢ petnia zycia, gromadzac piekne i niezwykte doswiadczenia”.

Niczym nieskrepowana mysl i pionierski duch tworza progresywny luksus.
Luksusowy samochod jest owocem zaawansowanej wiedzy w wielu dziedzinach rozwojul.
Autentyczny, fascynujacy, a przede wszystkim nowoczesny luksus wyrasta z bogatych
poktaddw tradycji i pionierskiego ducha, bazujac na wieloletnim doswiadczeniu, dogtebnej
wiedzy i talencie do innowacji. Sztandarowe modele w portfolio BMW ucielesniajg nowa
koncepcie luksusu, ktora taczy w sobie emocije wyrazone inspirujaca estetykg oraz radoscia

z jazdy z doswiadczeniem wolnosci i Swiadomie ksztattowanego indywidualizmu.

Konsekwentny rozwoj koncepcji luksusu jest scisle zwigzany z cyframi 7 i 8 w palecie
modeli BMW. Juz od 40 lat BMW serii 7 Limuzyna wyznacza standardy ekskluzywnej
radosci z jazdy oraz charakterystycznego dla BMW stylu. Fascynacja BMW serii 8, ktorego
historia siega roku 1989, ma z kolei swoje zrodto w awangardowym, dynamicznym

i innowacyjnym wykorzystaniu formy w powigzaniu z sitg postepu technologicznego. Nowa
seria 8 wnosi elegancje, dynamike i luksus do uswieconej tradycja esencji BMW coupé.
BMW i8 z napedem hybrydowym typu plug-in to z kolei krok w strone przysztosci
samochodow sportowych. Progresywny charakter aktualnie dostepnej palety samochodow
luksusowych BMW wyznacza innowacyjne rozwigzania wyrastajace z przetomowych
osiggniec, takie jak zastosowanie wiokna weglowego w seryjnie produkowanych
samochodach, funkcja zdalnego parkowania czy Swiatta laserowe.

Inspirujace doznania, niepowtarzalne chwile.

BMW skupia swoje dziatania na konsekwentnej budowie relacji z klientami, niezwyktych
doswiadczeniach i emocjach, a takze perfekcyjnie indywidualizowanej ofercie. Celem marki
jest dostarczanie klientom wyjgtkowych rozwigzan mobilnosciowych kazdego dnia — dzieki
doskonatym, jedynym w swoim rodzaju ustugom. Wizyty serwisowe sa realizowane

w systemie ,,odbior i zwrot auta” dostosowanym precyzyjnie do potrzeb poszczegolnych
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klientéw. Wiasciciele luksusowych BMW beda mogli rowniez liczy¢ na elastycznosé

i swobode uzytkowania samochodu dzieki specjalnej ustudze mobilnosci alternatywne;.
Przyktadowo, jesli uzytkownik BMW serii 7 potrzebuje dodatkowej przestrzeni
transportowej, moze skorzysta¢ z BMW X7. Jezeli natomiast ma ochote na weekend pod
znakiem sportowych emocji i motoryzacyjnych wrazen, oddajemy mu do dyspozycji BMW
serii 8. Emocjonalna wartos¢ dodana stanowi kluczowy element — nie tylko pod wzgledem
samej substancji samochodu, ale takze ustug tworzonych po to, aby otwiera¢ przed

kierowca Swiat wszechstronnych doznan.

Uzupetmieniem palety modeli BMW i ustug skrojonych pod potrzeby globalnie
rozwijajgcego sie segmentu aut luksusowych jest swiat doswiadczen dopasowanych do
wymagan nowoczesnej, miedzynarodowej grupy docelowej, ktore znacznie wykraczajg
poza samg radosc z jazdy samochodem. W ramach programu BMW i Pure Impulse
Experience opracowanego dla wiascicieli BMW i8 klienci na catym Swiecie mogag
uczestniczy¢ w niezwyktych wydarzeniach kulturalnych, lifestyle’owych i turystycznych - od
luksusowych wycieczek i wykwintnych kolacji w restauracjach wyréznionych gwiazdkami
Michelin az po udziat w ceremonii rozdania nagrod Grammy w Los Angeles, targach sztuki
Art Basel w Hongkongu czy wyscigach konnych White Turf w St. Moritz.

Firma chce dostarczac swoim klientom jedynych w swoim rodzaju doznan zwigzanych

z mobilnoscia. To wpisane w charakter marki dazenie do tworzenia inspirujgcych chwil
znajduje dzis nowy wyraz w najwiekszej w historii koncernu ofensywie obejmujgcej
segment samochodow luksusowych. ,Budujemy luksusowy ekosystem unikatowych ustug
I doSwiadczen, ktory zawiera w sobie petng game luksusowych modeli BMW i tworzy
kolekcje niezwyktych wspomnien oraz pieknych chwil” — wyjasnia Wortmann.

BMW ma na koncie wiele inicjatyw odnoszacych sie bezposrednio do emociji, poniewaz
ceni wyjatkowe przezycia i odwaznie tworzy niezapomniane doswiadczenia z mysla

o klientach i mitosnikach marki. Jednym z przyktadow jest kolekcja BMW Art Car
obejmujaca ,dzieta sztuki na czterech kotach”, ktora nie ma sobie rownych na catym
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Swiecie. Juz od 1975 roku znakomici miedzynarodowi artysci tworza arcydzieta godne
najlepszych galerii na bazie modeli seryjnych oraz samochodow wyscigowych BMW.
Kolekcja BMW Art Car to jednak nie tylko muzealne eksponaty — wiele z tych unikatowych
dziet miato swojg premiere nie podczas wystawy, ale takze na torze wyscigowym.

Te niezapomniane chwile i miejsca ekskluzywnych doswiadczen sa swojego rodzaju areng
do prezentacji nowej kategorii produktu. ,BMW musi by¢ obecne tam, gdzie przebywajg
klienci z docelowego segmentu samochodow luksusowych”. — dodaje Wortmann. ,Nie
jestesmy tylko producentem samochoddéw, ale takze partnerem, ktéry rozumie

uwarunkowania luksusowego stylu zycia i jest jednym z uczestnikow tego Swiata”.

Szczegdtowe informacje na temat urzedowych norm zuzycia paliwa i emisji CO- oraz zuzycia energii elektrycznej w nowych
samochodach osobowych dostepne sa we wszystkich salonach BMW.
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W przypadku pytan prosimy o kontakt:

Katarzyna Gospodarek, Corporate Communications Manager

Tel.: +48 728 873 932, e-mail: katarzyna.gospodarek@bmw.pl

BMW Group

BMW Group, wtasciciel czterech marek: BMW, MINI, Rolls-Royce oraz BMW Motorrad, jest wiodacym
producentem samochoddw i motocykli klasy premium, swiadczy tez ustugi finansowe oraz w zakresie
mobilnosci. Firma prowadzi dziatalnos¢ na catym swiecie za posrednictwem 31 zaktadow produkcyjnych
i montazowych w 14 krajach oraz poprzez globalng sie¢ sprzedazy w ponad 140 krajach.

W 2016 r. BMW Group sprzedata na catym swiecie ok. 2,367 min samochoddw oraz 140 000 motocykli. Zysk
przed opodatkowaniem wyniost ok. 9,67 mld EUR przy dochodach wynoszacych 94,16 mld EUR. Wg stanu na
dzien 31 grudnia 2016 r. w Grupie BMW byto zatrudnionych 124 729 pracownikow.

Podstawg sukcesu BMW Group byty zawsze odpowiedzialne dziatania i perspektywiczne myslenie. Integraing
czesc¢ strategii firmy stanowig zasady ekologicznego i spotecznego zréwnowazonego rozwoju wdrozone

w catym faricuchu wartosci, promowanie catosciowej odpowiedzialnosci za produkty oraz aktywne
angazowanie sie w ochrong zasobow naturalnych.

Www.bmwgroup.com

Facebook: http:/mmw.facebook.com/BMW.Polska
Twitter: http://ftwitter.com/BMWGroup

YouTube: http:/mww.youtube.com/BMWGroupview

Google+: http://googleplus.bmwgroup.com
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