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Best Global Brands: warto$¢ marki MINI osiagnela 5 miliardow

MINI pnie si¢ do gory w rankingu TOP 100 Best Global Brands agencji
Interbrand

Monachium. Marka MINI jest wyrazem indywidualnego stylu jak Zadna inna marka
samochodowa i zachwyca klientéw na calym $wiecie. MINI ma w swoich genach ciagta
redefinicje marki poprzez atrakcyjne produkty, innowacje, autentyczno$c¢ i unikalng

komunikacje.

Fascynacje marka wida¢ tez w aktualnym rankingu ,Best Global Brands” agencji
konsultingowej Interbrand: warto$¢ marki MINI znéw wzrosta w tym roku do nowego
rekordowego poziomu. Warto$¢ przekraczajaca 5 miliardow USD daje tej innowacyjnej marce

premium 87. pozycje w rankingu.

Tym samym MINI kontynuuje staly wzrost warto§ci marki. W roku 2014 marka nie byta jeszcze
obecna w Top 100, w roku 2015 zajeta juz 98. miejsce, a w roku 2016 przeskoczyta o 10 miejsc
na pozycje 88. W tym roku po raz kolejny udato sie poprawi¢ ten wynik. Mocny wzrost
warto$ci marki odzwierciedla konsekwentng realizacje zapowiedzianego w roku 2015 dalszego
rozwoju profilu marki. Stylistyka, autentyczno$¢ i wewnetrzna warto$¢ ksztattuja nowy

wizerunek marki, co wida¢ réwnieZ w wizualnej prezencji i nowym tonie komunikacji.

Sebastian Mackensen, Wiceprezes Zarzadu MINI: ,Autentycznie interesujemy sie Zyciem,
zainteresowaniami i pasjami ludzi. Chcemy wigcej niz tylko wysyta¢ komunikaty w §wiat.
Chcemy stuchac i prowadzi¢ autentyczny dialog z mtodymi i kreatywnymi ludZmi w miastach,

ktorzy staraja sie zy¢ z celem i szukaja spelnienia w zyciu”.

MINI wykracza przy tym poza sam samochdd i odkrywa nowe mozliwo$ci wdrazania w Zzycie
unikalnych genéw MINI. Marka kieruje sie przy tym ku mtodym, kreatywnym mieszkaicom
duzych miast, w ktérych coraz mniej jest atrakcyjnej przestrzeni mieszkalnej i coraz
wazniejsze staje sie odpowiedzialne korzystanie z zasobow réwniez w kwestii mieszkaniowe;j.
Wizjonerskim pomystem na stawienie czota obu wyzwaniom jest na przyktad zaprezentowana

przez MINI - zgodnie z mottem firmy , kreatywne wykorzystanie przestrzeni” i ,minimalny $lad
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ekologiczny” - instalacja ,MINI LIVING - Breathe”. We wspolpracy z nowojorskimi
architektami z biura SO - IL. MINI tworzy przyszto$ciowa interpretacje koegzystenciji

z poszanowaniem zasobow na minimalnej przestrzeni miejskiej. ,MINI LIVING - Breathe”
kwestionuje konwencjonalne koncepcje mieszkan i otwiera nowe kreatywne rozwiazania dla

przysztych wyzwan §rodowiska miejskiego.

Rowniez w swoich produktach MINI angazuje si¢ w odpowiedzialne korzystanie z zasobow. Juz
od ponad dziesigciu lat MINI aktywnie zajmuje si¢ kwestia mobilnosci elektrycznej. Juz w roku
2008 wraz z MINI E rozpoczeto szeroko zakrojone badania nad samochodami elektrycznymi.
W oparciu o wiedz¢ zgromadzong na przestrzeni prawie dziesigciu lat w tym roku
wprowadzone zostato na rynek MINI Cooper S E Countryman ALL4. Juz w roku 2019 MINT
wypusci w pehni elektryczny 3-drzwiowy model. Na targach IAA 2017 miata miejsce
prezentacja MINI Electric Concept. Tym samym palete konwencjonalnych produktéw MINT

uzupelni hybryda typu plug-in oraz model z napedem stricte elektrycznym.

Staly wzrost odnotowuje nie tylko warto$¢ marki MINI, ale teZ sprzedaz aktualnych produktow.
W pierwszych o$miu miesigcach tego roku sprzedaz wzrosta o 3,1% do 230 925 egzemplarzy
w stosunku do roku ubiegltego. Wzrost napedza najbardziej MINI Countryman (+12,9%) i MINI
Cabrio (+20,3%).

Coroczny raport ,Best Global Brands” opublikowany zostatl w tym roku przez agencje
Interbrand juz po raz 18. Raport ten bada, w jakim stopniu marki wptywaja na sukces
przedsigbiorstwa. Ewaluacja bazuje przy tym na wynikach finansowych produktow i ustug

danej marki, roli marki w wyborze przez klientéw oraz wptyw marki na polityke cenowa firmy.
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‘W przypadku pytan prosimy o kontakt:

Katarzyna Gospodarek, Corporate Communications Manager
Tel.: +48 728 873 932, e-mail: katarzyna.gospodarek@bmw.pl

BMW Group

BMW Group, wlasciciel czterech marek: BMW, MINI, Rolls-Royce oraz BMW Motorrad, jest wiodacym producentem
samochodoéw i motocykli klasy premium, §wiadczy tez ustugi finansowe oraz w zakresie mobilnosci. Firma prowadzi
dziatalnos¢ na calym $wiecie za posrednictwem 31 zaktadow produkcyjnych i montazowych w 14 krajach oraz
poprzez globalng sie¢ sprzedazy w ponad 140 krajach.

W 2016 r. BMW Group sprzedata na calym swiecie ok. 2,367 mln samochodéw oraz 145 000 motocykli. Zysk przed
opodatkowaniem wyniost ok. 9,67 mld EUR przy dochodach wynoszacych 94,16 mld EUR. Wg stanu na dzien
31 grudnia 2016 r. w Grupie BMW bylo zatrudnionych 124 729 pracownikow.

Podstawg sukcesu BMW Group byly zawsze odpowiedzialne dziatania i perspektywiczne myslenie. Integralng czes¢
strategii firmy stanowia zasady ekologicznego i spolecznego zrownowazonego rozwoju wdrozone w calym tancuchu
warto§ci, promowanie caloiciowej odpowiedzialnosci za produkty oraz aktywne angazowanie si¢ w ochrone
zasobow naturalnych.

www.bmwgroup.com
Facebook: http://www.facebook.com/BMW.Polska

Twitter: http://twitter.com/BMWGroup

YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupview

Google+: http://googleplus.bmwgroup.com
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