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BMW Group na konferencji klimatycznej ONZ w Bonn 2017.
Nowa strategia energetyczna produkcji bez emisji CO2. Mocne

zaangazowanie w ochrone klimatu.

Bonn / Monachium, 14 listopada 2017 r. Na konferencji klimatycznej ONZ w Bonn
BMW Group ogtosita istotne zmiany w swojej strategii energetycznej. Od roku 2020
przedsiebiorstwo bedzie pozyskiwac na catym Swiecie energie wytacznie ze zrodet
odnawialnych. Tym samym BMW Group uczyni istotny krok w strone realizacji swojego
dtugoterminowego celu, jakim jest produkcja bez emisji CO.. Na koniec 2016 r. udziat
energii ze zrodet odnawialnych wyniost w BMW Group na catym Swiecie 63%.

Konferencje klimatyczne ONZ oraz zaangazowanie BMW Group majg dtugie tradycje
siegajace roku 1992. BMW Group brata w ostatnich latach udziat w konferencjach
klimatycznych — w skrocie COP — w Limie, Paryzu i Marrakeszu i jest aktywna réwniez

w tym roku. COP 23 odbywa sie w tym roku w dniach 6 — 17 listopada na Kampusie ONZ
w Bonn pod prezydencija Fidzi.

Sustainable Innovation Forum 2017

Na 23. Swiatowej Konferencji Klimatycznej BMW Group w ramach réznych imprez

i formatow wnosi do rozmoéw i prezentaciji dotyczacych zrbwnowazonego rozwoju swoje
pomysly i wiedze. Gtéwnym elementem zaangazowania jest kolejne przejecie przez BMW
Group funkgji gtdbwnego sponsora konferencji Sustainable Innovation Forum odbywajacej
sie w dniach 13 — 14 listopada 2017 r. Sustainable Innovation Forum (SIF) jest juz od wielu
lat wiodgca konferencjg dotyczaca zrbwnowazonego rozwoju organizowang w ramach
konferenciji klimatycznych ONZ bedaca dla czotowych Swiatowych interesariuszy ze Swiata
polityki, ekonomii i zycia spotecznego okazjg do dyskusji 0 wyzwaniach zrownowazonego

rozwoju.
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Dekarbonizacja jako gtowny temat

Gtéwnym tematem pierwszej imprezy jest dekarbonizacja sektora transportu. Markus
Duesmann, Cztonek Zarzagdu BMW AG odpowiedzialny za zaopatrzenie, mowit

w przemowie otwierajacej konferencje Sustainable Innovation Forum miedzy innymi: ,BMW
Group jest od wielu lat partnerem Konferencji Klimatycznej ONZ i od dawna angazuje sie
jako prekursor innowacji w zagadnienia zrownowazonego rozwoju. Dekarbonizacja jest
waznym elementem debaty o zrbwnowazonym rozwoju i jest szczegolnie istotna dla
przemystu motoryzacyjnego teraz i w przysztosci. W kwestii odpowiedzialnosci za
zrownowazony rozwoj bierzemy pod uwage caty fancuch dostaw, od zakupu poprzez
produkcje i produkt az po ustugi mobilnosciowe, jako jeden system cykli zycia. Juz teraz
63% kupowanej przez nas energii elektrycznej pochodzi ze zrédet odnawialnych. W ramach

'”

COP 23 z radoscig ogtaszamy, ze naszym celem na rok 2020 jest 100%!”.

Rowniez dr Thomas Becker, Dyrektor ds. Polityki i Kontaktow w BMW Group, rozmawiat

w dyskusji panelowej z prezenterem BBC Nikiem Gowingiem, dr. Philippem Rode z London
School of Economics oraz Georgem Heymanem, Ministrem Srodowiska i Zmian
Klimatycznych prowincji Brytyjska Kolumbia (Kanada) o nowych rozwigzaniach w dziedzinie
zrownowazonego i wydajnego transportu, innowacyjnych modeli biznesowych, nowych
ustug mobilnosciowych oraz o przysztosci z zwigzanych z nig wyzwan elektrycznej
mobilnosci: ,Rosngca na Swiecie liczba samochoddw elektrycznych i hybrydowych rodzi
pytanie, jak najlepiej zintegrowac te samochody z sieciami dostaw energii. BMW Group
poprzez mobilnosS¢ elektryczng w istotnej mierze przyczynia sie do dekarbonizacji: nowe
modele biznesowe, dzieki ktorym mobilnosc elektryczna bedzie w przysztosci
decydujacym elementem elastycznie zintegrowanego systemu energetycznego”.

Przedstawiciele BMW Group zwrdcili tez uwage w dialogu z reprezentantami ze Swiata
polityki, biznesu oraz organizacji pozarzagdowych na znaczenie realizacji Celéw
Zrownowazonego Rozwoju (Sustainable Development Goals). Ursula Mathar, Dyrektor ds.
Zrownowazonego Rozwoju i Ochrony Srodowiska w BMW Group méwita: ,Jeste$my

przekonani, ze wspolnie z rzgdami, innymi przedsiebiorstwami i reprezentantami



BMW
GROUP & =@ o

Corporate Communications

14 listopada 2017 r.
BMW Group na konferencji klimatycznej ONZ w Bonn 2017.
3

spoteczenstwa jestesmy w stanie przyczynic sie do realizacji Celow Zrownowazonego
Rozwoju. W ramach konferencji Sustainable Innovation Forum wazng dla nas kwestia jest

dialog na temat Celéw Zrownowazonego Rozwoju z réznymi interesariuszami”.

Catosciowa strategia zrownowazonego rozwoju BMW Group

Zrownowazony rozwoj traktowany jest w BMW Group catosciowo. Obejmuje on nie tylko
produkty, ale caty faricuch dostaw i w ten sposob jest podstawowym wymogiem dla
indywidualnej mobilnosci i jej akceptacji w spoteczenstwie. BMW Group wdraza te idee
poprzez realizacje dziecieciu zasad Global Compact ONZ oraz poprzez wspieranie Celow
Zrownowazonego Rozwoju ONZ.

Nowy newsletter zrownowazonego rozwoju

Istotnym elementem zrownowazonej gospodarki jest dla BMW Group staty kontakt

z interesariuszami na catym Swiecie. Intensywna wspotpraca przyczynia sie do dalszego
rozwoju strategii zrownowazonego rozwoju BMW Group. Oprécz konferenciji w Ameryce
Pomocnej, Europie i Azji okazja dla intensywnej wymiany dosSwiadczen jest newsletter
BMW Group na temat zrownowazonego rozwoju. Od 21 listopada 2017 . interesariusze
znajda na stronie https://www.bmwgroup.com/en/responsibility/sustainable-stories.html
informacje na rozne tematy zwigzane ze zrbwnowazonym rozwojem i moga sie tam

zarejestrowac, aby otrzymywac newsletter.
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W przypadku pytan prosimy o kontakt:

Katarzyna Gospodarek, Corporate Communications Manager

Tel.: +48 728 873 932, e-mail: katarzyna.gospodarek@bmw.pl

BMW Group

BMW Group, wiasciciel czterech marek: BMW, MINI, Rolls-Royce oraz BMW Motorrad, jest wiodacym
producentem samochoddw i motocykli klasy premium, swiadczy tez ustugi finansowe oraz w zakresie
mobilnosci. Firma prowadzi dziatalnos¢ na catym swiecie za posrednictwem 31 zaktadow produkcyjnych
i montazowych w 14 krajach oraz poprzez globalng sie¢ sprzedazy w ponad 140 krajach.

W 2016 r. BMW Group sprzedata na catym swiecie ok. 2,367 min samochoddw oraz 140 000 motocykli. Zysk
przed opodatkowaniem wyniost ok. 9,67 mid EUR przy dochodach wynoszacych 94,16 mid EUR. Wg stanu na
dzien 31 grudnia 2016 r. w Grupie BMW byto zatrudnionych 124 729 pracownikow.

Podstawg sukcesu BMW Group byty zawsze odpowiedzialne dziatania i perspektywiczne myslenie. Integraing
czesc strategii firmy stanowig zasady ekologicznego i spotecznego zréwnowazonego rozwoju wdrozone

w catym faricuchu wartosci, promowanie catosciowej odpowiedzialnosci za produkty oraz aktywne
angazowanie sie w ochrone zasobow naturalnych.

Www.bmwgroup.com

Facebook: http:/immw.facebook.com/BMW.Polska
Twitter: http://ftwitter.com/BMWGroup

YouTube: http:/mww.youtube.com/BMWGroupview

Google+: http://googleplus.bmwgroup.com
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