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Inspirowane tradycja, autentyczne, klarowne: nowe logo MINI.

Najnowsza interpretacja emblematu marki MINI taczy elementy stylistyczne nawiazujace do
wczesnego, klasycznego Mini z prostg, futurystyczng estetyka. Nowe logo, otwierajace kolejny
rozdzial w bogatej tradycji marki, bedzie zdobi¢ wszystkie modele MINI - na masce silnika

i z tylu samochodu, na srodku kierownicy i pilocie - juz od marca 2018 roku.

Monachium. Fundamentem nowej tozsamosci marki MINTI jest swiadomosc¢ tradycyjnych
wartosci oraz duch ukierunkowanego w przyszlosc¢ rozwoju. Filozofia ta znajduje swoje
odzwierciedlenie w koncepcji wizualnej brytyjskiej marki premium, ktorej centralnym
elementem jest logo MINI. W swojej najnowszej odstonie znany na calym swiecie znak uzyskat
uwspolczesniong i uproszczong forme. Nowe logo bedzie zdobi¢ wszystkie aktualne modele

MINT poczawszy od marca 2018 roku.

Wzor wyprowadzony jest z trojwymiarowej postaci wykorzystywanej od czasu wprowadzenia
na rynek nastepcy klasycznego Mini w 2001 roku. Forma ekspresji wizualnej jest ptaska

i bazuje na kluczowych elementach graficznych. Logo jest od razu rozpoznawalne dzieki
zachowaniu kultowego, zakorzenionego w tradycji motywu skrzydlatego kota z zapisang
wielkimi literami nazwa marki umieszczong w samym srodku. Swiadomie zrezygnowano

z cieniowania i szarosci, aby uzyskac ciekawy kontrast bieli i czerni, ktory oddaje
autentyczno$c i przejrzystos¢ nowej tozsamosci marki. Dzieki dwuwymiarowej formie logo jest
uniwersalne w uzyciu. Nowe logo marki bedzie mozna podziwia¢ we wszystkich modelach MINI

-na masce silnika i z tylu samochodu, na srodku kierownicy i pilocie zdalnego sterowania.

Najnowsza koncepcja otwiera kolejny rozdzial w bogatej historii logo marki MINI. Logogram
wyraznie nawiazuje do charakterystycznego sygnetu, ktory zastosowano w klasycznym Mini
w potowie lat 90. ubieglego wieku. Punktem centralnym byta wowczas wypisana wielkimi

literami nazwa marki umieszczona w $rodku okregu ze stylizowanymi skrzydtami.

Polaczenie symbolu kota i skrzydet ma swoj poczatek w najwczesniejszej historii klasycznego
Mini. Gdy w 1959 roku przedsiebiorstwo British Motor Corporation (BMC) wprowadzito na

rynek Morrisa Mini-Minor wraz z identycznym konstrukcyjnie Austinem Seven, w pierwszym
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z wymienionych modeli umieszczono logo marki Morris. W srodkowej czesci znajdowat sie
czerwony byk oraz trzy blekitne fale - symbol Oksfordu - zamkniete w okregu ozdobionym
dwoma stylizowanymi skrzydtami po obu stronach. Siostrzany model Austin Seven, sprzedawany
od 1962 roku pod nazwa Austin Mini, otrzymal natomiast sze$ciokatne logo z nazwa i logo
marki umieszczone nad grillem atrapy chtodnicy. W owym czasie na rynek trafily jeszcze dwie
inne wersje tego rewolucyjnego malego auta - oferowane przez BMC pod dwoma odrebnymi
markami: Wolseley i Riley. Warianty Wolseley Hornet i Riley Elf odznaczaly sie
zmodyfikowanym nadwoziem, ekskluzywnym wyposazeniem i bardziej wyrafinowang

stylistyka. Kazdy z nich uzyskat rowniez wtasne charakterystyczne logo.

Dopiero w 1969 roku zaprzestano produkcji klasycznego Mini w kilku roznych wersjach
nadwoziowych. Produkcje przeniesiono w catosci do brytyjskiego zaktadu w Longbridge,

a model byt odtad oferowany pod jedna nazwa — Mini. Aby uswietni¢ ten punkt zwrotny

w historii marki, klasyczne Mini otrzymato rowniez nowe logo. Byt to klasyczny znak

o abstrakcyjnym wzorze, ktory nie nawiazywat do zadnego z pierwotnych symboli marki. Tak
zwana ,tarcza” stuzyta jako logo Mini przez kilkadziesiat lat, z kilkoma modyfikacjami
stylistycznymi. Liczne modele specjalne klasycznego Mini otrzymywaly swoje wlasne,

indywidualne logo. Zawsze bazowaly jednak na uniwersalnym formacie.

W nowej edycji Mini Coopera w 1990 roku odstapiono od tej rygorystycznej zasady. Powrocono
wowczas do tradycyjnego znaku marki, koncentrujac si¢ na sportowych walorach klasycznego
Mini. Chromowane koo ze stylizowanymi skrzydtami przywodzi na mys$l dawne logo Morrisa
Mini-Minor, jednak zamiast wotu i fal centralna czes¢ zajmuje czerwony napis ,MINI COOPER”
z zielonym wiencem laurowym na bialtym tle. W 1996 roku wariant ten stosowano w innych

modelach ze zmodyfikowanym tlem i jasnym napisem ,,MINI” wyrézniajacym sie na tle zieleni.

Kilka lat pozniej, w ramach przygotowan do wprowadzenia na rynek zmodyfikowanej marki
bedacej dzi§ wlasnoscia BMW Group, podjeto decyzje o odswieZeniu nie tylko tozsamosci MINI,

ale takze logo. Jako baze do modernizacji przyjeto najnowsze oéwczesne logo stosowane
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w klasycznym Mini. Podczas swojej premiery w listopadzie 2000 roku nowoczesne MINI
zaprezentowalo najwyzszej klasy trojwymiarowe logo, w ktorym znalazta sie biata nazwa marki
na czarnym tle. Chromowane koto oraz stylizowane skrzydla nie zmieniaty sie przez prawie 15
lat, stajac sie rozpoznawanym na catlym $wiecie symbolem frajdy z jazdy, indywidualnego stylu
i jakosci premium w niewielkim aucie na miare XXI wieku. Nowe logo MINI stanowi

jednoczesnie hotd dla bogatej tradycji brytyjskiej marki, ktora obejmuje juz okres prawie 60 lat.

Wiecej informacji dotyczacych oficjalnego zuzycia paliwa, oficjalnej emisji CO2 i zuzycia energii nowych samochodow osobowych
mozna uzyskac we wszystkich salonach BMW.
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W przypadku pytan prosimy o kontakt:

Katarzyna Gospodarek, Corporate Communications Manager
Tel.: +48 728 873 932, e-mail: katarzyna.gospodarek@bmw.pl

BMW Group

BMW Group, wiasciciel czterech marek: BMW, MINI, Rolls-Royce oraz BMW Motorrad, jest wiodgcym producentem
samochodéw i motocykli klasy premium, $wiadczy tez ustugi finansowe oraz w zakresie mobilnosci. Firma prowadzi
dziatalno$¢ na calym $wiecie za posrednictwem 31 zaktadow produkcyjnych i montazowych w 14 krajach oraz
poprzez globalng sie¢ sprzedazy w ponad 140 krajach.

W 2016 r. BMW Group sprzedata na calym $wiecie ok. 2,367 mln samochodéw oraz 145 000 motocykli. Zysk przed
opodatkowaniem wyniost ok. 9,67 mld EUR przy dochodach wynoszacych 94,16 mld EUR. Wg stanu na dzien
31 grudnia 2016 r. w Grupie BMW bylo zatrudnionych 124 729 pracownikow.

Podstawg sukcesu BMW Group byly zawsze odpowiedzialne dzialania i perspektywiczne myslenie. Integralng czesé¢
strategii firmy stanowia zasady ekologicznego i spolecznego zréwnowazonego rozwoju wdrozone w catym taicuchu
warto$ci, promowanie catodciowej odpowiedzialnosci za produkty oraz aktywne angazowanie sie w ochrone zasobow
naturalnych.

www.bmwgroup.com
Facebook: http://www.facebook.com/BMW.Polska

Twitter: http://twitter.com/BMWGroup

YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupview

Google+: http://googleplus.bmwgroup.com
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