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Od wizji do przetomu: elektryczna mobilnos¢ w Muzeum BMW.

Od 23 marca nowa wystawa czasowa ,,BMW i. Visionary
Mobility” prezentuje mobilnos¢ jutra.

Monachium. 23 marca 2018 r. w Muzeum BMW otwarta zostanie nowa wystawa czasowa
»,BMW i. Visionary Mobility.”. Tematem jest marka BMW oraz jej bohaterowie — BMW i3

i BMW i8. Przez 18 miesiecy muzeum bedzie sta¢ pod znakiem wizjonerskich koncepcji
mobilnosci i pojazdow. Wystawa jest poswiecona osiggnieciom marki BMW, ktora najpierw
wyznaczyta nowe standardy modelami BMW i3 i BMW i8, a nastepnie swoimi licznymi
ustugami mobilnosciowymi zrewolucjonizowata indywidualng komunikacje samochodowa
w duzych miastach. Park tematyczny obejmujacy ok. 30 stacji przedstawia roznorodne
aspekty mobilnosci elektrycznej, porusza kwestie ekologicznego doboru materiatow oraz
wyzwan, przed ktorymi stoi bezemisyjna jazda. Dzieki tej wystawie takze Muzeum BMW
wkracza na nowg droge — po raz pierwszy pod jego dachem tgczg sie historia,

terazniejszosc i przysztos¢ mobilnosci.

Historia przysziosci.

Sciezka tematyczna wiodaca przez nowa wystawe rozpoczyna sie tam, gdzie swoj poczatek
bierze zapotrzebowanie na alternatywne koncepcje mobilnosciowe i gdzie ma ono
najwieksze pole oddziatywania: w srodowisku miejskim, zwtaszcza w tzw. megamiastach.
Obrazowe instalacje poruszajace takie problemy jak zasoby i emisje uswiadamiaja
odwiedzajgcym, przed jakimi wyzwaniami stoi nasze nowoczesne spoteczenstwo i jakie
szanse juz dzisiaj oferuje elektryfikacja mobilnosci. Nastepnie rozpoczynamy podréz po
historii i tradycji mobilnosci elektrycznej w BMW — poczawszy od przebudowanego modelu
BMW 1602, ktory byt wykorzystywany podczas letnich igrzysk olimpijskich w Monachium,
po dzisiejsza marke BMW i. Przeglad wydarzen stanowigcych kamienie milowe w rozwoju
ekologicznej mobilnosci podkresla przede wszystkim pionierskg role BMW Group w tej
dziedzinie. Podzielona na pie¢ platform wystawa w réznorodny sposob przedstawia

wszystkie priorytety i aspekty dziatalnosci BMW i.
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Ekologia w kazdym widknie.

Najpierw w strefie ,,Architektura i naped” poznajemy fundamentalnie nowa, podstawowa
strukture w budowie pojazdéw — tzw. ogniwo LifeDrive. Dowiadujemy sie takze czegos
wiecej o silniku elektrycznym i akumulatorze wysokonapieciowym. W centrum
zainteresowania stoi przy tym zaprezentowany po raz pierwszy w 2011 r. samochod
koncepcyjny ,,Megacity Vehicle”, z ktorego wywodzi sie BMW i3. Po 360-stopniowym
ekskursie na temat ekologii sciezka dla gosci przechodzi na druga platforme poswiecong
fascynujacej stylistyce BMW i: rysunki i tablice informacyjne obrazujg proces tworczy.
Wazna role odgrywa tutaj rowniez temat ,,ekologicznego projektowania” i zwigzanej z tym
filozofii designu marki. Na kolejnej platformie zaskoczeni beda wszyscy ci, ktérzy do tej pory
nie kojarzyli pojec takich jak liscie oliwne, eukaliptus, kenaf i PET z budowg samochoddw.
Przedstawiony tutaj proces recyklingu i demontazu pojazddéw umozliwia takze wglad

w polityke ochrony srodowiska BMW Group.

Miejska mobilnos¢ w procesie zmiany.

Przedostatni obszar tematyczny ponownie kieruje uwage na srodowisko miejskie, gdzie
koncepcije wspotdzielenia samochodow, sieci tadowania i aplikacje do ustug
mobilnosciowych sg coraz popularniejsze i gdzie wielu ludzi nie wyobraza juz sobie bez
nich codziennego zycia. Najnowsze rozwigzania, takie jak BMW Connected, wskazuja trend
skomunikowanej i spersonalizowanej jazdy. W strefie Urban Lounge przedstawione sa
ponadto rozne projekty, ktore w przysztosci uzupetnig oferte duzych ustugodawcow

w wielkich miastach. Wystawa konczy sie spojrzeniem w przysztos¢. Goérna platforma
wisionary Mobililty” jest poswiecona dalszemu ukierunkowaniu marki BMW i i jej
pionierskim osiggnieciom w zakresie jazdy autonomicznej. Poruszane sa tam takze aspekty
sztucznej inteligencji oraz szczegdlnego znaczenia pracownika w obliczu tej transformaciji.
To wiasnie on jest czynnikiem decydujacym o sukcesie dalszego rozwoju innowacyjnej
marki BMW i.
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Zielona przestrzen w sercu miasta.

Wystawa prezentuje takze polski projekt zrealizowany dla BMW i pod nazwg ,,Miasto i
Ogrod”. Inicjatywa zaktadata stworzenie zielonych enklaw pod uprawy na terenie dawne;j
Fabryki Norblina oraz na Plycie Gtownej przed wejsciem do Patacu Kultury i Nauki w
Warszawie. Jej ideg byta zmiana tych miejsc w przyjazng dla mieszkancow przestrzen oraz

inspirowanie do podjecia rozrmowy na temat zrownowazonego stylu zycia.

Nowa wystawa czasowa ,,BMW i. Visionary Mobility.” bedzie czynna od 23 marca 2018 do
wrzesnia 2019 r. w ,misie” Muzeum BMW. Zwyktly bilet wstepu do muzeum obejmuje
takze wystawe czasowa.

Wiecej informacji na stronie: www.bomw-museum.de

Muzeum BMW - historia na wyciagniecie reki

W kompleksie obejmujacym BMW Welt, muzeum i fabryke goscie w roznym wieku moga namacalnie poznac
historie, terazniejszosé i przysztosé marki BMW. Muzeum BMW petni przy tym wazna funkcje. Od chwiili
otwarcia w 2008 r. prezentuje z powodzeniem historie BMW, jak rowniez otwiera perspektywe na przysztosc.
Muzeum porusza temat mobilnosci w sposéb atrakcyjny takze dla mtodych gosci. W ramach Muzeum Juniora
oferuje specjalny program dla dzieci i mtodziezy, ktérego koncepcja pedagogiczna zaktada zdobywanie wiedzy
poprzez zabawe. Takze samo muzeum ma juz swoja historig: nalezy do jednych z najstarszych muzedw
samochodow w Niemczech, zostato zbudowane w 1973 r., a od 1999 r. ma status zabytku.

W przypadku pytan prosimy o kontakt:

Katarzyna Gospodarek, Corporate Communications Manager

Tel.: +48 728 873 932, e-mail: katarzyna.gospodarek@bmw.pl

BMW Group

BMW Group, reprezentujgca marki BMW, MINI, Rolls-Royce i BMW Motorrad jest jednym z wiodacych na
Swiecie producentéw samochodow i motocykli w segmencie premium, a takze dostawca wysokiej jakosci
ustug finansowych i mobilnosciowych. Sie¢ produkcyjna BMW Group obejmuje 31 zaktadéw produkcyjnych
i montazowych w 14 krajach; firma dysponuje miedzynarodowa siecia dystrybucji w ponad 140 krajach.

W roku 2017 firma BMW Group sprzedata ponad 2 463 500 samochoddw oraz ponad 164 000 motocykli na
catym swiecie. Dochdd przed opodatkowaniem w roku finansowym 2016 wynidst ok. 9,67 mid EUR przy
obrotach wynoszacych 94,16 mid EUR. Wg stanu na dzier 31 grudnia 2016 r. w BMW Group byto
zatrudnionych 124 729 pracownikow.
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Podstawg sukcesu BMW Group byty zawsze odpowiedzialne dziatania i perspektywiczne myslenie. Dlatego tez
integralng czesc strategii firmy stanowia: zasady ekologicznego i spotecznego zréwnowazonego rozwoju
wdrozone w catym taricuchu wartosci, promowanie catosciowej odpowiedzialnosci za produkty oraz aktywne
angazowanie sie w ochrone zasobow naturalnych.

www.bmwgroup.com

Facebook: http:/immw.facebook.com/BMW.Polska
Twitter: http://ftwitter.com/BMWGroup

YouTube: http:/Amww.youtube.com/BMWGroupview

Googlet: http://googleplus.bmwgroup.com


http://www.bmwgroup.com/
http://www.facebook.com/BMWGroup
http://twitter.com/BMWGroup
http://www.youtube.com/BMWGroupview
http://googleplus.bmwgroup.com/

