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Warszawa jako ,,M Town" w miedzynarodowym
projekcie BMW M.

Kontynuujac kampanie ,,Too Much", BMW M tworzy
wirtualne miejsce do przezywania emocjonujacych
chwil M.

Monachium. Kto uwazat, ze kampania ,, Too Much" ("Too Much") to za mato,
odnajdzie sie swietnie w ,M Town". BMW M GmbH kontynuuje zesztoroczna
udang opowiesc¢ ,, Too Much", rozpoczynajac nowa kampanie online. Od

wrzesnia motto brzmi: ,Witamy w M Town, gdzie zbyt wiele, to w sam raz".

Podstawowa idea jest bardzo prosta: M Town to miejsce niepodobne do
zadnego innego - miejsce, w ktorym codzienne sytuacje mozna przezywac w
szczegolny sposob. Wiasnie dlatego jest to idealny dom dla wszystkich
mitosnikow samochodow i fanatykow koni mechanicznych, co doskonale wpisuje
sie w profil globalnej spotecznosci BMW M. Miasto nie przedstawia zadnego
realnie istniejacego miejsca. To idea, ktora rozwija sie wszedzie tam, gdzie

funkcjonuje pasja wysokich osiggow.

»,M Town" to rowniez platforma komunikacji spotecznosciowej i cyfrowej dla
fanow BMW M na catym swiecie. Od 7 wrzesnia fani samochodow na catym
Swiecie mogg zarejestrowac sie jako nowi mieszkancy M Town na bmw-m.com
i stworzy¢ witasng, indywidualng cyfrowg karte BMW M Pass. Oprocz unikalnych
watkow fabularnych, ta wazna kampania zawiera oryginalne filmy online

I kreatywne rozwigzania zakupowe wraz z innymi ekskluzywnymi
niespodziankami w sklepie spotecznosciowym. ,M Town" postuzy rowniez jako
gtowny temat wielu wydarzen na catym sSwiecie.

- Kontynuacja odnoszacej sukcesy opowiesci pod hastem ,, Too Much” pozwoli
naszym fanom doswiadczy¢ nastepnego poziomu identyfikacji emocjonalnej

z nasza marka - wyjasnia Peter Quintus, wiceprezes sprzedazy i marketingu

w BMW M GmbH. - ,M Town” reprezentuje stosunek do zycia, ktéry BMW M
zawsze wspierato - petny entuzjazm, maksymalne osiagi i odwaga bycia

niekonwencjonalnym.
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Takie emocje przekazuje seria filméw online wyprodukowanych przez rezysera
Micky'ego Sulzera i firme producenckg Badera el Hindi uhonorowang nagroda
Grimme. Sekwencje przeksztatcaja codzienne sytuacje z migjskich ulic - od kina
po koscidt - w specjalne miejsca wydarzen z puentami, ktére przemawiajg do
wszystkich entuzjastow samochodow. Zdjecia do klipdw zostaty nagrane w m.in.
Warszawie. Zgodnie z mottem ,,Only in M Town", miasto prezentuje sie jako
wymarzona utopia dla wszystkich mitosnikow motoryzacji, gdzie pojawiajg sie
tacy bohaterowie, jak BMW M2 Competition i BMW M850i.

Podroz do M Town: https:/lyoutu.be/t6809HZHXVU

Seria filmow zapewnia mndstwo inspiracji do tworzenia wiasnej narracji. Podczas
kampanii reklamowej ,, Too Much", rozpoczetej w 2017 roku, miliony fanow na
catym Swiecie podzielito sie swoimi wtasnymi zdjeciami potgczonymi z
charakterystycznymi dla M wypowiedziami, takimi jak [zbyt gtosno] lub [zbyt
poteznie]. ,M Town" rozwija ten pomyst dalej i tworzy nowg, ekskluzywng
platforme dla wyjgtkowych chwil M. Na stronie bmw-m.com uzytkownicy moga
dzieli¢ sie swoimi wtasnymi emocjami z BMW M na mapie spotecznosci, czyli
cyfrowej mapie Swiata, uzywajac hashtagow #M_Town i #MNation. Te wspodine
doswiadczenia stanowig fundament ,M Town" umozliwiajgce spotecznosci

rozwoj poprzez kreatywne zaangazowanie jej uczestnikow.

- BMW M czerpie przyjemnosc z pasji, ktorg nasi fani darza produkty o wysokiegj
wartosci emocjonalnej - méwi Lothar Schupet, dyrektor globalnej sprzedazy

i marketingu BMW M. - ,M Town” tworzy dla tego entuzjazmu kreatywna
przestrzen do opowiadania swoich historii. W ten sposob zwiekszamy
identyfikacje z naszg markg wsrod jej lojalnych zwolennikdw, a jednoczesnie
dostarczamy inspiracji nowym grupom docelowym.

Cyfrowa kampania komunikacyjna stanowi uzupetnienie udanej ofensywy

produktowe] submarki BMW M w segmencie samochodow o wysokich i bardzo
wysokich osiggach. Oprocz wprowadzenia nowych modeli, takich jak BMW M2
i M5 Competition oraz ekskluzywnych samochodoéw, jak BMW M3 CS, BMW M
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oferuje szerokg game modelowg z potencjatem silnego wzrostu sprzedazy.

W ciggu ostatnich dziesieciu lat BMW M zwiekszyto ponad trzykrotnie sprzedaz
samochodow M i M Performance. Zgodnie ze strategia korporacyjng NUMBER
ONE>NEXT, BMW Group moze pochwali¢ sie silng i skuteczng obecnoscia

w szczegolnie rentownym segmencie samochoddw o wysokich osiggach.

Agencja

Kreacja: Jung von Matt Next/Alster, Hamburg
Produkcja: Bigfish, Berlin
Rezyseria: Micky Sulzer

Opieka artystyczna: Bader el Hindi
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W przypadku pytan prosimy o kontakt:

Katarzyna Gospodarek, Corporate Communications Manager
Tel.: +48 728 873 932, e-mail: katarzyna.gospodarek@bmwv.pl

BMW Group

BMW Group, reprezentujaca marki BMW, MINI, Rolls-Royce i BMW Motorrad jest jednym

z wiodacych na swiecie producentow samochoddw i motocykli w segmencie premium, a takze
dostawca wysokiej jakosci ustug finansowych i mobilnosciowych. Sie¢ produkcyjna BMW Group
obejmuje 31 zaktadow produkcyjnych i montazowych w 14 krajach; firma dysponuje
miedzynarodowa siecig dystrybuciji w ponad 140 krajach.

W roku 2017 firma BMW Group sprzedata ponad 2 463 500 samochoddw oraz ponad 164 000
motocykli na catym $wiecie. Dochdd przed opodatkowaniem w roku finansowym 2017 wynidst
ok. 10,65 mld EUR przy obrotach wynoszacych 98,678 mld EUR. Wg stanu na dzien 31 grudnia
2017 r.w BMW Group byto zatrudnionych 129 932 pracownikow.

Podstawg sukcesu BMW Group byty zawsze odpowiedzialne dziatania i perspektywiczne myslenie.
Dlatego tez integralng czes¢ strategii firmy stanowia: zasady ekologicznego i spotecznego
zrownowazonego rozwoju wdrozone w catym fancuchu wartosci, promowanie catosciowej
odpowiedzialnosci za produkty oraz aktywne angazowanie sie w ochrone zasobow naturalnych.

www.bmwgroup.com

Facebook: :

Twitter: http://twitter.com/BMWGroup
YouTube: :

Google+: http:/lgoogleplus.bomwgroup.com
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