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Zywe kolory i petnia radosci z jazdy: kampania towarzyszaca
premierze nowego BMW serii 1.

Miedzynarodowej prezentacji nowego modelu w segmencie
kompaktowym premium towarzyszy¢ bedzie kampania
ztozona z zabawnych spotow telewizyjnych i reklam

w mediach spotecznosciowych.

Monachium. Swieza, przyciagajaca wzrok estetyka, urzekajacy dynamizm i bogactwo
fascynujacych detali — kampania towarzyszaca Swiatowej premierze nowego BMW serii 1
doskonale odzwierciedla charakter tego kompaktowego modelu klasy premium.
Dopracowane w kazdym szczegole spoty reklamowe prezentujg nowe BMW serii 1 jako
najbardziej ekscytujacy samochod w swojej klasie, ktory daje jedyng w swoim rodzaju
mozliwos¢ zakosztowania radosci z jazdy, z ktorej stynie marka BMW. Reklamy
przedstawiajg ten sportowy, 5-drzwiowy model w humorystycznym stylu,

z wykorzystaniem nowoczesnego jezyka wizualnego i zywych kolorow. Uwage zwracajg
szybkie kadry, dynamiczne ciecia oraz wplecione elementy komiczne. Oprécz nowego
BMW serii 1 w reklamach mozna zobaczy¢ koguta wykonujacego spektakularne akrobacje
na deskorolce.

Dzieki nowoczesnej stylistyce, technologii uktadu jezdnego zapewniajgcej maksymalng
zwinnos¢ i innowacyjnym funkcjom tgcznosci takim jak inteligentny asystent osobisty
nowe BMW serii 1 gwarantuje radosc¢ z jazdy na miare przysztosci, dopasowang do
potrzeb mtodych grup docelowych. Wyjatkowy charakter samochodu znajduje wyraz

w kampanii reklamowej towarzyszacej jego premierze. ,,Premiera BMW serii 1 oraz
specjalnie stworzona kampania pokazujg, ze trzecia edycja tego modelu jest liderem klasy
kompaktowej pod wzgledem dynamiki jazdy, a jednoczesnie wpisuje sie w okreslong
koncepcje stylistyczng i sposob na zycie” — podkresla Michael Sommer, dyrektor ds.
komunikacji marki w BMW.

Sceny do reklamy nakrecono w Kapsztadzie (RPA), a za rezyserie odpowiadat Specter
Berlin szeroko znany na scenie hip-hopowej jako wspotzatozyciel wytworni muzycznej
Aggro Berlin. Zyskat uznanie jako tworca teledyskow dla Marterii i innych artystow hip-
hopu. Najnowszg produkcjg artysty, ktora wzbudzita zainteresowanie, byt teledysk dla

zespotu Rammstein. Ponadto juz od wielu lat Specter Berlin z sukcesem angazuije sie
w realizacje kampanii marketingowych. To wtasnie potgczenie klasycznych elementow
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komunikacji produktu z estetykg nowoczesnych wideoklipdw nadaje filmom z kampanii
BMW serii 1 tak wyjatkowy charakter.

Oprocz 30-sekundowej reklamy telewizyjnej opracowano 15-sekundowe wersje skrocone
i inne formaty do kanatow mediéw spotecznosciowych. Wszystkie elementy komunikacji
zrealizowano w tej samej dynamicznej, kolorowej stylistyce stworzonej na potrzeby
kampanii. Dzieki mocnej stronie wizualnej komunikacja moze odbywac sie bez
dodatkowych sloganow reklamowych. Nowe BMW serii 1 jest okreslane wytacznie nazwa
modelu jako ,THE 1”.

Informacje dotyczace zuzycia paliwa, emisji CO2 i zuzycia energii obliczane sa w oparciu 0 metody pomiarowe okreslone
w aktualnej wersji rozporzadzenia (UE) 715/2007. Podane wartosci dotyczg samochoddw z wyposazeniem standardowym
oferowanym w Niemczech, a zakresy uwzgledniajg réznice wynikajace z wybranego rozmiaru két, opon oraz wyposazenia
dodatkowego. Moga sie one zmienia¢ wraz z konfiguracja.

Wartosci zostaly juz ustalone zgodnie z nowym cyklem testowym WLTP i przeliczone na NEDC, aby umozliwi¢ ich
poréwnanie. W tych pojazdach podatki i inne optaty samochodowe uwzgledniajace (réwniez) emisje CO2 moga byé
obliczane na podstawie innych wartosci niz podane.

Wiecej informaciji dotyczacych oficjalnego zuzycia paliwa, oficjalnej emisji CO: i zuzycia energii nowych samochodow
osobowych mozna uzyskac¢ we wszystkich salonach BMW.
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W przypadku pytan prosimy o kontakt:
Katarzyna Gospodarek, Corporate Communications Manager
Tel.: +48 728 873 932, e-mail: katarzyna.gospodarek@bmwv.pl

BMW Group

BMW Group, reprezentujaca marki BMW, MINI, Rolls-Royce i BMW Motorrad jest jednym z wiodacych na
Swiecie producentow samochodow i motocykli w segmencie premium, a takze dostawca wysokiej jakosci
ustug finansowych i mobilnosciowych. Sie¢ produkcyjna BMW Group obejmuije 30 zaktadéw produkcyjnych
i montazowych w 14 krajach; firma dysponuje miedzynarodowa siecig dystrybucji w ponad 140 krajach.

W roku 2018 firma BMW Group sprzedata ponad 2 490 000 samochoddw oraz ponad 165 000 motocykli
na catym $wiecie. Dochéd przed opodatkowaniem w roku finansowym 2017 wyniost 10,655 mid EUR
przy obrotach wynoszacych 98,678 mld EUR. Wg stanu na dzien 31 grudnia 2017 r. w BMW Group byto
zatrudnionych 129 932 pracownikow.

Podstawa sukcesu BMW Group byty zawsze odpowiedzialne dziatania i perspektywiczne myslenie. Dlatego
tez integralng czesc¢ strategii firmy stanowia: zasady ekologicznego i spotecznego zréwnowazonego rozwoju
wdrozone w catym fancuchu wartosci, promowanie catosciowej odpowiedzialnosci za produkty oraz aktywne
angazowanie sie w ochrone zasobow naturalnych.

www.bmwgroup.com

Facebook: http:/Amww.facebook.com/BMWGroup
Twitter: http:/ftwitter.com/BMWGroup

YouTube: http:/Avww.youtube.com/BMWGroupView
Instagram: https:/Aww.instagram.com/bmwgroup
LinkedIn: https:/mww.linkedin.com/company/bmw
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