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»United in Rivalry” - BMW nawigzuje wspoétprace

z wiodacymi na sSwiecie zespotami e-sportu.

e Partnerstwo z piecioma najlepszymi zespotami
na swiecie pod hastem ,,United in Rivalry” i ,,United
at Home”

* Wszechstronne zaangazowanie na najwyzszym
poziomie gamingowym

* Promocja e-sportu poprzez transfer technologii;
wykorzystanie know-how i kompetencji BMW

* Pojazdy zespotowe w unikalnym foliowaniu
opracowanym wspolnie przez BMW i zespoty

Monachium. Marka BMWV istotnie zwieksza obecnie swoje zaangazowanie

w Swiecie gier komputerowych, internetowych i symulacyjnych (e-sport)
zyskujacych coraz bardziej na popularnosci zwtaszcza wsrod cztonkow grupy
docelowej Next Generation. BMW wywotato sensacje w swiecie wirtualnego
sportu po raz pierwszy juz w 2017 roku, wystepujac jako oficjalny partner
europejskiego finatu mistrzostw ,,League of Legends” w Paryzu. Swoja pozycje
w Swiecie e-sportu marka ugruntowata ostatecznie w 2019 roku dzieki udanemu
sezonowi SIM-racingowemu, ktory zakonczyt sie premierg BMW SIM LIVE

w BMW Welt w Monachium. Jednak przede wszystkim BMW wspiera teraz
rowniez jedne z najpopularniejszych i najlepszych zespotow e-sportu oraz

0golnie branze e-sportu.

Segment e-sportu jest od lat obszarem o imponujacym tempie wzrostu. Coraz
wiecej graczy roznych narodowosci rywalizuje ze sobg zarowno w symulacjach
sportowych, jak i pozasportowych online, ale takze w popularnych wydarzeniach
offline na catym swiecie.

»E-sport pokazuje nam, w jaki sposob sportowa rozrywka moze sie nadal
rozwijac i odgrywac wazng role pomimo dzisiejszych wyzwan. Poprzez nasze
zaangazowanie w e-sport chcemy stac sie trwatym, globalnym partnerem
wspierajgcym zespoty i catg dyscypline — przed, w trakcie i po tych niepewnych
czasach,” méwi Jens Thiemer, starszy wiceprezes ds. klientéw i marki

BMW. ,\Wspodlnie z najlepszymi zespotami na Swiecie staramy sie wykorzystac
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nasze umiejetnosci w zakresie projektowania i innowacji, aby pomaoc

w dtugofalowym ksztattowaniu tej dyscypliny. Nasze zaangazowanie w e-sport
jest waznym krokiem i po raz pierwszy oferuje zupetnie nowe punkty kontaktu

z dynamiczng i szybko rozwijajaca sie spotecznoscia. Traktujemy e-sport jako
wazny obszar naszych przysztych dziatan marketingowych wspierajgcych BMW
w dazeniu do bycia emocjonujgca marka, z ktorg ludzie sie identyfikuja”.

BMW partnerem pieciu najbardziej utytutowanych zespotow e-
sportowych.

Aby na dtuzsza mete stac sie nowym liczagcym sie podmiotem w branzy e-sport,
BMW juz teraz jest partnerem pieciu najlepszych organizacji e-sportowych na
Swiecie. Cloud 9 (USA), Fnatic (UK), Funplus Phoenix (CN), G2 Esports (DE) i T1
(KR) maja po maksymalnie 200 zawodnikow, ktorzy graja gtownie w klasyczng
gre ,League of Legends”. Ta wprowadzona na rynek pod koniec 2009 roku gra
fantasy typu multiplayer jest bezsprzecznie najbardziej popularng i wptywowa gra
online, w ktorej codziennie loguje sie na catym Swiecie nawet osiem milionow
graczy. Dla niezliczonych fanéw ,League of Legends” (LoL) jest uwazana za kréla
e-gamingu. Ubiegtoroczny finat Lo Worlds w paryskiej AccorHotels Arena
ogladato na zywo okoto 44 milionow fanow na catym swiecie. Zespoty rywalizujg
rowniez w innych dyscyplinach, takich jak ,Dota 2”, ,FIFA”, ,Fortnite” czy
»2Rocket League” w turniejach o porownywalnej skali na catym Swiecie, ktore sg
rowniez wspierane i sponsorowane przez BMW. Marka BMW jest nie tylko
aktywnym sponsorem tych najlepszych zespotow, ale takze mocno angazuje sie
w udostepnianie tej dyscypliny szerszej publicznosci. ,Naszym dtugofalowym
celem jest to, aby druzyny z naszego portfolio staty sie szeroko znanymi markami
w catej branzy sportowej i rozrywkowej,” wyjasnia Jens Thiemer.

»United in Rivalry”, ,,United at Home” - ,,Zjednoczeni w rywalizac;ji”,
nZjednoczeni w domu”.

Silny duch rywalizacji zespotdw i ich historycznie rozwinieta rywalizacja miedzy
sobg to zjawiska dobrze znane na scenie e-sportowej. Organizacje te podzielaja
oczywiscie rowniez bezgraniczng pasje do e-gamingu i zwigzanych z nim dziatan.

W ten sposob s3 ,,zjednoczeni w rywalizacji”, co jest szczegodlnie wazne
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w dzisiejszych czasach niepewnosci i globalnych wyzwan. W ramach partnerstwa
z BMW i zgodnie z obyczajami branzy beda rzucac sobie wyzwania i wzajemnie
sie mobilizowac przed zawodami — wykorzystujac hashtag #unitedinrivalry na
takich kanatach jak Instagram, Twitter, Facebook czy WeChat oraz na réznych
platformach streamingowych na catym swiecie. To wzajemne zagrzewanie sie do
rywalizacji stuzy nie tylko zwiekszeniu wtasnej motywaciji, ale przede wszystkim
dostarczeniu rozrywki fanom. Oczywiscie zespoty zawsze dziatajg zgodnie

z obowigzujgcymi w branzy zasadami fair play i wzajemnego szacunku

i oczywiscie wszyscy biorg udziat w zawodach z domu. Dlatego oprocz
#unitedinrivalry uzywany bedzie rowniez hashtag #unitedathome.

,Cieszymy sie niezmiernie z rozszerzenia naszego partnerstwa z BMW i jego
promocji na Swiecie. t.gczy nas zobowigzanie do doskonatosci i najwyzsze;
jakosci. Obejmuije to réwniez prace z wybitnymi zespotami — razem z nimi

i z BMW przeniesiemy idee rywalizacji na nowy poziom!” — Jack Etienne,
dyrektor generalny i wspotzatozyciel Cloud9.

»W Fnatic chodzi o maksymalna wydajnosc i rozrywke poprzez technologie

i innowacje. To jest cos, co nas faczy, dlatego tez BMW jest idealnym partnerem
dla naszego projektu majacego na celu wprowadzenie kazdego gracza na
Swiecie na wyzszy poziom. Jako pionier w branzy motoryzacyjnej BMW ma diuga
tradycje w sportach wyczynowych i we wspotpracy z wiodacymi talentami

I zespotami. Bardzo sie cieszymy, ze wspolnie z BMW bedziemy ksztattowac
przysztosc¢ e-sportu i rozrywki” — Glen Calvert, dyrektor operacyjny Fnatic.

»Fakt, ze Swiatowej klasy marka zdecydowata sie wejs¢ razem z Funplus Phoenix
do sektora e-sportu, jest dla nas fantastycznym wydarzeniem. BMW to sto lat
historii, budzace podziw technologie i Swiatowy prestiz. To partnerstwo bedzie
motorem innowacji i dgzenia do doskonatosci w tej nowej erze” — Chun Li,

dyrektor generailny Funplus Phoenix.

»W G2 Esports jestesmy pionierami w dziedzinie gamingu i nie tylko. Wida¢ to po
naszych niesamowitych sukcesach turniejowych, po naszej ofercie rozrywkowej
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i energii, ktorg codziennie przekazujemy naszym fanom. BMW da G2 site do
realizacji naszej wizji budowy ogromnego imperium rozrywki, ktére wdraza
najlepsze innowacje w branzy e-sportu. Nie chodzi przy tym o sponsoring, ale
0 partnerstwo, ktérego celem jest zwrdcenie uwagi na site | wptywy e-sportu” —
Carlos ,,ocelote” Rodriguez, dyrektor generalny G2 Esports.

»Wraz z jednymi z najlepszych organizacji e-sportowych na swiecie T1 jest
entuzjastycznie nastawione do pomystu wyniesienia razem z BMW innowacji

i rozrywki w branzy gamingowej na zupetnie nowy poziom. Faker i cata rodzina
T1 cieszg sie na rozwaj tresci, produktow i programow, ktore zademonstrujg
fanom i entuzjastom e-sportu na catym Swiecie nasze wspolne wartosci — ducha

rywalizacji i najlepsze wyniki” — Joe Marsh, dyrektor generalny T1.

Wymiana i transfer technologii w celu promocji e-sportu.
Wspotpraca pomiedzy BMW a zespotami e-sportowymi jest bardzo szeroka

i wykracza daleko poza czysty sponsoring. BMW zapewnia zespotom wiedze
i doSwiadczenie swoich inzynierow i projektantow w zakresie opracowywania

sprzetu i oprogramowania idealnie dostosowanego do potrzeb graczy.

Przyciagajace uwage modele BMW jako przyszte samochody
zespotowe.

Zaangazowanie BMW obejmuje réwniez dostarczanie oficjalnych samochodow
zespotowych. Kazda organizacja bedzie miata samochdd zespotowy ze
specjalnym, przyciagajacym wzrok foliowaniem taczgcym komiksowe motywy

z logo danej organizacji. Takie charakterystyczne foliowanie jest kolejnym
elementem Sciste] wspotpracy i zostato opracowane wspolnie przez zespoty

i BMW. W ten sposob samochody beda juz na pierwszy rzut oka rozpoznawalne
jako przynalezne do poszczegolnych zespotow. Beda podkreslac ich mocne
strony i doskonale sprawdzg sie w funkcji reprezentacyjnej dla zawodnikow

I organizacji — na przyktad przy spektakularnych nagraniach zwigzanych z akcjami
#unitedinrivalry i #unitedathome.
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W przypadku pytan prosimy o kontakt:

Katarzyna Gospodarek, Corporate Communications Manager
Tel.: +48 728 873 932, e-mail: katarzyna.gospodarek@bmwv.pl

BMW Group

BMW Group, reprezentujaca marki BMW, MINI, Rolls-Royce i BMW Motorrad jest jednym

z wiodacych na $wiecie producentéw samochoddw i motocykli w segmencie premium, a takze
dostawca wysokiej jakosci ustug finansowych i mobilnosciowych. Sie¢ produkcyjna BMW Group
obejmuje 31 zaktadow produkcyjnych i montazowych w 15 krajach; firma dysponuje
miedzynarodowg siecig dystrybucji w ponad 140 krajach.

W roku 2019 firma BMW Group sprzedata ponad 2,5 miliona samochodéw oraz ponad 175 tysiecy
motocykli na catym swiecie. Dochdd przed opodatkowaniem w roku finansowym 2019 wyniost
7,118 mld euro przy obrotach wynoszacych 104,210 mid euro. Wedtug stanu na dzien
poniedziatek, 31 grudnia 2019 r. w BMW Group byfo zatrudnionych 133 778 pracownikow.

Podstawa sukcesu ekonomicznego BMW Group byty zawsze odpowiedzialne dziatania

i perspektywiczne myslenie. Dlatego tez integralng czesc¢ strategii firmy stanowia: zasady
ekologicznego i spotecznego zréwnowazonego rozwoju wdrozone w catym tancuchu dostaw,
promowanie cato$ciowej odpowiedzialnosci za produkty oraz aktywne angazowanie sie w ochrone
zasobow naturalnych.

www.bmwgroup.com

Facebook: http:/mww.facebook.com/BMWGroup
Twitter: http:/ftwitter.com/BMWGroup

YouTube: http:/Mmww.youtube.com/BMWGroupView
Instagram: https:/Aww.instagram.com/bmwgroup
LinkedIn: : i '

Cloud 9

Cloud9 zatozone zostato w 2013 roku i stato sie w jedng z najbardziej znanych organizacji e-
sportowych na Swiecie. Dzieki mistrzostwom branzowym, bezprecedensowe; liczbie godzin
ogladanych przez widza i obszernym pakietom bonusowym dla graczy i pracownikéw Cloud9 jest
dumne ze swojej pozyciji lidera we wszystkich kategoriach. Obecnie Cloud9 angazuje profesjonalne
zespoty w League of Legends, Counter Strike: Global Offensive, Overwatch, Rocket League,
Fortnite, Rainbow Six Victories, Hearthstone, Super Smash Bros Melee, World of Warcraft,
Teamfight Tactics, DOTA 2 i PLAYERUNKNOWN'S BATTLEGROUNDS: Mobile.

Wiecej informacji o Cloud9 mozna znalez¢ na stronie: http:/Mww.cloud9.gg
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Fnatic

Fnatic to globalna marka rozrywki e-sportowej z siedzibg w Londynie, ktorej celem jest
wyszukiwanie, podnoszenie kwalifikacji i wspieranie e-sportowych i kreatywnych talentéw. Fnatic
zostato zatozone w 2004 roku i jest najbardziej utytutowanym zespotem ostatniej dekady majgcym
na koncie ponad 200 zwyciestw w mistrzostwach w 30 roznych grach. Bazujac na rozrywce, Fnatic
stworzyto obecnie kanat, poprzez ktory najbardziej postepowe marki komunikujg sie z mtodymi
ludzmi — z wiodacymi w branzy tresciami, doswiadczeniami i aktywnosciami oraz biurami

i oddziatami od Los Angeles po Tokio. Fnatic jest pionierem w dziedzinie zorientowanych na
rozgrywki gier mobilnych i pierwszym wsrod wiodacych zespotow e-sportowych z filig w Indiach.
Jako pionier na styku kultury ulicznej i e-sportow ze wspotpracg merchandisingowg Fnatic nadal
jest liderem w branzy w zakresie wysokiej jakosci odziezy dla profesjonalistow i kibicow. Nasi
profesjonalisci i tworcy przygotowuja wielogodzinne tresci rozrywkowe, ktére nasi globalni
partnerzy udostepniajg na naszych kanatach w mediach spotecznosciowych, skupiajac uwage dla
ponad 15 milionow fandw.

Wiecej informaciji na stronie: Fnatic.com

Funplus Phoenix

FunPlus Phoenix zostato zatozone w 2017 roku przez wiodaca na swiecie firme interaktywnej
rozrywki FunPlus i wywalczyto sobie miejsce w League of Legends Pro League (LPL). Obecnie
FunPlus Phoenix ma juz dywizje League of Legends, Fortnite, Game for Peace, itp. W 2019 roku,
FunPlus Phoenix zdobyto swoje pierwsze mistrzostwo, 2019 LPL Summer Championship,
udowadniajac swojg przewage w mistrzostwach Worlds jako zespot numer jeden. W roku 2019
FunPlus Phoenix pokonato w koncu G2 Esport, wygrywajac Mistrzostwa Swiata League of
Legends 2019 druzyna, ktorej wszyscy cztonkowie startowali w rozgrywkach Worlds po raz
pierwszy . Po dwdch latach istnienia FunPlus Phoenix ma obecnie fandw na catym $wiecie i bedzie
nadal aktywnie dziata¢ w sektorze e-sportu, aby stac sie we przysztosci jednym z najlepszych
zespotow gamingowych.

G2 Esports

G2 Esports jest jedna z wiodacych organizacji rozrywkowych w sektorze e-sportu majaca jednych
z najlepszych graczy turniejowych na swiecie i najbardziej znanych osobistosci Swiata gamingu.
Klub zostat zatozony przez legendarnego zawodnika ,,League of Legends” i pdzniejszego
wiasciciela zespotu, Carlosa ,,ocelote” Rodrigueza oraz wieloletniego przedsigbiorce i inwestora
branzy e-sportowej Jensa Hilgersa. G2 stawia sobie za cel wyniesienie wartosci rozrywkowej e-
sportu na nowy poziom.

W celu podniesienia walorow rozrywkowych e-sportu, G2 wspotpracowato z najlepszymi
partnerami, produkowato wysokiej jakosci gadzety dla fanéw, opracowywato unikalne i przetomowe
tresci oraz umozliwito graczom pokonanie wszystkich przeszkod i konkurowanie z najlepszymi na
Swiecie. G2 Esports jest od chwili zatozenia jednym z najbardziej utytutowanych klubow e-
sportowych na éwiecie.

T1

T1 Entertainment & Sports to globalna spotka joint venture branzy e-sportu, ktéra jest wiascicielem
i operatorem odnoszacego ogromne sukcesy zespotu ,,League of Legends Champions Korea
(LCK)”, a takze zespotow i graczy z innych segmentéw profesjonalnego gamingu, w tym Fortnite,
Dota 2, PUBG, Super Smash Bros., Hearthstone, Apex Legends, Overwatch i startujacego
niebawem Valorant. Zespot LolL-LCK z T1 — wczesniej znany jako SK Telecom T1 —wygrat do tej
pory trzy mistrzostwa swiata Lol (2013, 2015, 2016). Poprzez kulture gamingowg i styl zycia,
generowanie tresci, rozrywke i merchandising, T1 faczy entuzjastow e-sportu na catym $wiecie. SK
Telecom i Comcast Spectacor zatozyty T1 w pazdzierniku 2019 roku i utrzymuijg biura w Seulu,
Filadelfii i Los Angeles.

Wiecej informaciji na stronie: T1.gg.
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