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Nie ma jakosci premium bez odpowiedzialnosci: BMW Group

stawia na zrownowazony rozwgj i ochrone zasobow

naturalnych

* Zarzad i kluczowi managerowie majg by¢ oceniani wedtug nowych
celéw zrownowazonego rozwoju

* Poraz pierwszy cele dotyczace emisji CO2 dla catego cyklu zycia,
az do 2030r.

* Wyniki badan naukowych (Science Based Targets) jako podstawa
dla nowych celow

* Dalekosiezna strategia produktowa: znaczaca redukcja emisji CO2
dzieki siedmiu milionom zelektryfikowanych pojazdow

e /mnigjszenie emisji CO2 z produkgji i zaktaddw o 80% na pojazd

*  BMW Group planuje najbardziej zrownowazony taricuch dostaw
W catej branzy

* Gospodarka o obiegu zamknietym jako cel zarzadzania zasobami

e Qliver Zipse: ,,Zrownowazony rozwoj i jakos¢ premium beda
W przysztosci nierozerwalnie ze sobg zwigzane”

Monachium. BMW Group w swojej strategii korporacyjnej stawia na zréwnowazony
rozwoj i ochrone zasobow naturalnych. Prezes Oliver Zipse ogtosit w poniedziatek 27 lipca
w Monachium pierwsze szczegOty tej strategii i przedstawit cele jakie firma wyznaczyta na
etap do 2030 roku. BMW Group ma przy tym mocny fundament, na ktérym moze sie
oprzec: w ciggu ostatnich lat i dziesiecioleci firma wielokrotnie wyznaczata standardy

w zakresie zrownowazonego rozwoju. Zasada ciggtego doskonalenia pozostanie nadal
centralnym elementem strategii na rzecz ograniczenia emisji CO> i zwiekszenia

efektywnosci wykorzystania zasobow.

— Osobiscie jestem przekonany, ze walka ze zmianami klimatycznymi i nasze
wykorzystanie zasobow zadecydujg o0 przysztosci naszego spoteczenstwa, a tym samym
takze BMW Group. Dlatego zwtaszcza jako producent premium mamy ambicje, aby by¢
liderem w dziedzinie zrbwnowazonego rozwoju. Dlatego tez tu i teraz bierzemy na siebie
odpowiedzialnosc¢ i stawiamy te kwestie w centrum naszej przysztej strategii — mowit
Oliver Zipse. — Ta nowa strategia bedzie zakotwiczona we wszystkich obszarach - od
administracji i zakupow po rozwoj, produkcje i sprzedaz. Wynosimy zrownowazony rozwoj

na zupetnie nowy poziom.
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BMW Group wyznaczyta sobie jasne cele w zakresie redukciji emisji CO2 do roku 2030 —
po raz pierwszy dla catego cyklu zycia, poczawszy od taricucha dostaw przez produkcje po
zakonczenie eksploataciji. W catym tym zakresie emisja CO2 na kazdy pojazd ma zostac
zmniejszona o co najmniej jedna trzecia. Dla floty liczacej ponad 2,5 miliona
pojazdow wyprodukowanych przez BMW Group w 2019 roku odpowiadatoby to redukgji
do 2030 r. 0 ponad 40 milionow ton CO2 w cyklu zycia.

Zarzad i kluczowa kadra kierownicza beda oceniani wedtug kryteriow
zréwnowazonego rozwoju

— Zobowigzalismy sie jednoznacznie do przestrzegania Konwencji Klimatycznej w Paryzu.
Wraz z nasza nowa strategig wchodzimy na znacznie bardziej ambitny kurs niz
dwustopniowy cel. Nie sktadamy tutaj zadnych abstrakcyjnych oswiadczen.
Opracowalismy szczegotowy 10-letni plan z rocznymi celami posrednimi na etap do 2030
r.— mowit O. Zipse. — Bedziemy co roku informowac o naszych postepach i mierzyc¢ je

w stosunku do zatozonych celéw. Bedzie to miato rowniez wptyw na wynagrodzenie
Zarzadu i kierownictwa wyzszego szczebla.

Od przysztego roku BMW Group bedzie publikowac¢ zarébwno wskazniki finansowe, jak

i 0ogolne wyniki biznesowe, a takze raportowac realizacje swoich celow w zakresie
zrownowazonego rozwoju w zintegrowanym raporcie. — To nie tylko wyrazny znak,

ze nasz model biznesowy i zrbwnowazony rozwoj sg nieroztgczne — przyjmujemy rowniez
bardziej kompleksowe niz kiedykolwiek wczesniej podejscie do zewnetrznych

i niezaleznych audytow naszych dziatan w zakresie zrownowazonego rozwoju. Poniewaz
przejrzystosc tworzy wiarygodnosc¢ — powiedziat Oliver Zipse. Jako podstawe do realizacji
swoich celow BMW Group skorzysta ze specyfikacji uznanej inicjatywy Science Based
Targets [https://sciencebasedtargets.org/] i przytaczy sie do tej inicjatywy. Oznacza to
m.in. wigczenie emisji CO2 z produkgji paliw (,well-to-wheel”).

Zmniejszenie emisji CO2 z produkc;ji i zakladow o 80 procent

BMW Group ma bezposredni wptyw na emisje CO2 w swoich zaktadach i juz teraz
wyznacza tam wzorce w zakresie efektywnego wykorzystania zasobdw. Na rok 2030 firma
wyznaczyta sobie tutaj najwyzsze cele redukcyjne w branzy — jeszcze ambitniejsze niz


https://sciencebasedtargets.org/
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cel 1,5 stopnia. Po zmniejszeniu od 2006 r. emisji na jeden wyprodukowany pojazd

o ponad 70 procent, w latach 2019-2030 emisja BMW Group (zakres 1 + 2) ma zosta¢
obnizona o kolejne 80 procent. W poréwnaniu z rokiem 2006 pozostaje niespetna

10 procent pierwotnej emisji CO.. Gtowna dzwignig jest tu produkcja, ktéra odpowiada
za okoto 90 procent emisji gazéw cieplarnianych w zakresie 1 2.

Oprocz stosowania 100% ekologicznej energii elektrycznej od tego roku BMW
Group bedzie konsekwentnie inwestowac¢ w optymalizacje swojej efektywnosci
energetycznej — i w tym celu wykorzysta rowniez mozliwosci, jakie daje cyfryzacja. BMW
Group juz teraz dzieki metodom Data Analytics w celu zwiekszenia wydajnosci swojej
produkcji — na przyktad poprzez minimalizacje odrzutow materiatu w produkcji karoserii lub
poprzez prewencyjng konserwacje maszyn. Firma bedzie rowniez kontynuowac dalsza
rozbudowe odnawialnych zrodet energii w swoich zaktadach na catym swiecie. W tym
kontekscie wazng role moze odegrac¢ rowniez wykorzystanie ekologicznego wodoru do
wytwarzania energii w nadajgcych sie do tego lokalizacjach BMW Group. Oprdcz znacznej
redukcji, BMW Group juz w 2021 r.,, catkowicie zneutralizuje pozostatg emisje CO2
(zakres 1 + 2), stosujac odpowiednie certyfikaty.

Redukcja emisji CO2 na drogach dzieki milionom zelektryfikowanych pojazdéw
Do roku 2030 emisja CO» z pojazdow ma zosta¢ zmniejszona o 40 procent na kazdy
przejechany kilometr. Centralng dzwignia jest tu dalekosiezna strategia produktowa

z masowym rozwojem e-mobilnosci: za dziesiec lat na drogach poruszac sie bedzie

w sumie ponad siedem milionéw zelektryfikowanych pojazdéw BMW Group,

z czego okoto dwéch trzecich bedzie w petni elektrycznych.

— Najlepsze samochody na Swiecie sa zgodne z ideg zrownowazonego rozwoju. Dlatego
wiasnie jakoS¢ premium i zrownowazony rozwoj beda w przysztosci nierozerwalnie
zwigzane bardziej niz kiedykolwiek wczesniej — mowit Oliver Zipse. — Wykorzystujemy
naszg szeroka wiedze technologiczng w zakresie sprzetu i oprogramowania nie tylko po to,
aby czynic je pozadanymi, ale rowniez aby przyczyniac sie do redukcji emisji CO2. —

W zwigzku z tym BMW Group jest rowniez na dobrej drodze do osiggniecia w tym roku
zatozonych celow w zakresie emisji CO: floty w UE.
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Strategia produktowa: modele w petni elektryczne w masowych seriach

BMW Group jest juz teraz wiodgcym producentem samochodow elektrycznych: pod
koniec 2021 roku BMW Group bedzie oferowac pie¢ w petni elektrycznych pojazdow
produkowanych seryjnie: BMW i3*, MINI Cooper SE*, BMW iX3*, BMW iNEXT oraz
BMW i4. Kolejnym kamieniem milowym bedzie nadchodzaca generacja BMW serii 7.
Flagowy model marki BMW bedzie oferowany z czterema réznymi rodzajami napedu:

z wysokowydajnym silnikiem wysokopreznym lub benzynowym z technologia 48V, a takze
jako model hybrydowy plug-in oraz, po raz pierwszy, jako w pemi elektryczny model BEV.
Do 2023 roku firma bedzie miata w ofercie 25 zelektryfikowanych modeli — potowa z nich
bedzie w pemi elektryczna.

Oprocz BMW serii 7 cata gama modelowa bedzie nadal kompleksowo elektryfikowana:
kolejnymi przyktadami ,,Power of Choice” beda wielkoseryjine BMW X1 oraz BMW
serii 5, ktére w przysztosci bedg oferowane rowniez we wszystkich czterech wariantach —
w petni elektrycznym, hybrydowym, wysokopreznym i benzynowym z technologig 48 V.

Juz od tego roku BMW Group wykorzystuje wysoka tacznosé sieciowg swoich
pojazdow, aby zwiekszyC udziat przebiegu na napedzie elektrycznym w samochodach
hybrydowych plug-in. Dzieki technologii eDrive Zones pojazdy te w okoto 80
europejskich miastach juz teraz po wjezdzie do zdefiniowanych stref ekologicznych
automatycznie przetaczaja sie na naped wytacznie elektryczny. Dostepnosc bedzie
rozszerzana na inne kraje i miasta w celu zwiekszenia w modelach hybrydowych
przebiegdw na napedzie elektrycznym w stale rosnacej liczbie obszardw migjskich.

Ponadto w ramach strategii Efficient Dynamics BMW Group bedzie kontynuowac prace
nad zmniejszeniem zuzycia paliwa w konwencjonalnych ukfadach napedowych
i zwiekszeniem ich wydajnosci. Trwajgce wdrazanie technologii 48 V jest jednym

z elementéw redukcji emisji COs.

CO: w tancuchu dostaw: znaczna redukcja zamiast wysokiego wzrostu
Ze wzgledu na rosngcy udziat elektromobilnosci, w przysztosci trzeba bedzie, w przypadku

emisji CO,, zwroci¢ znacznie wieksza uwage na wczesniejsze tworzenie wartosci — na
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przykiad w zwigzku z energochtonng produkcjg akumulatoréw wysokiego napiecia. Bez
srodkow zaradczych emisja CO2 na pojazd w tancuchu dostaw BMW Group wzrostaby
do 2030 r. 0 ponad jedna trzecig ze wzgledu na zwiekszony udziat elektryfikacji.

Firma chce nie tylko unikngc¢ tego wzrostu, ale takze zmnigjszy¢ emisje CO2 na pojazd
nawet o 20 procent w porownaniu z rokiem 2019. W tym celu BMW Group ustanowi m.in.
slad weglowy tancucha dostaw jako kryterium rozdziatu w swoich procesach
decyzyjnych. W ten sposob firma jest pionierem — jako pierwszy producent
samochodow, wyznaczyt konkretne cele w zakresie emisji CO2 dla swojego faricucha
dostaw. Obejmuje on okoto 12 tysiecy partneréw poziomu 1. na catym Swiecie, ktorzy
dostarczajag materiaty i komponenty do pojazdow, jak rowniez innych dostawcow, ktorzy
dostarczaja na przyktad urzadzenia produkcyjne lub narzedzia. t.gczna wartos¢ zakupow
BMW Group przekracza 60 miliardow euro rocznie, z czego dwie trzecie stanowig
bezposrednie zakupy zwigzane z pojazdami.

— Redukcja CO2 musi odbywac sie w partnerstwie pomiedzy producentem i dostawca.
Kto chce przekonac partnerow, musi sam by¢ wzorem do nasladowania. Jako prekursor
w dziedzinie zrownowazonego rozwoju nasze stowo ma réwniez duze znaczenie dla
dostawcow — i wykorzystujemy te reputacje na swojg korzys¢ — mowit Oliver Zipse. —
Naszym celem jest zapewnienie najbardziej zrownowazonego tancucha dostaw
w branzy. — Czyniac to, BMW Group nie tylko koncentruje sie na najwyzszym poziomie
dostawcow Tier 1, ale chce zakotwiczy¢ kwestie zrownowazonego rozwoju w catym

swoim tancuchu dostaw.

BMW Group zobowigzata producentow swoich ogniw umowa do korzystania

z ekologicznej energii elektrycznej przy produkciji ogniw akumulatorowych piatej
generacji. W ciggu najblizszych dziesieciu lat pozwoli to zaoszczedzic¢ tgcznie okoto

10 milionéw ton CO,. Odpowiada to mniej wiecej ilosci CO2 emitowanego rocznie przez
miasto liczgce milion mieszkancow, takie jak na przyktad Monachium. Firma znacznie
zwiekszy w ten sposob wykorzystanie ekologicznej energii i w najblizszych latach bedzie
wspotpracowac ze swoimi dostawcami komponentow i surowcow w celu promowania

zielonej energii w catym tancuchu dostaw. W ten sposob koncern BMW Group chce
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zapewnic, ze jego partnerzy beda walczy¢ ze zmianami klimatycznymi z takg sama
determinacjg i skutecznoscia jak on sam.

Gospodarka o obiegu zamknietym w celu odpowiedzialnego wykorzystania
zasobow

Kluczowa role w modelu biznesowym BMW Group odgrywa nie tylko redukcija emisji COo,
ale takze wykorzystanie zasobow. W dituzszej perspektywie czasowej elektromobilnosci
nie bedzie mozna zaspokoi¢ wytacznie przez materiaty pierwotne. Zmianie musza ulec
podstawowe przeptywy zasobow. Celem BMW Group jest wykorzystanie wysokiej
jakosci surowcow wtornych poprzez wiekszg przejrzystosc w tancuchu recyklingu oraz
mozliwos¢ przesledzenia faktycznego wykorzystania surowcow w cyklu. — Nasz cel jest
jasny: chcemy dalej zamykac cykle materiatowe, aby chroni¢ wyczerpywalne zasoby
przyrody i jeszcze efektywniegj je wykorzystywac¢ — mowit Oliver Zipse.

Obecnie pojazdy musza juz w 95 procentach nadawac sie do recyklingu, ale udziat
materiatow wtornych w nowych samochodach jest nadal stosunkowo niski. W zwigzku

z tym BMW Group planuje znaczne zwiekszenie udziatu materiatdw wtérnych w swoich
pojazdach do 2030 r. — a takze bada bardzo dalekosiezne scenariusze. Surowce wtdrne
znacznie zmniejszajg emisje CO2 w poréwnaniu z surowcami pierwotnymi: 0 wspotczynnik
okoto 4-6 w przypadku aluminium. Ponadto, zwtaszcza w przypadku surowcow
krytycznych, minimalizacja niezbednego wydobycia ma zasadnicze znaczenie dla ochrony

zasobow i zmniejszenia potencjatu konfliktow.

Recykling ma kluczowe znaczenie szczegoélnie w odniesieniu do akumulatorow
wysokiego napiecia do zelektryfikowanych pojazdow z ich czesciowo krytycznymi
surowcami. Podczas gdy w catej Unii Europejskiej w akumulatorach wysokiego napiecia
wymagany jest obecnie tylko 50-procentowy udziat surowcow z recyklingu, BMW Group
opracowata we wspotpracy z niemieckim specjalista ds. recyklingu, firma Duesenfeld,
proces, ktéry pozwala osiggna¢ udziat surowcow z recyklingu nawet do 96 procent —
w tym grafit i elektrolity. Ponadto BMW Group odbiera juz teraz wszystkie uzywane
akumulatory wysokonapieciowe BMW na catym Swiecie — nawet bez obowigzku
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prawnego. Przed recyklingiem stosowane jest tzw. drugie zycie produktu (second
life) w farmach akumulatorowych, takich jak w zaktadach BMW Group w Lipskul.

BMW Group pilotuje narzedzia cyfrowe, w tym technologie blockchain, stuzgce do
Sledzenia i weryfikowania globalnych przeptywow towardw. Projekt PartChain umozliwia na
przykiad rejestracje danych w tancuchu dostaw, ktore mozna w kazdej chwili sprawdzic¢

i zabezpieczy¢ przed manipulacja. Dzieki temu w przysztosci bedzie mozna w petni
przesledzi¢ droge od kopalni do huty, zwtaszcza surowcow krytycznych.

* Dane dotyczace zuzycia/emisji:

BMW i3 (120 Ah): zuzycie paliwa w cyklu mieszanym: 0,0 I/100 km; zuzycie energii w cyklu mieszanym: 13,1 kWh/100
km; emisja CO2 w cyklu mieszanym: O g/lkm

BMW i3s (120 Ah): zuzycie paliwa w cyklu mieszanym: 0,0 /100 km; zuzycie energii w cyklu mieszanym: 14,6-14,0
kWh/100 km; emisja CO2 w cyklu mieszanym: O glkm

MINI Cooper SE: zuzycie paliwa w cyklu mieszanym: 0,0 I/100 km; zuzycie energii w cyklu mieszanym: 16,8-14,8
kWh/100 km; emisja CO2 w cyklu mieszanym: O glkm

BMW iX3: zuzycie paliwa w cyklu mieszanym: 0,0 1/100 km; zuzycie energii w cyklu mieszanym: 17,8-17,5 kWh/100 km;
emisja CO2 w cyklu mieszanym: O g/lkm.



Data

Temat

Strona

BMW =
GROUP 100E%EAEEXT1 W Rolls-Royce

Motor Cars Limited

Corporate Communications

Informacja prasowa
27 lipca 2020,

Nie ma jakosci premium bez odpowiedzialnosci: BMW Group stawia na zrownowazony rozwoj
i ochrone zasobow naturalnych

8

W przypadku pytan prosimy o kontakt:
Katarzyna Gospodarek, Corporate Communications Manager
Tel.: +48 728 873 932, e-mail: katarzyna.gospodarek@bmwv.pl

BMW Group

BMW Group, reprezentujaca marki BMW, MINI, Rolls-Royce i BMW Motorrad jest jednym z wiodacych na
Swiecie producentow samochodow i motocykli w segmencie premium, a takze dostawca wysokiej jakosci
ustug finansowych i mobilnosciowych. Sie¢ produkcyjna BMW Group obejmuije 31 zaktaddw produkcyjnych
i montazowych w 15 krajach; firma dysponuje miedzynarodowa siecig dystrybucji w ponad 140 krajach.

W roku 2019 firma BMW Group sprzedata ponad 2,5 miliona samochodéw oraz ponad 175 tysiecy motocykli
na catym $wiecie. Dochdd przed opodatkowaniem w roku finansowym 2019 wyniost 7,118 mid euro

przy obrotach wynoszacych 104,210 mid euro. Wedtug stanu na dzien poniedziatek, 31 grudnia 2019.

w BMW Group byto zatrudnionych 133 778 pracownikow.

Podstawa sukcesu ekonomicznego BMW Group byty zawsze odpowiedzialne dziatania i perspektywiczne
myslenie. Dlatego tez integralng czesc¢ strategii firmy stanowia: zasady ekologicznego i spotecznego
zrownowazonego rozwoju wdrozone w catym tancuchu dostaw, promowanie catosciowej odpowiedzialnosci
za produkty oraz aktywne angazowanie sie w ochrone zasobow naturalnych.

www.bmwgroup.com
Facebook: http:/{www.facebook.com/Bl\/IWGroup

Twitter: http:/ftwitter.com/BMWGroup
YouTube: :

Instagram: https:/Aww.instagram.com/bmwgroup

LinkedIn: https:/Amww.linkedin.com/company/bmw
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