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Kodeks etyczny BMW Group korzystania ze sztucznej
inteligenciji.
Monachium. Wykorzystanie sztucznej inteligencji (Sl) jest centralnym elementem

cyfrowej transformacji w BMW Group. Firma stosuje juz sztuczng inteligencje w catym

tancuchu wartosci, generujac korzysci dla klientow, produktéw, pracownikdw i procesow.

Opierajac sie na podstawowych wymaganiach UE dotyczacych wiarygodnej sztucznej
inteligencji, BMW Group opracowata siedem podstawowych zasad stosowania sztucznej
inteligencji w koncernie. Sg one stale udoskonalane zgodnie z wielorakimi zastosowaniami
we wszystkich dziatach firmy i rozwijane zgodnie z wymaganiami. W ten sposob firma
tworzy podstawy do rozszerzenia zastosowania Sl i podnosi Swiadomos¢ pracownikow

w zakresie rozwaznego obchodzenia sie z technologiami Sl.
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Siedem zasad stosowania sztucznej inteligencji w BMW Group:

e Priorytet dziatan i nadzoru cztowieka:
BMW Group wprowadza odpowiednie srodki w celu zapewnienia priorytetowego
dziatania cztowieka poprzez monitorowanie decyzji Sl i uwzglednianie mozliwosci
opartych na algorytmach nadrzednych decyzji podejmowanych przez ludzi.

e Techniczna niezawodnos¢ i bezpieczenstwo:
Celem BMW Group jest opracowanie solidnych zastosowan sztucznej inteligencii
oraz zmniejszenie ryzyka i zapobieganie niezamierzonym konsekwencjom i bledom

poprzez dostosowanie sie do obowigzujacych norm bezpieczenstwa.

¢ Ochrona prywatnosci i zarzadzanie jakoscia danych:
BMW Group rozszerza swoje nowoczesne metody ochrony i bezpieczenstwa danych
przechowywanych i przetwarzanych do zastosowan Sl.

e Przejrzystosc:
Celem BMW Group jest uzyskanie zrozumienia dla decyzji S| oraz otwarta
komunikacja w obszarach, w ktorych stosowane sa dane technologie.

¢ Roéznorodnosgé, tolerancja i uczciwosé:
BMW Group szanuje godnosc¢ cztowieka i dlatego dazy do stworzenia uczciwych
zastosowan sztucznej inteligencji. Obejmuje to réwniez zapobieganie niezgodnym

Z obowigzujagcym prawem zachowaniom aplikacji Sl.

¢ Dobrostan spoteczny i ekologiczny:
BMW Group angazuje sie w rozwoj i wykorzystanie aplikacji sztucznej inteligenciji
sprzyjajace dobremu samopoczuciu klientow, pracownikow i partnerow. Zobowigzanie
to jest zgodne z celami BMW Group w zakresie praw cztowieka i zrownowazonego

rozwoju, ktore obejmuja zmiany klimatyczne i aspekty srodowiskowe.
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¢ Odpowiedzialnosé¢:
Zastosowania sztucznej inteligencji w BMW Group musza byc¢ realizowane w sposob
odpowiedzialny. Dlatego BMW Group zidentyfikuje, oceni, zgtosi i ograniczy ryzyko
zgodnie z zasadami tadu korporacyjnego.

Centrum Kompetencyjne dla catego koncernu: ,,Projekt Al”.

Aby zapewni¢ etyczne i efektywne stosowanie technologii sztucznej inteligenciji, w 2018
roku uruchomiono ,Project Al”. Jest to centrum kompetenciji BMW Group w zakresie
analizy danych i uczenia maszynowego. Zapewnia szybkg wymiane wiedzy i technologii
w catym koncernie. Project Al odgrywa zatem kluczowa role w postepujacej transformacji
cyfrowej BMW Group i wspiera efektywny rozwgj i skalowanie inteligentnych danych

i technologii SI. Opracowany zostat miedzy innymi portfel narzedzi, ktére zapewniajg
przejrzystos¢ w zastosowaniu w catej firmie technologii podejmujgcych decyzje oparte na
danych. Ten tak zwany portfel D3 (Data Driven Decisions) obejmuje obecnie ponad 400
przypadkow, z czego ponad 50 zostato juz udostepnionych do regularnej eksploataciji.

Wiecej informacji na stronie www.bmwgroup.com/artificial-intelligence


file:///C:/Users/QTD7233/AppData/Local/Microsoft/Windows/INetCache/Content.Outlook/XLQ92PXD/www.bmwgroup.com/artificial-intelligence
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W przypadku pytan prosimy o kontakt:
Katarzyna Gospodarek, Corporate Communications Manager
Tel.: +48 728 873 932, e-mail: katarzyna.gospodarek@bmwv.pl

BMW Group

BMW Group, reprezentujaca marki BMW, MINI, Rolls-Royce i BMW Motorrad jest jednym z wiodacych na
Swiecie producentdw samochodow i motocykli w segmencie premium, a takze dostawcg wysokiej jakosci
ustug finansowych i mobilnosciowych. Sie¢ produkcyjna BMW Group obejmuije 31 zaktaddw produkcyjnych
i montazowych w 15 krajach; firma dysponuje miedzynarodowa siecig dystrybucji w ponad 140 krajach.

W roku 2019 firma BMW Group sprzedata ponad 2,5 miliona samochodéw oraz ponad 175 tysiecy motocykli
na catym $wiecie. Dochdd przed opodatkowaniem w roku finansowym 2019 wyniost 7,118 mid euro

przy obrotach wynoszacych 104,210 mld euro. Wedtug stanu na dzien poniedziatek, 31 grudnia 2019 r.

w BMW Group byto zatrudnionych 133 778 pracownikow.

Podstawa sukcesu ekonomicznego BMW Group byty zawsze odpowiedzialne dziatania i perspektywiczne
myslenie. Dlatego tez integralng czesc¢ strategii firmy stanowia: zasady ekologicznego i spotecznego
zrownowazonego rozwoju wdrozone w catym faricuchu dostaw, promowanie catosciowej odpowiedzialnosci
za produkty oraz aktywne angazowanie sie w ochrone zasobow naturalnych.

www.bmwgroup.com

Facebook: http:/Amww.facebook.com/BMWGroup
Twitter: http:/ftwitter.com/BMWGroup

YouTube: http:/Avww.youtube.com/BMWGroupView
Instagram: https:/Aww.instagram.com/bmwgroup
LinkedIn: https:/mww.linkedin.com/company/bmw
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