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W 24 godziny dookota swiata: pierwszy Cyfrowy Dialog BMW
Group

Dr Andreas Wendt rozmawia z ekspertami
o odpowiedzialnosci w tancuchu dostaw.

Ekologiczny tancuch dostaw jest wazny dla okoto 78%
respondentéw badania rynku.

Monachium. Dnia 5 i 6 pazdziernika BMW AG po raz pierwszy zorganizowata Cyfrowy

Dialog BMW Group, ktéry odbyt sie na catym Swiecie z udziatem miedzynarodowych gosci.

Na spotkaniach w Ameryce, Azji i Europie dialog ten zgromadzit najwazniejszych
interesariuszy na catym Swiecie i zapoczatkowat szerokg dyskusje na temat
zrownowazonego rozwoju W tancuchu dostaw. Dr Andreas Wendt, cztonek zarzadu BMW
AG, powitat widzow na zywo na Forum Przysziosci BMW Welt.

Dopiero 27 lipca Oliver Zipse, prezes zarzadu BMW AG, przedstawit cele, do ktérych
realizacji firma zobowiazata sie do 2030 roku. — Najlepsze samochody na Swiecie sg
zgodne z ideg zrownowazonego rozwoju. Dlatego tez jakos¢ premium i ekologiczny
charakter beda w przysztosci nierozerwalnie zwigzane bardziej niz kiedykolwiek wczesnigj
— powiedziat Zipse, obiecujgc zakotwiczy¢ zrownowazony rozwoj we wszystkich dziatach,
od administracji i zaopatrzenia poprzez rozwoj i produkcje az po sprzedaz. Podkreslono
konkretne cele, takie jak redukcja CO2 do roku 2030 i odpowiedzialne wykorzystanie
zasobow. Gtowny nacisk ktadzie sie na redukcje CO», poniewaz po raz pierwszy bierze sie
pod uwage caty cykl zycia produktu, poczgwszy od tancucha dostaw poprzez produkcjg
az do konca fazy uzytkowania.

W ramach Cyfrowego Dialogu BMW Group BMW AG przeprowadzita badanie rynku, ktore

pokazuje rosngce znaczenie zrownowazonego rozwoju dla wspotczesnego spoteczenstwa.

Na przyktad, ekologiczny tancuch dostaw odgrywa wazng lub bardzo wazna role przy
zakupie produktu dla okoto 78% badanych. Ponadto prawie 90% badanych stwierdzito,
ze unika produktow, ktorych tancuchy wartosci sa problematyczne. Wyniki te pokazuja, jak
wazny i decydujacy jest farncuch wartosci dla duzej czesci spoteczenstwa.


http://www.bmw.pl/

Data

Temat

Strona

BMW
GROUP & =@ o

Corporate Communications

Informacja prasowa

16 pazdziernika 2020 r.

W 24 godziny dookota swiata: pierwszy Cyfrowy Dialog BMW Group.
2

W rozmowach doszto do wymiany pomystow pomiedzy udziatowcami i ekspertami BMW
Group, jak podkresla dr Andreas Wendt, cztonek zarzadu BMW AG.

Cyfrowy Dialog BMW Group jest kontynuacja tradycji Dialogéw BMW, ktore odbywaja sie
na catym Swiecie od 2011 roku. Poprzednie dialogi dostarczyty juz cennych spostrzezen,
wyzwan i rozwigzan dotyczacych odpowiedzialnosci przedsiebiorstw. Ich celem jest
kompleksowy proces uczenia sie i ciagty rozwoj pomystow, aby pomaoc w osiggnieciu

pozadanych celow zrownowazonego rozwoju.

Gtlosy z dialogu w Ameryce

Leah Butler, dyrektor wykonawczy organizacji Responsible Business Alliance, USA:
»Zrownowazony rozwoj polega na osigganiu dtugoterminowych pozytywnych efektow dla
ludzkosci i planety. Jednym z najwazniejszych aspektow zrownowazonego rozwoju jest

wiec sposob, w jaki dbamy o przyszte pokolenia”.

Patrick Hudde, dyrektor ds. zarzadzania surowcami w BMW AG: ,Naszym celem jest bycie
liderem w tej dziedzinie i posiadanie najbardziej zrbwnowazonego tancucha dostaw

w Swiatowym przemysle motoryzacyjnym”.

Glosy z dialogu w Azji i Oceanii

Jack Wyse (Senior Digital Sourcing + Sustainability Analyst; John Lewis + Partners Hong
Kong): ,,Pytanie brzmi: gdzie konsumenci chcg wydawac wiecej pieniedzy? Uwazam, ze dla
wielu konsumentow istnieje nieodtgczny zwigzek miedzy ekologig a jakoscig. Zatem kiedy
mowimy, ze kupujemy produkt ekologiczny, to rowniez dlatego, ze chcemy produktu, ktory

jest rzeczywiscie lepszy”.

Glosy z dialogu w Europie i Oceanii
Janne Werning (dyrektor ESG Capital Markets w Union Investment, Niemcy):
»Patrzymy na ryzyko korporacyjne z punktu widzenia inwestora. Dlatego zrownowazony

rozw0j i tancuch dostaw sg bardzo wazne”.
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Claudia Becker (Senior Expert Supply Chain Management, BMW AG): ,W BMW Group
przeprowadzamy opartg na ryzyku analize surowcéw uzywanych do produkcji samochodu.
Obecnie skupiamy sie na krytycznych tancuchach wartosci (takich jak kobalt i lit), a ponadto
mamy mape drogowg dotyczacg sposobu, w jaki mozemy osiggnac 18 surowcow do

2030 r.”.

Filmy z tego wydarzenia mozna znalez¢ tutaj:
https:/Mww.bmwgroup.com/en/responsibility/stakeholder-engagement/bmw-group-

dialogue.html

W przypadku pytan prosimy o kontakt:

Katarzyna Gospodarek, Corporate Communications Manager

Tel.: +48 728 873 932, e-mail: katarzyna.gospodarek@bmw.pl

BMW Group

BMW Group, reprezentujgca marki BMW, MINI, Rolls-Royce i BMW Motorrad jest jednym z wiodacych na
Swiecie producentow samochoddw i motocykli w segmencie premium, a takze dostawca wysokiej jakosci
ustug finansowych i mobilnosciowych. Sie¢ produkcyjna BMW Group obejmuje 31 zaktadow produkcyjnych
i montazowych w 15 krajach; firma dysponuje miedzynarodowag siecia dystrybucji w ponad 140 krajach.

W roku 2019 firma BMW Group sprzedata ponad 2,5 miliona samochodoéw oraz ponad 175 tysiecy motocykli
na catym swiecie. Dochod przed opodatkowaniem w roku finansowym 2019 wyniost 7,118 mid euro

przy obrotach wynoszacych 104,210 mid euro. Wedtug stanu na dzien poniedziatek, 31 grudnia 2019 .

w BMW Group byto zatrudnionych 133 778 pracownikdw.

Podstawg sukcesu ekonomicznego BMW Group byty zawsze odpowiedzialne dziatania i perspektywiczne
myslenie. Dlatego tez integralng czesc strategii firmy stanowia: zasady ekologicznego i spotecznego
zréwnowazonego rozwoju wdrozone w catym fancuchu dostaw, promowanie catosciowej odpowiedzialnosci
za produkty oraz aktywne angazowanie sie w ochrone zasobow naturalnych.

Www.bmwgroup.com

Facebook: http:/Amww.facebook.com/BMWGroup
Twitter: http:/twitter.com/BMWGroup

YouTube: :

Instagram: https:/Mmww.instagram.com/bmwgroup

LinkedIn: https:/mww.linkedin.com/company/bmw
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