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Podwojny debiut w BMW - scenerig nocne ulice Warszawy

Nowy Dyrektor Generalny BMW Group Polska, Christian Haririan, podjat sie nietypowego
zadania. Wszystko po to, by w bezpieczny sposob spotkac sie z fanami marki i

dziennikarzami. Zostat gospodarzem spotu promujacego najnowsze BMW serii 4 Coupé,
ktory stat sie jednoczesnie idealng okazja do przywitania. Video jest juz dostepne w sieci.

Nadeszty czasy nietypowe dla jakichkolwiek premier. Niezaleznie od tego, czy chodzi o
pierwsze wystapienie na nowo objetym stanowisku, czy o samochdd. Tak sie ztozyto, ze
wiasnie w tej nowej rzeczywistosci prace w Polsce rozpoczat nowy Dyrektor Generalny
BMW Group Polska, Christian Haririan, a w salonach dealerskich jest juz dostepne nowe
BMW serii 4 Coupé. BMW Group Polska znalazto bezpieczny sposob na to, by
zaprezentowac oboje polskim klientom i mediom.

Nie bez powodu scenerig dla nagranego materiatu staty sie nocne ulice Warszawy - BMW
The 4 Coupé to ikona designu, ktora swietnie komponuije sie z miejska architektura.
Pokazane w spocie punkty wybrano nieprzypadkowo, bo same w sobie tez sg ikoniczne.
Budynek Teatru Wielkiego i Desa Unicum to obiekty, z ktorymi BMW zwigzane jest na co
dzien. W video zaprezentowano tez kluczowe cechy nowego modelu serii 4, w tym funkcje
zwigzane z fgcznoscig (m. in. cyfrowy kluczyk) oraz podkreslono sportowy charakter
samochodu, ktory od poczatku jest wpisany w DNA czworki.

Finalny ksztatt spotu to efekt wspodtpracy BMW Group Polska oraz Change Service Plan,
Media Ready, Grayling Poland i agencji Corse. Nagraniom towarzyszyta sesja zdjeciowa,
ktorej efekty mozna zobaczy¢ tutaj.
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BMW Group

BMW Group, reprezentujaca marki BMW, MINI, Rolls-Royce i BMW Motorrad jest jednym z wiodacych na
Swiecie producentéw samochodow i motocykli w segmencie premium, a takze dostawca wysokiej jakosci
ustug finansowych i mobilnosciowych. Sie¢ produkcyjna BMW Group obejmuije 31 zaktaddw produkcyjnych
i montazowych w 15 krajach; firma dysponuje miedzynarodowa siecig dystrybucji w ponad 140 krajach.

W roku 2019 firma BMW Group sprzedata ponad 2,5 miliona samochodéw oraz ponad 175 tysiecy motocykli
na catym $wiecie. Dochod przed opodatkowaniem w roku finansowym 2019 wyniést 7,118 mld euro przy
obrotach wynoszacych 104,210 mld euro. Wg stanu na dzien poniedziatek, 31 grudnia 2019 r. w BMW Group
byto zatrudnionych 133 778 pracownikow.

Podstawa sukcesu ekonomicznego BMW Group byty zawsze odpowiedzialne dziatania i perspektywiczne
myslenie. Dlatego tez integralng czesc¢ strategii firmy stanowia: zasady ekologicznego i spotecznego
zrownowazonego rozwoju wdrozone w catym tancuchu dostaw, promowanie catosciowej odpowiedzialnosci za
produkty oraz aktywne angazowanie sie w ochrone zasobéw naturalnych.
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