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Nowy film ,,The Drop” po raz kolejny zaprasza
spotecznos¢ BMW M na catym swiecie do ,,M Town”.
Cyfrowa kampania wokot wirtualnego eldorado
emocjonujgcych momentéw z BMW M prezentuje
unikatowe samochody oraz wizje przysziosci.

Monachium. ,Welcome to M Town”: nowy film jest kontynuacjg udanej
kampanii cyfrowej BMW M GmbH toczacej sie wokot wirtualnego eldorado
globalnej spotecznosci BMW M. , The Drop” po raz kolejny zabiera fandw koni
mechanicznych i motoryzacji do ,M Town”, gdzie od 2018 roku wszystko
kreci sie wokot najmocniejszej litery Swiata i zamitowania do maksymalnych
osiggow. Dyrektor Micky Sulzer, ktory juz dwa lata temu byt odpowiedzialny za
kultowe filmy o wyjgtkowym stylu zycia w ,M Town”, prezentuje szerokg game
aktualnych modeli BMW M, w tym egzemplarzy w niezwykle efektownych
lakierach, oraz historyczne modele BMW M, takie jak czerwone BMW E30 M3.

— ,M Town” to najbardziej udana kampania cyfrowa BMW M GmbH, gtéwnie
dlatego, ze aktywnie wspiera i ksztattuje jg spotecznos¢ BMW M na catym
Swiecie. Ten entuzjazm i ta identyfikacja tworzg cos$ wyjgtkowego, co sprawia,
ze BMW M |jest tak niezwykte. Dlatego z przyjemnosciag kontynuujemy ten
sukces w kolejnym filmie i juz teraz dajemy pewien wglad w przysztos¢ — mowi

Lothar Schupet, dyrektor ds. globalnej sprzedazy i marketingu BMW M.

Od 2018 roku ,M Town” jest platformg komunikacji spotecznej i cyfrowej fanow
BMW M z catego Swiata, ktérzy na stronie bmw-m.com moga rejestrowac sie
jako mieszkancy ,M Town” i wyrabia¢ sobie cyfrowy ,dokument tozsamosci” —
BMW M Pass. ,M Town” to unikalna historia, oryginalne filmy online, liczne
kreatywne produkty w sklepie BMW M Town Merchandising i wiele wydarzen na
catym swiecie. Odwiedzajagcy BMW Welt w Monachium moga w zobaczy¢

»,M Town” w realnym $wiecie — na specjalnej wystawie o powierzchni 180 m?2,

W nowym filmie ,, The Drop” wiodaca role odgrywaja — podobnie jak
we wczesniejszych filmach online — liczne pojazdy BMW M. t.acznie
w ,, The Drop” pojawia sie 18 roznych modeli z obecnej oferty BMW M GmbH.
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Nowy film ,, The Drop” po raz kolejny zaprasza spotecznos¢ BMW M na catym swiecie do ,M
Town”.

Strona 2

Temat

Paleta wyjatkowych samochodow High Performance siega od BMW M2 CS
(zuzycie paliwa w cyklu mieszanym: 10,4 /100 km; emisja CO2 w cyklu
mieszanym: 238 glkm*) po BMW M8 Gran Coupé (zuzycie paliwa w cyklu
mieszanym: 10,7 I/100 km; emisja CO2 w cyklu mieszanym: 244 glkm*). Oprocz
roznych ukrytych atrakcji w filmie pojawiajg sie rowniez ,,goscie specjalni”:
unikatowe BMW M2 by FUTURA 2000 czy BMW M3 pickup z 2011 roku, ktére
dowozi stacje tadowania. Tym samym BMW M GmbH daje pewien wglad

w ,elektryzujgca” przysztosc i po raz pierwszy taczy w filmie ,M Town” utopijna
wizje z realng przysztoscia. Juz w 2021 roku pojawi sie wariant Performance na
bazie nowego BMW i4 jako pierwszy elektryczny model BMW M. Pozniej
pojawiac sie beda kolejne — w tym catkowicie elektryczne samochody o wysokich
osiggach.

* Wartosci zuzycia paliwa i emisji COz, zuzycia energii i zasiegu zostaty ustalone na podstawie nowego cyklu
testowego WLTP i przeliczone na NEDC, aby umozliwi¢ ich poréwnanie. W tych pojazdach podatki i inne optaty

samochodowe uwzgledniajace (rowniez) emisje CO2 moga by¢ obliczane na podstawie innych wartosci niz
podane.

Bohater filmu, w ktory zaangazowani byli rowniez znani influencerzy sceny
motoryzacyjnej, podrézuje czerwonym BMW E30 M3 z floty BMW M Heritage.
Oprocz tego w filmie wystepuja klasyki BMW M GmbH, takie jak BMW M3 GTS,
BMW M3 CRT, BMW M4 GTS i BMW serii T M Coupé.

Zgodnie z ideg spotecznosci nowy film pokazuje nie tylko pojazdy z kolekciji
BMW M GmbH, ale takze ,,obywateli M Town". Cztonkowie spotecznosci BMW
M udostepnili wtasne samochody do filmu. Te wyjatkowe role zostaty wczesnigj

rozlosowane online.

Agencje

Scenariusz: Jung von Matt
Produkcja: Zauberberg Productions
Rezyseria: Micky Sulzer
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Wartosci zuzycia paliwa, emisji COz, zuzycia energii i zasiegu sa ustalane zgodnie z procedura pomiarowa

okreslong w rozporzadzeniu (WE) 715/2007 w jego aktualnie obowigzujagcym brzmieniu. Podane wartosci

dotycza samochodow z wyposazeniem standardowym oferowanym w Niemczech, a zakresy uwzgledniaja
roznice wynikajace z wybranego rozmiaru koét, opon oraz wyposazenia dodatkowego i moga sie zmieni¢

w trakcie konfiguraciji.

Wartosci zostaty juz ustalone zgodnie z nowym cyklem testowym WLTP i przeliczone na NEDC, aby umozliwi¢
ich poréwnanie. W tych pojazdach podatki i inne optaty samochodowe uwzgledniajace (rowniez) emisje CO2
moga byc¢ obliczane na podstawie innych wartosci niz podane.

Wiecej informacji na temat oficjainego zuzycia paliwa oraz oficjalnej emisji CO2 nowych samochoddw
osobowych uzyska¢ mozna we wszystkich salonach sprzedazy BMW.

W przypadku pytan prosimy o kontakt:

Katarzyna Gospodarek, Corporate Communications Manager

Tel.: +48 728 873 932, e-mail: katarzyna.gospodarek@bmw.pl

BMW Group

BMW Group, reprezentujaca marki BMW, MINI, Rolls-Royce i BMW Motorrad jest jednym

z wiodacych na swiecie producentow samochodow i motocykli w segmencie premium, a takze
dostawca wysokiej jakosci ustug finansowych i mobilnosciowych. Sie¢ produkcyjna BMW Group
obejmuje 31 zaktadow produkcyjnych i montazowych w 15 krajach; firma dysponuje
miedzynarodowa siecig dystrybuciji w ponad 140 krajach.

W roku 2019 firma BMW Group sprzedata ponad 2,5 miliona samochodéw oraz ponad 175 tysiecy
motocykli na catym Swiecie. Dochdd przed opodatkowaniem w roku finansowym 2019 wyniost
7,118 mld euro przy obrotach wynoszacych 104,210 mld euro. Wedtug stanu na dzien
poniedziatek, 31 grudnia 2019 r. w BMW Group byto zatrudnionych 133 778 pracownikow.

Podstawg sukcesu ekonomicznego BMW Group byly zawsze odpowiedzialne dziatania

i perspektywiczne myslenie. Dlatego tez integralng czesc¢ strategii firmy stanowia: zasady
ekologicznego i spotecznego zréwnowazonego rozwoju wdrozone w catym fancuchu dostaw,
promowanie catosciowej odpowiedzialnosci za produkty oraz aktywne angazowanie sie w ochrone
zasobow naturalnych.

Facebook: https:/iwww.facebook.com/BMW.Polska

Twitter: https://twitter.com/BMW_Palska

YouTube: http:/iwww.youtube.com/BMWPolska

Instagram: https:/mww.instagram.com/bmwpolska

LinkedIn: https:/Awvww.linkedin.com/company/bmw-group-polska/
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