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»Odpowiedzialnos¢ i rzetelnos¢ sa najwazniejszymi
wartosciami”.

BMW Group $wietuje 50 lat miedzynarodowego
zaangazowania w kulture.

Monachium. Czerwony. Z6tty. Niebieski. Wszystko zaczeto sie od trzech
wielkoformatowych obrazéw Gerarda Richtera, ktére BMW zamowito u artysty

w 1971 r. Dzisiaj firma angazuje sie na catym Swiecie i bierze na siebie
odpowiedzialno$¢ spoteczna rowniez w dziedzinie kultury. Zaangazowanie BMW
Group w kulture jest silnie ugruntowane poprzez ponad 100 dtugoterminowych
inicjatyw w dziedzinie sztuki nowoczesnej i wspotczesnej, muzyki

klasycznej, jazzu oraz dzwieku, a takze architektury i designu.

llka Horstmeier, cztonkini zarzadu BMW AG i dyrektor ds. HR: — Wtasnie
w czasach szybkich zmian odpowiedzialnosc i rzetelnos¢ sg najwazniejszymi
wartosciami. Podobnie jak kultura. Nasze zaangazowanie, jako wieloletniego
partnera, trwa na catym Swiecie od ponad pot wieku. W samoswiadomosci BMW
Group nasza wspotpraca w dziedzinach sztuki i kultury jest istotng czescia
Zrownowazonego rozwoju spotecznego — wczoraj, dzis i w przysztosci. Wspolnie
od lat docieramy do ludzi i poruszamy ich. Niezmiernie sie ciesze, ze BMW Group
moze spogladac na przeszte 50 lat niezrébwnane] wspotpracy, ktora faczy nas

we wzajemnym szacunku z najbardziej renomowanymi instytucjami kulturalnymi

I artystami na swiecie.

Od Muzeum Guggenheima po Tate Modern, od Centre Georges Pompidou po
Neue Nationalgalerie. Od Staatsoper Unter den Linden i La Scali po Teatr Bolszoj
w Moskwie. Od Art Basel po Frieze i Kochi-Muziris Biennale. To, co wyroznia
BMW Group w zaangazowaniu w kulture, to podejscie. Odpowiedzialnos¢
spoteczna przedsiebiorstwa i dialog miedzykulturowy to podstawa firmy
odnoszgcej sukcesy na arenie miedzynarodowej. Podczas wspotpracy BMW
gwarantuje swoim partnerom petng swobode twoércza, a wszelkie zobowigzania

sg zawsze zrownowazone i dlugoterminowe. BMW Group postrzega siebie
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czystej transakcji opartej na pieniadzach, chodzi tu o interakcje w zakresie

know-how, sieci i transferu wiedzy.

Rok 1971 - Richard Richter otrzymuje zamoéwienie na trzy
wielkoformatowe obrazy

Kamien wegielny zaangazowania w kulture BMW Group potozyty trzy
wielkoformatowe prace zamoéwione u niemieckiego artysty Gerharda Richtera. W
1971 r. Eberhard von Kuenheim, éwczesny prezes zarzadu BMW AG, poprosit
artyste o wykonanie trzech obrazéw do hallu nowej siedziby gtéwnej BMW

w Monachium. Od otwarcia budynku w ksztatcie czterech cylindrow,
zaprojektowanego w 1973 roku przez architekta Karla Schwanzera, w hallu
mozna podziwiac prace zatytutowane ,Rot”, ,Gelb” i ,Blau”.

1973/74 - Zaktad w Dingolfing i wystawy BMW Group

Przyczyna zaangazowania sie w kulture od poczatku byfa silnie powigzana

z pracownikami. Na poczatku lat 70. BMW otworzyto zaktad w Dingolfing. W tym
czasie nie byto jeszcze potgczenia autostradowego z Monachium, ale lokalizacja
stata sie atrakcyjna dla wykwalifikowanych pracownikéw, poniewaz firma
wspotpracowata z instytucjami kulturalnymi i w ten sposob stworzyta dostep do
lokalnej sztuki i kultury. Niemal w tym samym czasie na terenie BMW Group

w poétnocnej czesci Monachium powstata galeria, w ktorej pracownicy mogli
prezentowac wtasne dziefa sztuki, a takze miejsce na wystawy takie jak
»oamochod w sztuce wspotczesnej”, ktore pdzniej zaowocowaty wspotpracg

z Haus der Kunst i Pinakoteka.

1975 - Narodziny BMW Art Car
Z inicjatywy francuskiego kierowcy wyscigowego i wielbiciela kultury Hervé
Poulaina oraz przy Scistej wspotpracy z dwczesnym dyrektorem BMW Motorsport

Jochenem Neerpaschem artysta Alexander Calder zostat w 1975 r. poproszony

iz:v:m"p PR o zaprojektowanie samochodu wyscigowego BMW dla Poulaina. Rezultatem byto
B85 Warezae pomalowane BMW 3.0 CSL, ktdre wzieto udziat w 24-godzinnym wyscigu w Le
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Mans, a dzieki przyciggajacym wzrok kolorom nadwozia stato sie ulubiencem
publicznosci. Od tego czasu 19 artystow z catego swiata zaprojektowato BMW
Art Car na podstawie dostepnych modeli samochodow BMW — Roy Lichtenstein
(1977, BMW 320i), Andy Warhol (1979, BMW M1) oraz Robert Rauschenberg
(1986, BMW 635 CSi), Esther Mahlangu (1991, BMW 525i), David Hockney
(1995, BMW 850 CSi), Jenny Holzer (1999, BMW V12 LMR), Jeff Koons (2010,
BMW M3GT?2), Olafur Eliasson (2007, BMW H2R), John Baldessari (2016, BMW
M6 GTLM) Cao Fei (2017, BMW M6 GT3). ,Jezdzace rzezby” fascynuja

zarbwno na ptaszczyznie sportu motorowego i designu, jak i sztuki i techniki.

1979 - pierwsze partnerstwo publiczno-prywatne w Niemczech
Wspolnie z miastem Monachium BMW Group zaangazowata sie w Spielmotor
Munchen e.V., jedno z najstarszych partnerstw publiczno-prywatnych

w Niemczech. Celem wspotpracy byta lokalna i miedzynarodowa promocija miasta
jako centrum kulturalnego oraz jego dalszy rozwoj. W 1988 r. stowarzyszenie
Spielmotor uwzglednito w swoim programie Monachijskie Biennale jako nowy
teatr muzyczny, w 1995 r. festiwal SPIELART, a od 1998 . festiwal tarica
wspotczesnego DANCE.

Glowne wydarzenia i cyfryzacja

W ciagu ostatnich pieciu dekad zaangazowanie kulturalne BMW Group
wykroczyto daleko poza projektowanie samochodow BMW Art Car przez znanych
artystow. Poszerzyto sie o Swiatowe gwiazdy muzyki, takie jak Daniel Barenboim

I Anna Netrebko, ktorzy arcydzietami muzyki klasycznej oczarowali dziesigtki
tysiecy stuchaczy na berlinskim Bebelplatz, i mtodych artystow, takich jak Samson
Young i Leelee Chan, ktérzy opuscili swoje studia, aby czerpac inspiracje z catego
Swiata. BMW Group wspolnie z partnerami stworzyta witasne wydarzenia, takie jak
BMW Guggenheim Lab, BMW Tate Live, BMW Open Work by Frieze, BMW Welt
Jazz Award, BMW Art Guide by Independent Collectors, BMW Art Journey oraz

BMWGroupPelska  bezpfatne koncerty operowe w Berlinie, Monachium, Moskwie i Londynie. Dzieki

fj\l.d\;\i)s%;)ska 22A . , . .
02-675 Warszawa programowi artystycznemu Rolls-Royce Arts oraz wspotpracy z projektantami
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MINI wszystkie marki koncernu sa aktywne na ptaszczyznie kulturalnej. Ponadto
BMW Group sponsoruje wiodace muzea, targi sztuki, orkiestry, festiwale jazzowe
oraz opery na catym swiecie. BMW OPERA NEXT, cyfrowe partnerstwo ze
Staatsoper Unter den Linden, od 2019 roku rozwija cyfryzacje sztuki, utatwia
miodym widzom dostep do Swiata opery i pokonuje bariery w dostepie do kultury
wysokiej. Niezaleznie od tego, czy jest to nagroda Art/ Tech Prize zainicjowana
wraz z Garage Museum w Moskwie, setki drondw latajgcych w choreografii po
nocnym niebie Zatoki Meksykanskiej we wspotpracy ze Studio Dirift, strategiczna
wspotpraca z Artsy i Acute Art czy Cao Fei, ktora wystawita swoj BMW Art Car

w przestrzeni wirtualnej za pomoca aplikacji i rzeczywistosci rozszerzonej: jako
firma technologiczna BMW Group bedzie w przysztosci w petni uwzgledniac

transformacje cyfrowg w swoim zaangazowaniu w kulture.

W przypadku pytan prosimy o kontakt:
Katarzyna Gospodarek, Corporate Communications Manager

Tel.: +48 728 873 932, e-mail: katarzyna.gospodarek@bmuw.pl

Zaangazowanie BMW Group w kulture

5 — Oper fur alle - Gerhard Richter
Kochi—Muziris Biennale - BMW Art Cars - Berlin Biennale
— Olafur Eliasson — Art Basel Max Hooper Schneider
BMW Art Journey — Art D’Egypte — Jg B N \g
Tate Modern — BMW Welt Jazz Award — Paris Photo - Zaha Hadid ISR A\
Premio de Pintura - - BMW Open Work by Frieze Y=\
Jenny Holzer - Les Rencontres dArles - Leelee Chan %
BMW Guggenheim Lab — ¢ — Tefaf — Andy Warhol al=dl ‘
Artsy — Teatro alla Scala — Garage Museum of Contemporary Art S = :
; — Bayerische Staatsoper — Samson Young ‘ ‘ ’ T
Art Dubai - Jeff Koons - Kyotographie - ' :
lu Yang - BMW Classics - Bolschoi Theater - Cao Fei
BMW Art Guide by Independent Collectors - Esther Mahlangu

Dlaczego kultura? A dlaczego nie! Kultura to wiedza, to ostoja piekna, giebi, sensu i spokoju. To
inspirujace schronienie z dala od niespokojnej codziennosci. W najlepszym wypadku wzruszajace,
czasem wstrzagsajagce. BMW Group jako obywatel korporacyjny bierze na siebie spoteczng
odpowiedzialnosc i od 50 lat angazuje sie w setki kulturalnych inicjatyw na catym Swiecie — zaréwno
w sztuke, muzyke i dZzwiek, jak i architekture i design. Nie stawia zadnych granic swobodzie

BMW Group Polska tworczej — takie podejscie to nasza misja. Jest gwarantem zarowno przetomowych dziet sztuki, jak
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@BMWGroupCulture
#BMWGroupCulture

BMW Group

BMW Group, reprezentujaca marki BMW, MINI, Rolls-Royce i BMW Motorrad jest jednym

z wiodacych na swiecie producentow samochodow i motocykli w segmencie premium, a takze
dostawca wysokiej jakosci ustug finansowych i mobilnosciowych. Sie¢ produkcyjna BMW Group
obejmuje 31 zaktadoéw produkcyjnych i montazowych w 15 krajach; firma dysponuje
miedzynarodowa siecig dystrybuciji w ponad 140 krajach.

W roku 2020 firma BMW Group sprzedata ponad 2,3 miliona samochodéw oraz ponad 175 tysiecy
motocykli na catym swiecie. Dochod przed opodatkowaniem w roku finansowym 2019 wyniést 7,118
mild euro przy obrotach wynoszacych 104,210 mid euro. Wedtug stanu na dzien 31 grudnia 2019,
w BMW Group byfo zatrudnionych 126 016 pracownikow.

Podstawg sukcesu ekonomicznego BMW Group byly zawsze odpowiedzialne dziatania

i perspektywiczne myslenie. Dlatego tez integralng czes¢ strategii firmy stanowia: zasady
ekologicznego i spotecznego zréwnowazonego rozwoju wdrozone w catym fancuchu wartosci,
promowanie catosciowej odpowiedzialnosci za produkty oraz aktywne angazowanie sie w ochrone
zasobow naturalnych.

Facebook: https://mwww.facebook.com/BMW.Polska

Twitter: https://twitter.com/BMW_Palska

YouTube: http:/Aww.youtube.com/BMWPolska

Instagram: https://ww.instagram.com/bmwpolska

LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/bmw-group-polska/
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BMW Group

BMW Group, reprezentujaca marki BMW, MINI, Rolls-Royce i BMW Motorrad jest jednym

z wiodacych na swiecie producentow samochodow i motocykli w segmencie premium, a takze
dostawca wysokiej jakosci ustug finansowych i mobilnosciowych. Sie¢ produkcyjna BMW Group
obejmuije 31 zaktadow produkcyjnych i montazowych w 15 krajach; firma dysponuije
miedzynarodowa siecig dystrybucji w ponad 140 krajach.

W roku 2020 firma BMW Group sprzedata ponad 2,3 miliona samochodéw oraz ponad 175 tysiecy
motocykli na catym swiecie. Dochdd przed opodatkowaniem w roku finansowym 2019 wyniost 7,118
mild euro przy obrotach wynoszacych 104,210 mid euro. Wedtug stanu na dzien 31 grudnia 2019.
w BMW Group byto zatrudnionych 126 016 pracownikow.

Podstawg sukcesu ekonomicznego BMW Group byly zawsze odpowiedzialne dziatania

i perspektywiczne myslenie. Dlatego tez integralng czesc strategii firmy stanowia: zasady
ekologicznego i spotecznego zréwnowazonego rozwoju wdrozone w catym tancuchu wartosci,
promowanie catosciowej odpowiedzialnosci za produkty oraz aktywne angazowanie sie w ochrone
zasobow naturalnych.

Www.bmwgroup.com

Facebook: https:/mww.facebook.com/BMW.Polska

Twitter: https://twitter.com/BMW_Polska

YouTube: http:/Aww.youtube.com/BMWPolska

Instagram: https://www.instagram.com/bmwpolska

LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/bmw-group-polskal
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