BMW Group Polska
Adres:

ul. Wotoska 22A
02-675 Warszawa

Telefon
*48(0)22 279 71 00

Faks
+48 (0)22 331 82 05

www.bmw.pl

BMW
Corporate Communications

Informacja prasowa
22 lutego 2021 .

Poczatek nowej ery: BMW Group jeszcze scislej taczy
komunikacje korporacyjnga i komunikacje marki BMW
po stronie agencji

BMW Group jeszcze Scislej tagczy komunikacje
korporacyjna i komunikacje marki BMW, a wspiera jg
w tym agencja TheGame Group GmbH, ktora zostata
powotana do zycia specjalnie w tym celu. Od 1 kwietnia
zostanie wdrozona nowoczesna, skoordynowana

I wzajemnie wspierajaca sie komunikacja

we wszystkich kanatach. Komunikaty korporacyjne

i komunikaty marki zostana do siebie dostosowane

I powigzane z odpowiednimi grupami docelowymi.

W czasach ,,spoteczenstwa redakcyjnego” public
relations i komunikacja marki przezywaja renesans.

Monachium. W erze cyfrowej najwazniejszym towarem stata sie uwaga. Potega
marek produktowych, ale takze marek korporacyjnych, jest czesto decydujagcym
czynnikiem na bardzo konkurencyjnych rynkach. Firmy i marki odnoszace
sukcesy majag wyrazny profil, kreatywnie sie komunikujg i wyr6zniaja sie poprzez
pozytywne emocje.

BMW Group postanowita przyja¢ innowacyjne i z gruntu nowe podejscie do
komunikacji korporacyjnej, zarzadzania marka i komunikacji marki: firma
przeksztatca swojg komunikacje korporacyjng i marketingowg dla marki BMW
pod wzgledem organizaciji i tresci. W tym celu stworzyta indywidualny model
agencji, powotujac do zycia TheGame Group, w skfad ktorej wechodzg najlepsze
i najbardziej renomowane agencje w Europie. Akcjonariuszami TheGame Group
sg Experience One GmbH i Jung von Matt AG. Przez kilka pierwszych lat agencja
bedzie pracowac wytacznie dla BMW Group. Do TheGame Group udato sie juz
pozyskac¢ doswiadczone kierownictwo — Tima Wagnera, Maxa Lederera i Marca
Schumachera. Obecnie trwa kompletowanie rozbudowanego operacyjnego
zespotu zarzadzajgcego TheGame Group.
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BMW Group spodziewa sie, ze pozwoli to na skuteczna organizacje obszarow
kampanii marki, doswiadczen zwigzanych z marka, tresci, ochrony marki i public
relations. W przysztosci strategicznie opracowana i skoordynowana narracja
korporacyjna i narracja marki bedzie prowadzona w sposob dostosowany do dla
grupy docelowej i kanatu. Ponadto cata komunikacja jest oparta na danych

i dynamicznie dostosowywana w czasie rzeczywistym do reakcji odbiorcow

i biezgcych wydarzen.

Kompleksowo opracowana strategia komunikacji zapewni, ze zaréwno firma, jak
i marka BMW nawigzg dialog z odpowiednimi grupami docelowymi, stosujgc ten
sam ton i podejscie we wszystkich punktach styku. — Rygorystyczny podziat
komunikacji korporacyjnej i marketingowej na B2B z jednej strony i B2C z drugiej
nie odpowiada juz realiom komunikacji w XXI wieku. Przy cyfrowym ognisku
licza sie najlepsze historie i najbardziej wartosciowe informacje — mowi
Maximilian Schéberl, gtowny przedstawiciel BMW AG. — Model One Voice
zostat juz wdrozony w komunikacji korporacyjnej w BMW Group — teraz
wkraczamy w nowg ere wspotpracy z marketingiem i komunikacjg marki.
Zwtaszcza w czasach szybkich zmian stoimy przed wyzwaniem opracowywania
innowacyjnych rozwigzan i nie tylko odgrywania wiodacej roli w branzy dzieki
naszym produktom, ale takze rozwijania najnowoczesniejszej i innowacyjne;
infrastruktury komunikacyjnej na rynku. Doswiadczamy prawdziwego renesansu

public relations.

BMW Group i jej marki angazujg sie w staty i coraz intensywniejszy dialog

z wieloma zewnetrznymi i wewnetrznymi grupami docelowymi i interesariuszami:
od potencjalnych i obecnych klientéw po pracownikow, przedstawicieli mediow,
inwestorow, ustawodawcow, organizacje pozarzadowe, przyjaciot marki,
influencerow i wielu innych. Dlatego tym wazniejsza staje sie organizacja
komunikacji, ktéra mimo catej Scistosci tresci jest w stanie odpowiedzie¢ na
szczegolne wymagania grup docelowych i kanatow. Bogactwo aspektow

i polifonia facza sie wiec w harmonijng catosc.
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— Jesli firmy chca utrzymac swoje znaczenie i zwracac sie do spotecznosci,
coraz czesciej muszg stawac sie nadawcami wtasnych marek. Dlatego
postrzegamy ,marke” jako platforme medialng — mowi Jens Thiemer, starszy
wiceprezes ds. klientow i marki BMW. — W coraz bardziej rozproszonym
krajobrazie medialnym site interpretacji i skuteczny dialog mozna osiagnac tylko
poprzez potagczenie sit i koncentracje. Naszym podejsciem wyznaczamy nowy

standard nowoczesnej komunikacji.

TheGame Group to agencja stworzona na miare potrzeb BMW. Uzupetnia nowy
model agencji, ktory BMW ustanowita zesztej jesieni, powotujgc do zycia THE
MARCOM ENGINE. Podczas gdy THE MARCOM ENGINE przejmuje zadanie
wzmocnienia catej cyfrowej komunikacji produktow na wszystkich rynkach
europejskich, TheGame Group koncentruje sie na innowacyjnej, opartej na
danych, wysokiej jakosci pracy kreatywnej i strategicznej w komunikaciji
korporacyjnej i komunikacji marki. Celem na przysztosc¢ jest wprowadzenie marki
na arene miedzynarodowa we wszystkich kanatach z maksymalna kreatywnoscia
i efektywnoscia.

— Gdyby Jung von Matt byt samochodem, bytoy BMW. Ten cytat jest dla nas
prawdziwy od ponad dwudziestu lat — dzis jeszcze bardziej niz kiedykolwiek.
Podzielamy pasje do tego, co robimy, wierzymy w ciggte innowacije i jestesmy
dumni, ze mozemy by¢ akcjonariuszami TheGame Group — moéwi Peter Figge,
cztonek zarzadu Jung von Matt AG.

Vincent Bodo Andrin, zatozyciel Experience One GmbH i ZEITGEIST Group
przyznaje: — Interakcja marketingu i public relations otwiera zupetnie nowe,
szerokie perspektywy dla tworzenia autentycznych doswiadczen zwigzanych

z markg poprzez zaangazowanie wszystkich zmystow dla wszystkich znaczacych
grup docelowych. To, co tworzymy, zastepuje wiele nieefektywnych interfejsow

i otwiera niewyobrazalne mozliwosci.

W obszarze komunikaciji korporacyjnej TheGame Group bedzie wspotpracowac
Z nowo zatozonym brytyjskim oddziatem Looping Group: Looping Group
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International Ltd w Londynie. Nowa firma bedzie odpowiadac za public relations

i social media. — Konsekwentne faczenie marketingu i komunikacji mamy

we krwi. Dlatego bardzo cieszymy sie, ze TheGame Group zwrocita sie do nas —
mowi Michael Karg, dyrektor operacyjny Looping Group International i kierownik
londynskiego biura, skad w przysztosci bedzie sie odbywato zarzadzanie

publikacjami w miedzynarodowych social mediach BMW.

W przypadku pytan prosimy o kontakt:

Katarzyna Gospodarek, Corporate Communications Manager

Tel.: +48 728 873 932, e-mail: katarzyna.gospodarek@bmw.pl

BMW Group

BMW Group, reprezentujgca marki BMW, MINI, Rolls-Royce i BMW Motorrad jest jednym

z wiodacych na $wiecie producentéw samochoddw i motocykli w segmencie premium, a takze
dostawca wysokiej jakosci ustug finansowych i mobilnosciowych. Sie¢ produkcyjna BMW Group
obejmuje 31 zaktadow produkcyjnych i montazowych w 15 krajach; firma dysponuje
miedzynarodowa siecig dystrybucji w ponad 140 krajach.

W roku 2020 firma BMW Group sprzedata ponad 2,3 miliona samochodéw oraz ponad 175 tysiecy
motocykli na catym swiecie. Dochéd przed opodatkowaniem w roku finansowym 2019 wyniost 7,118
mild euro przy obrotach wynoszacych 104,210 mid euro. Wedtug stanu na dzien 31 grudnia 2019 .
w BMW Group byto zatrudnionych 126 016 pracownikow.

Podstawa sukcesu ekonomicznego BMW Group byty zawsze odpowiedzialne dziatania

i perspektywiczne myslenie. Dlatego tez integralng czesc strategii firmy stanowia: zasady
ekologicznego i spotecznego zréwnowazonego rozwoju wdrozone w catym tancuchu wartosci,
promowanie catosciowej odpowiedzialnosci za produkty oraz aktywne angazowanie sie w ochrone
zasobow naturalnych.

Facebook: https:/iwww.facebook.com/BMW.Polska

Twitter: https://twitter.com/BMW_Palska

YouTube: http:/mww.youtube.com/BM\WPolska

Instagram: https:/mww.instagram.com/bmwpolska

LinkedIn: https:/Awvww.linkedin.com/company/bmw-group-polska/
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