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- W cyfrowym Swiecie, w ktorym kazdy jest zarbwno nadawca, jak
i odbiorca, sztywne rozdzielenie marketingu i public relations nie jest juz
wskazane. Komunikacja B2C (business-to-consumer) oraz B2B
(business-to-business) coraz bardziej sie taczy. Uwzgledniamy te nowag
rzeczywistos¢ w naszym sposobie komunikaciji.

— Do tej pory liderzy opinii wykazywali sie silniejszym podziatem
komunikacyjnym. Na przyktad inaczej komunikowalismy sie z analitykami
niz z dziennikarzami motoryzacyjnymi. Obecnie poszerzamy nasze
dziatania, kierujac je bezposrednio do nowych grup docelowych, jak
rowniez do ogotu spoteczenstwa.

- Zasiadamy wokot cyfrowego ogniska i zaczynamy rozmawiac z ludzmi.
Opowiadamy ciekawe historie, informujemy i uczestniczymy w dialogu
spotecznym.

— W dzisiejszych czasach trudno jest przyciggng¢ uwage za pomoca
klasycznej reklamy. Teraz trzeba pracowac, aby przyciggnac¢ uwage, a to
mozna 0siggnac jedynie dzieki wiarygodnym i jednoczesnie inspirujagcym
tresciom.

- Na pierwszym planie jest spotecznos¢ BMW, jej aktywnosc¢ i atrakcyjnosc.
Sktadaja sie na nig obecni i nowi klienci, fani, analitycy, dziennikarze,
politycy, pracownicy i zainteresowani cztonkowie ogotu spoteczenstwa.
Obecnie zmiany zachodzg ptynnie — kazdy moze zosta¢ ,,nadawcg”.

—  Niezbedna jest wiarygodna komunikacja marki i komunikacja
korporacyjna. Wowczas jest to rowniez najlepszy sposob na kreowanie
wizerunku pracodawcy i zwiekszanie atrakcyjnosci firmy w oczach
utalentowanych kandydatow.

— O komunikacji myslimy z punktu widzenia odbiorcy, a nie nadawcy: jakiej
informaciji lub historii chce lub potrzebuje odbiorca. Zmienia to charakter
komunikacji. Wezmy choc¢by NEXTGen czy film ,Small Escape” - to byto
pierwsze spojrzenie w przysztosc. Wiasnie dlatego zmieniamy rowniez
sposob komunikacji: w przysztosci coroczna konferencja prasowa musi
by¢ zaprojektowana tak, aby stuzyta réznym grupom docelowym, aby
mozna byto przygotowac tresci dla roznych kanatow i aby byty one
precyzyjnie ukierunkowane.
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Po prostu istnieje zwigzek miedzy wystgpieniem na konferencji prasowej
firmy na temat sprawozdan finansowych, komunikatami prasowymi,
postami w mediach spotecznosciowych i prezentacja marki w przestrzeni
publicznej. Ten zwigzek musi znalez¢ silniejsze niz dotychczas
odzwierciedlenie w sposobie organizacji komunikacji i w jej strategii.
Odbiorca nie zawsze rozrdznia czy mowi firma, czy marka. Dlatego
wszystko musi potaczyC sie w jedng catosc.

Strategia storytellingu zostanie w przysztosci zastapiona przez storydoing.
Mozna by tez powiedziec, ze trzeba tworzy¢ doswiadczenia, ktorymi
mozna sie dzieli¢, lub mocne tresci. Chodzi o to, 0 czym ludzie mowig i co
przycigga ich uwage. Bo tylko tak mozna zbudowac wiarygodnosc.

W coraz bardziej przejrzystym swiecie dziatania firmy sg tatwiejsze do
zweryfikowania niz kiedykolwiek wczesniej. Zainteresowani i wymagajacy
klienci nie oceniajg juz firm tylko na podstawie stow, lecz przede
wszystkim na podstawie czyndw.

Firma — a przede wszystkim zarzad — dziata, a informacje o tych
dziataniach sg nastepnie przekazywane poprzez komunikacje
korporacyjng i marketing. Oba procesy wptywajg na siebie i wzajemnie sie
wspieraja. Dlatego w dobie storydoingu logiczna jest intensywna

i skoordynowana wspotpraca.

Co rownie wazne, znaczacy jest wzrost efektywnosci dzieki TheGame
Group: zmniejsza sie liczbe zaangazowanych agenciji i eliminuje sie
koniecznos¢ przeprowadzania przetargow dla danego projektu. Pozwala
to na zaoszczedzenie znacznych zasobdw wewnetrznych. Nasze dziatania
nabierajg tempa, a w tych burzliwych czasach szybkosc¢ stata sie jeszcze
wazniejsza. Jest to niezwykfa przemiana w dziataniu — jedyna w swoim
rodzaju w branzy motoryzacyjnej i w komunikaciji.

Dla nas zrownowazony rozwoj to cos wiecej niz odpowiedzialnosc
ekologiczna: to rowniez aspekty spoteczne. A takze ekonomia. Interakcja
ma kluczowe znaczenie. Dla nas TheGame Group oznacza zrownowazong
komunikacje w najlepszym tego stowa znaczeniu: dogtebna

I merytoryczna, opracowang dtugoterminowo i sensowng ekonomicznie.

TheGame Group zmieni zasady komunikacji. Catkowicie przeksztatcamy
sposob, w jaki sie komunikujemy. Wchodzimy w nowg ere wspotpracy
pomiedzy marketingiem a komunikacjg marki.

Interakcja miedzy marketingiem a PR-em otwiera zupetnie nowe
perspektywy dla tworzenia autentycznych doswiadczen zwigzanych
z marka dla wszystkich istotnych grup docelowych.

Dzieki naszemu zupetnie nowemu podejsciu wyznaczamy standard
nowoczesne] komunikacji, jakiego w tej branzy jeszcze nie byto.
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Dzi$ faczymy komunikacje korporacyjng z komunikacjg marki.

Podczas gdy THE MACROM ENGINE byt biznesowym koncem
komunikacji (chodzi tu o operatywne wdrazanie komunikacji), to TheGame
Group dziata swobodnie. Charakteryzuje sie kreatywng doskonatoscig

w komunikacji korporacyjnej i komunikacji marki BMW.

PR przezywa obecnie prawdziwy renesans. Roznorodnos¢ nowych
kanatow daje nam mozliwos¢ bezposredniej komunikacji i oferowania
oryginalnych tresci. Wierzymy w ,renesans public relations”.

Stworzenie zorganizowanej komunikacji typu ,,always on” jest
podstawowym warunkiem osiggniecia sity interpretacji w odniesieniu do
naszych tematow. Tylko tak mozemy reagowac na biezgce wydarzenia

w sposoOb bardziej przejrzysty, inteligentny i sprawny. Dialog czasem boli —
ale wtasnie w ten sposob komunikacja staje sie autentyczna.

Ponadto chcemy i musimy chroni¢ naszg marke w tych niespokojnych
czasach. TheGame Group takze realizuje to zadanie ochrony marki. A jest
to mozliwe tylko wtedy, gdy firma i marka scisle ze soba wspotpracuja.

TheGame Group pomoze nam réwniez osiggna¢ wieksza elastycznosc

i dostarczac¢ spojne komunikaty w zakresie komunikacji kryzysowe;.
Komunikacja oparta na danych jest tutaj stowem kluczowym: trzeba
widziec, ktore kwestie nabieraja tempa, aby dziata¢ lub reagowac na czas.

TheGame Group okresla ton i styl naszego jezyka, a tym samym dyktuje
sposob, w jaki THE MACROM ENGINE ma sie komunikowac. Dzieki
TheGame Group budujemy site, ktéra pomaga nam komunikowac sie
globalnie i spojnie.

TheGame Group to indywidualny model agenciji, w sktad ktorej wchodzi:
Jung von Matt, ZEITGEIST Group
Orlando (partner wspotpracujgcy TheGame Group)

Orlando Group of Companies i jej nowa jednostka zalezna Circuit Group
prowadzg swoje oddziaty (Public Relations i Social Media) z siedzib
w Monachium i Londynie

Akcjonariuszami TheGame Group sa ZEITGEIST Group i Jung von Matt

Na czele TheGame Group stoja:
Tim Wagner i Max Lederer

z Jung von Matt.

Marc Stifel i Marc Schumacher
z ZEITGEIST Group.
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