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Uruchomienie inicjatywy crowdsourcingowej
Supplierthon na rzecz ,,Metawersum i innych Wirtualnych
Doswiadczen” - zgtos sie juz teraz!

+++ Zaproszenie do sktadania rozwigzan do Metawersum
na potrzeby konkretnych wyzwan w przemysle +++
Mozliwos¢ wspdtpracy z BMW Group dla zwycieskich
zespotow++

Monachium. 18 stycznia ruszyta inicjatywa BMW Group o nazwie Supplierthon
skupiajgca sie na ,Metawersum i innych Wirtualnych Doswiadczeniach”. Jej celem
jest przyciggniecie badaczy, start-upéw i pionieréw technologicznych z globalnej

spotecznosci metawersum, aby pozna¢ zewnetrzne spojrzenie na te kwestie.

Aplikuj tutaj: link do Mataverse Supplierthon

Metawersum to kolejna iteracja Internetu - jedna, wspélna, trwata, angazujgca,
tréjwymiarowa wirtualna przestrzen, dostarczajqca ludziom doswiadczen

w sposob niemozliwy w Swiecie rzeczywistym. Supplierthon umozliwi
whnioskodawcom wprowadzenie w zycie ich innowacyjnych i wizjonerskich
pomystéw w metawersum. Eksperci z BMW Group okreslili wyzwania w trzech
réznych obszarach (szczegoéty ponizej): Gotowos$¢ pojazdu, Doswiadczenia

w samochodzie i Wirtualne ekosystemy. BMW Group uwaza, ze wirtualne
doswiadczenia mogq znaczqco wptyngé na wzmocnienie catego doswiadczenia
klienta oraz istoty produktu, a w przyszto$ci mogg mieé¢ wptyw na catq branze

motoryzacyjng.

Rejestracja wnioskéw rozpoczeta sie 18 stycznia, a pierwszy termin ich sktadania
uptywa 15 marca 2023 r. Zgtoszone pomysty zostang przeanalizowane i ocenione
przez panel ekspertéw, ktéry wytoni finalistéw. Przejdqg oni do drugiej rundy,

w ktérej pomysty bedg dalej rozwijane, tak aby do 10 maja 2023 r. powstaty

realne rozwigzania biznesowe. Druga runda zakohczy sie wydarzeniem, podczas
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ktorego finali$ci zaprezentujg swoje rozwigzania przed panelem ekspertéw, a 24
maja 2023 r. zostang wytonieni zwyciezcy. Zwyciezcy bedqg mieli mozliwosé

wspotpracy z BMW Group oraz uczestnictwa w realizacji projektéw pilotazowych.

BMW Group jest pionierem w dziedzinie wirtualizacji, a teraz idzie o krok
dalej.

Supplierthon na rzecz ,Metawersum i innych Wirtualnych Doswiadczen"” pokazuje
wiodqcq role BMW Group w staraniach zmierzajgcych do wprowadzenia w zycie
kolejnego poziomu cyfrowej interakcji miedzyludzkiej. BMW Group generuje
wartos¢ poprzez konsekwentne rozwijanie interakgcji i bardziej angazujgcych
doswiadczen przy uzyciu XR' i Web 3.0, opierajqc sie na réznorakich przypadkach
uzycia, z ktérych niektére sq juz wdrozone wzdtuz catego tafcucha wartosci. Aby
zapewni¢ sp6jnos¢ swojego rozwigzania, BMW Group rozwija obecnie

strategiczng, scentralizowang platforme metawersum.

W grudniu 2022 roku firma stata sie jednym z pierwszych producentéw
samochodéw, ktérzy dotgczyli do Metaverse Standards Forum. Koncern stosuje
holistyczne podejscie w trzech strategicznych wymiarach: Corporate Metaverse,
Commercial Metaverse i In-Car Metaverse, co ostatnio zademonstrowat BMW

i Vision Dee i jego Mixed Reality Slider zaprezentowany na targach CES w Las
Vegas. Metaverse Supplierthon skupi sie wytgcznie na przypadkach wykorzystania

w samochodzie.

— Z naszej perspektywy nasza branza jest w trakcie stopniowej transformacji,
przenoszgc ludzkie doswiadczenia do wirtualnego $wiata bazujgcego na
metawersum — méwi Rudi Bencker, starszy wiceprezes ds. globalnych badan, biur
technicznych i wspétpracy rozwojowej. — Dzieki temu otwartemu konkursowi na
innowacje chcemy zrobié kolejny krok i zaprosi¢ globalng spotecznos¢

metawersum do dzielenia sie swoimi innowacyjnymi i wizjonerskimi metodami
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w ramach catego metawersum — moéwi Florian Weig, starszy wiceprezes

ds. zakupéw i sieci dostawcéw cyfrowych.

Konkretne wyzwania dla Metaverse Supplierthon

e Gotowosé pojazdu:
Kluczowym elementem tej ewolucji bedzie stworzenie odpowiedniej
infrastruktury z nowymi technologiami, takimi jak 5G, chmura obliczeniowa
i interfejsy dla cztowieka (np. inteligentne okulary, wearables i bioczujniki).
Za pomocgq technologii rzeczywisto$ci mieszanej, takich jak AR? i VR3, loT,
uczenia maszynowego i technologii czujnikéw, fizyczny pojazd potgczy sie
ze Swiatem wirtualnym, aby wzmocnié rézne punkty styku przysztej
mobilnoéci premium.

e Doswiadczenia w samochodzie:
Pojazdy kompatybilne z metawersum stworzqg bardziej angazujgce
doswiadczenia w samochodzie. Dzieki integracji najnowszych trendéw
w zakresie urzqdzen CE, takich jak zestawy stuchawkowe, okulary
i systemy czujnikéw zaréwno kierowca, jak i pasazerowie (na tylnych
miejscach) bedq mogli na rézne sposoby wchodzi¢ w interakcje
z pojazdem, a swiat fizyczny i cyfrowy bedq sie tgczy¢ w czasie
rzeczywistym. Interoperacyjnos¢ pomiedzy ré6znymi platformami umozliwi
uzytkownikom dostep do wszystkich rodzajow tresci w jednym miejscu,
tworzgc jeszcze bardziej interaktywne i spersonalizowane doswiadczenia.

e Wirtualne ekosystemy:
Ze wzgledu na swéj otwarty i zdecentralizowany charakter metawersum
tworzy nie tylko zupetnie nowq spotecznosé, ale takze ekosystem
z nowymi mozliwosciami dla sektora motoryzacyjnego. Dzieki
technologiom opartym na blockchainie, takim jak kryptowaluty, aktywa
i inteligentne kontrakty, metawersum otwiera nowe mozliwosci biznesowe

podczas catej ,podrézy” klienta. Od nowych form biznesu (na przyktad
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konfiguratoréw samochodowych i rynkéw NFT) po obstuge posprzedazng
powstanie zupetnie nowy wirtualny ekosystem umozliwiajgcy klientom
doswiadczanie i angazowanie sie w marke na zupetnie nowe sposoby.

e Metodologia Supplierthon:
Supplierthon to przyszto$ciowa metoda wyszukiwania innowacji, ktéra
umozliwia pozyskiwanie nowych partneréw i wspiera ich szybkie
wprowadzenie do ekosystemu BMW Group. BMW Group osiggneta
znaczqgce wyniki w poprzednich konkursach, ktére koncentrowaty sie na
technologiach obliczen kwantowych, inteligentnych miastach
i samochodéw podtgczonych do sieci. Korzystajgc z procesu wzajemnej
weryfikacji, wytaniamy finalistéw o duzym potencjale. Zwyciezcy konkursu
zostang ogtoszeni i bedg mieli mozliwos¢ zaprezentowania swojego

rozwigzania podczas dni cyfryzacji BMW Group.

' Extended Reality (XR): multisensoryczna rzeczywistos$¢ rozszerzona integruje rzeczywisto$¢ mieszang
(MR), rzeczywisto$¢ wirtualng (VR), rzeczywisto$¢ rozszerzonq (AR) oraz pie¢ zmystéw, czyli wzrok,
stuch, wech, smak i dotyk.

2 Augmented Reality (AR) okre$la wspomagane komputerowo rozszerzenie percepcji rzeczywistosci.

3 Wirtualna rzeczywisto$¢ (VR) to odwzorowanie i jednoczesne postrzeganie pozornej rzeczywistosci
i jej fizycznych wiasciwosci w generowanym komputerowo, interaktywnym $rodowisku wirtualnym
W czasie rzeczywistym.

4 Rzeczywisto$¢ mieszana (MR) obejmuje $rodowiska lub systemy, ktére tqgczq percepcje naturalng
i sztucznq.

W przypadku pytan prosimy o kontakt:
Hubert Fronczak

BMW Group Polska

Telefon: +728 874 121

E-Mail: hubert.fronczak@bmw.pl
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BMW Group

BMW Group, reprezentujgca marki BMW, MINI, Rolls-Royce i BMW Motorrad, jest wiodgcym na
Swiecie producentem samochodéw i motocykli w segmencie premium, a takze dostawcg wysokiej
jakosci ustug finansowych i mobilno$ciowych. Sieé produkcyjna BMW Group obejmuje ponad 30
zaktadéw produkcyjnych i montazowych na catym Swiecie; firma dysponuje miedzynarodowq siecig
dystrybucji w ponad 140 krajach.

W roku 2022 firma BMW Group sprzedata ponad 2,4 miliona samochodéw oraz ponad 202 tysigce
motocykli na catym $wiecie. Dochéd przed opodatkowaniem w roku finansowym 2021 wyniést 16,1
mid euro przy obrotach wynoszgcych 111,2 mid euro. Wedtug stanu na dzieri 31 grudnia 2027 r. w
BMW Group byto zatrudnionych 118 909 pracownikéw.

Podstawgq sukcesu BMW Group byty zawsze odpowiedzialne dziatania i perspektywiczne myslenie.
Firma juz na wczesnym etapie wyznaczyta kierunek na przysztos¢ i konsekwentnie koncentruje sie na
zrébwnowazonym rozwoju i ochronie zasobow, poczqwszy od tahcucha dostaw poprzez produkcje az
po kohcowgq faze uzytkowania wszystkich produktéw.

www.bmwgroup.com

Facebook: https://www.facebook.com/BMW.Polska

Twitter: https://twitter.com/BMW_Polska

YouTube: http://www.youtube.com/BMWPolska

Instagram: https://www.instagram.com/bmwpolska

LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/bmw-group-polska/
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