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BMW i Jung von Matt prezentujqg miedzynarodowg
kampanie BMW iX3.

+++ ,Poczgtek nowej ery” tak wprowadzany jest na catym Swiecie
pierwszy model Neue Klasse +++ Nowy film z kultowymi modelami i
wizjq przysztosci BMW +++ Zaktualizowana stylistyka, nowy jezyk
wizualny i tresci cyfrowe dla kanatéw globalnych +++ Swiatowa
premiera na IAA Mobility 2025 w Monachium +++

Monachium. Na premiere nowego BMW iX3, BMW i wiodgca agencja marki -
Jung von Matt Hamburg, przedstawiajg miedzynarodowg kampanie.

Hasto ,Poczqtek nowej ery” ma na celu pozycjonowanie BMW iX3 jako
pierwszego modelu opartego na przysztosciowej platformie Neue Klasse. Ten
nowy rozdziat w historii BMW koncentruje sie na elektromobilnosci, cyfryzacji i
zréwnowazonym rozwoju, jednoczesnie eksponujgc nowe aspekty ,czystej
radosci z jazdy", ktéra zawsze byta kluczowym elementem DNA marki BMW.

Neue Klasse: BMW wchodzi w nowq ere radosci z jazdy z iX3.

+Pierwszy model Neue Klasse z lat szesc¢dziesigtych utorowat droge do
globalnego sukcesu BMW. Dzisiejsze Neue Klasse wprowadza nas w zupetnie
nowq ere, ktére zaczyna sie od BMW iX3 jako pierwszego modelu z nowej
generacji pojazdoéw. Reprezentuje mobilnos¢ elektryczng bez obaw o zasieg
oraz cyfrowe doswiadczenia, ktére dzieki inteligentnym rozwigzaniom stawia
naszych klientéw w centrum. Ponadto oznacza zrownowazong produkcje
opartg na odpowiedzialnych dziataniach. Przede wszystkim jednak,
rozpoczyna nowy rozdziat radosci z jazdy. Neue Klasse idzie w parze z nowg
erq w marketingu - erq w petni skoncentrowanq na naszych klientach. Moggq
teraz korzysta¢ z zaawansowanego konfiguratora oraz innowacyjnych ustug,
ktére sqg bardziej intuicyjne i spersonalizowane niz kiedykolwiek wczesnie;j.
Nasza kampania obrazuje uczucie nowego poczqtku, jednoczesnie pokazujqc,
ze Neue Klasse to cos wiecej niz pojazd: to obietnica ksztattowania przysztosci
BMW" — wyjasnia Bernd Korber, szef zarzqdzania produktem i markq w BMW.
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Andreas Ernst, Dyrektor zarzqdzajgcy Jung von Matt Hamburg, dodaje: ,,Rynek
motoryzacyjny przechodzi obecnie najbardziej radykalng zmiane w swojej
historii. Dla marki takiej jak BMW, ktéra wyprzedza swoich konkurentéw,
innowacyjnos¢ jest kluczowa. Aby dtugofalowo wyrédzni¢ sie na rynkach
miedzynarodowych, kazda firma potrzebuje obietnicy, ktéra trafi do serc
klientow. BMW wyréznia sie w tym aspekcie na tle innych marek
samochodowych. BMW stworzyto rados¢ z jazdy, a Neue Klasse przenosi jg
teraz do nowej ery."

Jednolita kampania na wszystkich rynkach

Gtownym punktem kampanii jest film, ktéry po premierze BMW iX3 na IAA
Mobility 2025 (9-14 wrzesnia 2025) bedzie wykorzystywany na wszystkich
rynkach zaréwno w telewizji, jak i na cyfrowych kanatach marki.

Film przywotuje unikalng historie BMW, korzystajqc z legendarnych modeli
takich jak BMW 1800, BMW M1, BMW serii 3, BMW X5 oraz zelektryfikowany
BMW i8. Te pojazdy dostownie ,wracajg do domu” - do siedziby BMW, aby by¢
swiadkami narodzin nowego BMW iX3. Jako nowy kamien milowy, to auto
tqczy przesztosc gteboko zakorzeniong w tradycji z elektryczng, cyfrowq i
zréwnowazongq przysztosciq. Film zostat wyprodukowany przez Tempomedia.

Towarzyszy temu dziesiec krétkich filméw produktowych, jeden film
inauguracyjny oraz materiaty skierowane na media spotecznosciowe. llustrujgc
charakterystycznqg dla BMW radosc z jazdy w erze cyfrowej, sq skierowane na
wszystkie rynki.

Wraz z nowym BMW iX3, BMW ktadzie rowniez nacisk na kluczowe innowacje
Neue Klasse, takie jak nowy BMW Panoramic iDrive, wysokowydajny uktad
sterujgcy znany jako ,Heart of Joy"” oraz nowy, minimalistyczny jezyk designu.
BMW iX3 ma zasieg catkowity do 805 kilometréw (BMW iX3 50 xDrive WLTP
tqgczny (EnVKV): zuzycie energii 17,9 — 15,1 kWh/100 km; emisja CO2: 0 g/km;
klasa CO2 A; zasieg 678 — 805 km)*, co podkresla, jak BMW tqczy postep z
radosciq z jazdy.
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Roéwnolegle z kampanig, BMW wprowadza dodatkowe zmiany. Projekt
identyfikacji wizualnej zostat od$wiezony we wspétpracy z BECC Agency
GmbH, Monachium. Wspétpracujqc z fotografem Alexem Rankiem, BMW i Jung
von Matt opracowali nowy jezyk wizualny.

Kliknij, aby obejrze¢ film BMW: Poczgtek nowej ery | Przedstawiamy nowe
BMW iX3..

Dane dotyczqce zuzycia paliwa, emisji CO2, zuzycia energii i zasiegu dotyczg
pojazddéw oferowanych na rynku niemieckim. Wszystkie dane oparte sq na
nowym cyklu testowym WLTP. Dane dotyczqce zuzycia energii i emisji odnoszq
sie do niemieckiego rozporzgdzenia o znakowaniu energetycznym
samochodéw osobowych (EnVKV).

* Dane dotyczgce zuzycia paliwa, emisji CO2, zuzycia energii i zasiegu dotyczg pojazdéw oferowanych na
rynku niemieckim. Wszystkie dane oparte sq na nowym cyklu testowym WLTP. Dane dotyczqce zuzycia
energii i emisji odnoszq sie do niemieckiego rozporzqdzenia o znakowaniu energetycznym samochodéw
osobowych (EnVKV).

W przypadku pytan prosimy o kontakt:
Hubert Fronczak, BMW Group Polska
telefon: +48 728 874 121, e-mail: hubert.fronczak@bmw.pl

BMW Group

BMW Group, reprezentujgca marki BMW, MINI, Rolls-Royce i BMW Motorrad, jest wiodgcym na
Swiecie producentem samochodéw i motocykli w segmencie premium, a takze dostawcq wysokiej
jakosci ustug finansowych i mobilnosciowych. Sie¢ produkcyjna BMW Group obejmuje ponad

30 zaktadéw produkcyjnych i montazowych na catym $wiecie; firma dysponuje miedzynarodowq
sieciq dystrybucji w ponad 140 krajach.

W roku 2024 firma BMW Group sprzedata ponad 2,45 miliona samochodéw oraz ponad 210
tysiecy motocykli na catym Swiecie. Dochéd przed opodatkowaniem w roku finansowym 2024
wyniést 11,0 mid euro przy obrotach wynoszqcych 142,4 mid euro. Wedtug stanu na dzieA

371 grudnia 2024 r. w BMW Group byto zatrudnionych 159 104 pracownikéw.

Podstawq sukcesu BMW Group byty zawsze odpowiedzialne dziatania i perspektywiczne myslenie,
poczqwszy od tancucha dostaw, poprzez produkcje, az po koncowq faze uzytkowania wszystkich

produktéw. Zréwnowazony rozwoj jest kluczowym elementem strategii korporacyjnej BMW Group
i obejmuje wszystkie produkty od taficucha dostaw i produkcji az do konca ich okresu uzytkowania.

http://www.bmwgroup.com
LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/bmw-group/
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YouTube: http://www.youtube.com/BMWUPolska
Facebook: https://www.facebook.com/BMW.Polska
Instagram: https://www.instagram.com/bmwpolska
X: https://x.com/bmwgroup
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