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Holistyczne podejscie BMW Group do kwestii

zrownowazonego rozwoju.

+++ JakoS¢ powietrza we wnetrzach to czynnik wptywajgcy na zdrowie
+++ Zdrowie jako kluczowy element zrbwnowazonego rozwoju
produktéw +++ Wglgd do laboratorium zapachowego BMW Group +++

Monachium. Wraz z nowym BMW i3, BMW Group potwierdza swoje
holistyczne podejscie do zréwnowazonego rozwoju produktow. Zwracaja
uwage na istotny, ale dotychczas mniej dostrzegalny aspekt rozwoju
produktow: kwestie zdrowia i dobrego samopoczucia w kabinie pasazerskiej.
Aby uwzgledni¢ ten aspekt przy projektowaniu pojazdéw, jakos¢ powietrza we
wnetrzu, dobér materiatéw oraz wrazenia zapachowe sq systematycznie

badane i oceniane w firmowym laboratorium zapachu.

Holistyczne podejscie do zréwnowazonego rozwoju produktéw jako
nadrzedna zasada.

BMW Group uwzglednia zréownowazony rozwéj w catym cyklu zycia pojazdu -
od wydobycia surowcoéw, poprzez tancuch dostaw i produkcje, az po faze
uzytkowania i recykling. To kompleksowe podejscie tgczy w sobie
zréwnowazony charakter produktéw, innowacje technologiczne oraz
dtugoterminowy sukces firmy. Kwestie zdrowia i dobrego samopoczucia sq
uwzgledniane na etapie opracowywania produktéw i systematycznie

witgczane do proceséw i standardéw.

Jakos¢ powietrza we wnetrzu i jego wptyw na zdrowie.
Jakos$¢ powietrza we wnetrzu pojazdu stanowi istotny czynnik wptywajgcy na

zdrowie i samopoczucie pasazeréw. Emisje z materiatéw, a takze czynniki
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BMW Group przyktada duzq wage do unikania emisji, ktére mogtyby by¢
szkodliwe dla zdrowia. Od ponad 25 lat firma opiera sie na wtasnych
metodach badawczych w celu pomiaru i oceny emisji oraz profili zapachowych
we wnetrzu pojazdu. Najnowsze wyniki badan toksykologicznych,
zdrowotnych i sensorycznych sq na biezgco uwzgledniane w wewnetrznych
standardach, ktérymi BMW Group aktywnie dzieli sie réwniez z
miedzynarodowymi organami specjalizujgcymi sie w tych obszarach i
wyznaczajgcymi normy.

Celem jest nadanie wnetrzu autentycznego, subtelnego i ekskluzywnego
zapachu, ktéry podkresli wizerunek marki jako producenta najwyzszej klasy.

Celowo rezygnuje sie z uzycia sztucznych substancji zapachowych.

Zapach jako element podSwiadomosci.

BMW Group celowo zwraca uwage na zapach panujgcy we wnetrzu pojazdu,
poniewaz ma on znaczqgcy wptyw na zdrowie i samopoczucie pasazerow.
Zapachy oddziatujqg bezposrednio na uktad limbiczny, wywotujgc emocje i
wspomnienia oraz przyczyniajgc sie do subiektywnego poczucia
bezpieczenstwa. Przyjemny i subtelny zapach jest zatem czescig wrazen
zwigzanych z klasq premium oraz wyrazem aspiracji marki.

Poprzez ograniczenie szkodliwych emisji i dob6r materiatéw wysokiej jakosci
BMW Group potwierdza swojq troske o zdrowie klientéw. Zarzgdzanie
zapachami stanowi zatem czes¢ holistycznego podejscia do zréwnowazonego

rozwoju w catym cyklu zycia produktu.
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W laboratorium zapachu BMW Group.

W laboratorium zapachu BMW Group materiaty, komponenty oraz kompletne
wnetrza pojazdéw sq testowane w realistycznych warunkach. Analiza opiera
sie na potgczeniu nowoczesnych technologii pomiarowych oraz profesjonalnej
ocenie sensorycznej ekspertow BMW Group. Cztowiek pozostaje w centrum
tego procesu. Takie podejscie zapewnia zgodnos¢ z wymogami prawnymi oraz
przestrzeganie wewnetrznych standardéw jakosci. Zapach postrzegany jest
jako czes¢ wielozmystowego, holistycznego doswiadczenia. Najwazniejszy nie
jest pojedynczy element, ale wzajemne oddziatywanie wszystkich materiatéw

we wnetrzu pojazdu, ktére decyduje o ogélnym wrazeniu zapachowym.

Zdrowie i dobre samopoczucie jako elementy zrownowazonego dziatania
produktéw.

Nowe BMW i3 uosabia dgzenie, ktére dotyczy catego portfolio marek BMW
Group: oprécz spojnej strategii dekarbonizacji obejmujqcej caty cykl zycia
pojazdu, model ten wykorzystuje wysoki udziat materiatéw pochodzqcych z
recyklingu oraz innowacyjne koncepcje materiatowe we wnetrzu. ,Zdrowie i
dobre samopoczucie stanowiq dla nas integralng cze$¢ zrbwnowazonego
rozwoju produktéw. Czynniki Srodowiskowe oraz rosngca $wiadomos¢
zdrowotna zmieniajg sposob, w jaki postrzegamy nasze przestrzenie zyciowe
- w tym samochody. Nasi klienci oczekujg produktéw zaprojektowanych z
uwzglednieniem ich zdrowia i dobrego samopoczucia. Dlatego jakos¢
powietrza we wnetrzu jest kluczowg cechg produktu w naszym holistycznym
podejsciu do zréwnowazonego rozwoju” - twierdzi Nils Hesse, wiceprezes ds.

zrownowazonego rozwoju produktéw w BMW Group.
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W przypadku pytan prosimy o kontakt:
Hubert Fronczak, BMW Group Polska
telefon: +48 728 874 121, e-mail: hubert.fronczak@bmw.pl

BMW Group

Dzieki czterem markom — BMW, MINI, Rolls-Royce i BMW Motorrad - BMW Group jest wiodgcym
Swiatowym producentem samochoddw i motocykli klasy premium, a takze $wiadczy ustugi
finansowe najwyzszej jakosci. Sie¢ produkcyjna BMW Group obejmuje ponad 30 zaktadéw
produkcyjnych na catym Swiecie, a firma posiada globalng sie¢ sprzedazy w ponad 140 krajach.

W 2025 roku BMW Group sprzedata na catym $wiecie 2,46 min samochodéw osobowych i
ponad 202 500 motocykli. Zysk przed opodatkowaniem w roku finansowym 2025 wyniést 10,2
mld euro przy przychodach w wysokosci 133,5 mld euro. Na dzieA 31 grudnia 2025 roku BMW
Group zatrudniata 154 540 pracownikéw.

Sukces gospodarczy BMW Group zawsze opierat sie na dtugoterminowym mysleniu i
odpowiedzialnym dziataniu. Zréwnowazony rozwéj jest kluczowym elementem strategii
korporacyjnej BMW Group i obejmuje wszystkie produkty — od tahncucha dostaw, poprzez
produkcje, az po koniec ich okresu uzytkowania.

www.bmwgroup.com

LinkedIn: http://www.linkedin.com/company/bmw-group/
YouTube: https://www.youtube.com/bmwgroup
Instagram: https://www.instagram.com/bmwgroup
Facebook: https://www.facebook.com/bmwgroup
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