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25 lat designu MINI w BMW Group: od
klasycznego Mini do nowej ikony

+++ MINI $wigtuje 25 lat historii designu pod skrzydtami BMW Group +++ Nowy
material wideo ,From the Original to the Original - 25 Years of MINI Design”
dostepny juz na kanale BMW Group w serwisie YouTube +++ MINI Design laczy
dziedzictwo marki z przyszloscia poprzez wyrazisty design

i unikalny charakter +++

Monachium. Jak na nowo zinterpretowac legende designu, nie tracac jej charakteru?
Na to pytanie odpowiada nowy materiat wideo ,From the Original to the Original - 25
Years of MINI Design”, dostepny na kanale BMW Group w serwisie YouTube. Film
opowiada historie jednej z najbardziej wyjatkowych ewolucji stylistycznych w
branzy motoryzacyjnej: drogi od klasycznego Mini do MINI produkowanego przez
BMW Group. ,Mini przez 40 lat pozostawato praktycznie niezmienione. Naszym
zadaniem jako projektantéw byto zachowanie jego duszy, a jednoczes$nie
wprowadzenie go w nowg ere - nie jako kopii, lecz jako nowego MINI ze wszystkimi
charakterystycznymi cechami marki” - powiedzial Adrian van Hooydonk, szef BMW

Group Design.

Co pokazuje nowy material wideo

Film prezentuje szkice projektowe, kluczowe decyzje stylistyczne oraz osobiste
wspomnienia osob zaangazowanych w rozwoj marki. Wystepuja w nim Adrian van
Hooydonk oraz Holger Hampf, szef MINI Design, ktorzy wyjasniaja, dlaczego MINI
jest czyms$ wiecej niz tylko samochodem. To sympatyczny towarzysz, taczacy
funkcjonalnosé, frajde z jazdy, indywidualizm i charakterystyczna, nieco przekorng
osobowos¢. Fakt, ze mito$nicy marki tgsknig dzi$§ rowniez za elementami
uznawanymi za ,typowe dla MINI”, ktére pojawily sie dopiero po 2001 roku,
pokazuje, jak silnie marka wypracowata wlasne punkty odniesienia pod skrzydtami

BMW Group.
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»Na przestrzeni lat MINI stworzyto wlasne ikony. To proces, ktory nigdy sie nie
konczy - musimy nieustannie rozwija¢ i kontynuowac¢ to dziedzictwo” - powiedziat

Hampf.

Dlaczego to dziedzictwo projektowe wciaz ma znaczenie

Przez dekady MINI z powodzeniem przeksztalcilo silng ide¢ w wyjatkowa marke,
ktoéra ludzie darza sympatia i z ktéra buduja emocjonalng wiez. Kiedy Sir Alec
Issigonis stworzyt klasyczne Mini w 1959 roku, najwazniejsze byly optymalne
wykorzystanie przestrzeni, kompaktowe proporcje, krotkie zwisy nadwozia,
bezposrednie wrazenia z jazdy oraz sympatyczny, nieco zadziorny charakter. Po
wejsciu marki do BMW Group w 2001 roku, MINI nie stalo sie produktem retro, lecz
nowym oryginatem - natychmiast rozpoznawalnym, a jednoczesnie
zinterpretowanym na nowo poprzez technologie, design i kulture wspétczesnej

motoryzacji.

0d konkursu projektowego do nowej ikony

Po przejeciu Rover Group w 1994 roku BMW Group staneta przed kluczowym
pytaniem: jak zachowa¢ esencje klasycznego Mini, nadajac mu jednocze$nie nowa
forme? Projektanci BMW i Rovera poszukiwali r6znych odpowiedzi. Powstawaly
koncepcje zar6wno wiernie rozwijajace pierwotng idee, jak i reinterpretacje o
bardziej sportowym i zorientowany na segment premium charakterze. W ten sposéb
MINTI przeszto droge od sprytnego samochodu kompaktowego do statusu ikony stylu

-z emocjonalnym designem i wyrazistg osobowoscia.

Co wyrédznia design MINI

Stylistyka MINTI to co$ wiecej niz tatwa rozpoznawalno$c¢. Okragte reflektory,
kompaktowe proporcje, krotkie zwisy nadwozia oraz charakterystyczne dla marki
wrazenie jazdy przypominajace prowadzenie gokarta pozostaja fundamentem MINI

do dzis.
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Cechy te uzupeiaja charakterystyczne detale, szerokie mozliwosci personalizacji
oraz wzornictwo pozwalajace wyraza¢ wlasna osobowosc.
»,Nie ma dwdch identycznych MINI. Marka daje ludziom mozliwo$¢ wyrazania

swojego stylu zycia i opowiadania wtasnej historii” - powiedzial Hampf.

Obecna rodzina modeli MINI kontynuuje te ideg. Jezyk stylistyczny ,Charismatic
Simplicity”, skoncentrowany na tym, co najwazniejsze, podkresla charakter kazdego

modelu, jednoczesnie tworzac fundament dla szerokich mozliwo$ci personalizacji.

W przypadku elektrycznego MINI Cooper przejawia sie to w wyraznie zarysowanych
powierzchniach nadwozia, minimalistycznym i nowoczesnym projekcie karoserii
oraz wnetrzu nawiazujacym do podstawowej koncepcji klasycznego Mini: mniejszej
liczbie elementéw, okraglym centralnym wyswietlaczu oraz kompaktowej
kierownicy. W ten sposob marka MINI po raz kolejny redefiniuje samg siebie z mys$la
o elektrycznej i cyfrowej przysztosci, wykorzystujac wspotczesny jezyk

projektowania.

Sze$ciominutowy materiat jest juz dostepny na kanale BMW Group w serwisie
YouTube. Stanowi on cze$¢ wyjatkowego roku dla marki MINI, ktéra §wietuje 25-
lecie rozpoczgcia produkcji wspotczesnego MINI oraz swoje brytyjskie korzenie

poprzez limitowana edycje MINI Cooper Oxford Edition.

W przypadku pytan prosimy o kontakt:
Hubert Fronczak, BMW Group Polska

telefon: +728 874 121, e-mail: Hubert.Fronczak@bmw.pl

BMW Group

BMW Group, reprezentujaca marki BMW, MINI, Rolls-Royce i BMW Motorrad, jest wiodacym na $wiecie
producentem samochodéw i motocykli w segmencie premium, a takze dostawca wysokiej jakosci ustug
finansowych i mobilno$ciowych. Sie¢ produkcyjna BMW Group obejmuje ponad 30 zaktadéw produkcyjnych i
montazowych na calym §wiecie; firma dysponuje miedzynarodowg siecia dystrybucji w ponad 140 krajach.

W 2025 roku BMW Group osiagneto globalng sprzedaz na poziomie 2,46 miliona samochodéw oraz ponad 202,5
tysigca motocykli na catym $wiecie. Zysk przed opodatkowaniem w roku finansowym 2025 wyniést 10,2 mld euro
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przy obrotach wynoszacych 133,5 mld euro. Wedtug stanu na dzien 31 grudnia 2025 r. w BMW Group bylo
zatrudnionych 154 540 pracownikéw.

Podstawg sukcesu BMW Group byly zawsze odpowiedzialne dziatania i perspektywiczne mys$lenie. Zréownowazony
rozwoj jest kluczowym elementem strategii korporacyjnej Grupy BMW i obejmuje wszystkie produkty - od
tanicucha dostaw, poprzez produkcje, az po koniec cyklu zycia produktu.

www.bmwgroup.com

LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/bmw-group/
YouTube: http://www.youtube.com/BMWPolska

Facebook: https://www.facebook.com/BMW .Polska
Instagram: https://www.instagram.com/bmwpolska
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